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Anhang 5.1 Haufigkeiten Gruppe A

Anhang 5 Ergebnisse des Experiments

Anhang 5.1 Haufigkeiten Gruppe A

5.1.1 Tabellen
Wie hat Ihnen der Film gefallen?
Glltige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Gultig  Sehr schlecht 18,8 18,8 18,8
Schlecht 31,3 31,3 50,0
Neutral 31,3 31,3 81,3
Gut 18,8 18,8 100,0
Gesamt 16 100,0 100,0

Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen?

Gultige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Gultig  Schlecht 7 43,8 43,8 43,8
Neutral 7 43,8 43,8 87,5
Gut 2 12,5 12,5 100,0
Gesamt 16 100,0 100,0

Was meinen Sie, nehmen Sie Product Placement generell in
Filmen wahr?

Gultige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Glltig Eher Nie 1 6,3 6,3 6,3
Selten 9 56,3 56,3 62,5
Manchmal 4 25,0 25,0 87,5
Ofters 2 12,5 12,5 100,0
Gesamt 16 100,0 100,0
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Anhang 5.1 Haufigkeiten Gruppe A

Haben Sie in dem dargestellten Film ,,Ghostbusters“ Product

Placement wahrgenommen?

Gultige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Gultig Ja 8 50,0 50,0 50,0
Nein 8 50,0 50,0 100,0
Gesamt 16 100,0 100,0

Haben Sie bestimmte Automarken wahrgenommen?

Gultige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Glltig Ja 10 62,5 62,5 62,5
Nein 6 37,5 37,5 100,0
Gesamt 16 100,0 100,0

Wenn Sie sich fur eine der folgenden amerikanischen Pizzahersteller
entscheiden mussten, auf welche Marke wirde Ihre Wahl fallen?

Gultige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Glltig Little Caesear 6 37,5 37,5 37,5
Chucke Cheese's 3 18,8 18,8 56,3
Papa John's 7 43,8 43,8 100,0
Gesamt 16 100,0 100,0

Wenn Sie sich fur eine der folgenden amerikanischen Hotdogs Marke
entscheiden mussten, auf welche Marke wirde Ihre Wahl fallen?

Gultige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Glltig Sabrett 2 12,5 12,5 12,5
Hebrew National 3 18,8 18,8 31,3
Hot Dog World 5 31,3 31,3 62,5
Nathan's 6 37,5 37,5 100,0
Gesamt 16 100,0 100,0
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Anhang 5.1 Haufigkeiten Gruppe A

Wenn Sie sich fur eine der folgenden Scotch Marken entscheiden

mussten, auf welche Marke wirde Ihre Wahl fallen?

Gultige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Gultig  HAIG 1 6,3 6,3 6,3
Singelton 3 18,8 18,8 25,0
Aberlour 11 68,8 68,8 93,8
Talisker Skye 1 6,3 6,3 100,0
Gesamt 16 100,0 100,0
In welcher Stadt hat der Film gespielt und sind lhnen
bestimmte Platze oder Gebaude aufgefallen?
Gultige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Gultig  Ja 16 100,0 100,0 100,0
Geschlecht
Gultige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Glltig Ménnlich 8 50,0 50,0 50,0
Weiblich 8 50,0 50,0 100,0
Gesamt 16 100,0 100,0
Alter
Gultige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Gultig 18 1 6,3 6,3 6,3
19 6 37,5 37,5 43,8
20 1 6,3 6,3 50,0
24 2 12,5 12,5 62,5
25| 2 12,5 12,5 75,0
26 1 6,3 6,3 81,3
27 1 6,3 6,3 87,5
28 1 6,3 6,3 93,8
45 1 6,3 6,3 100,0
Gesamt 16 100,0 100,0
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Anhang 5.1 Haufigkeiten Gruppe A

Ausibende Tatigkeit

Glltige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Gultig ~ Schuler 7 43,8 43,8 43,8
Auszubildener 2 12,5 12,5 56,3
Student 2 12,5 12,5 68,8
Berufstatig 5 31,3 31,3 100,0
Gesamt 16 100,0 100,0
Haufigkeiten von $gestiutztMarkl
Antworten Prozent der
N Prozent Falle
$gestitztMark1? Bitte Kreuzen Sie an, welche 9 19,1% 60,0%
Marken Sie im Film
wahrgenommen haben:
YouTub
Bitte Kreuzen Sie an, welche 3 6,4% 20,0%
Marken Sie im Film
wahrgenommen haben:
Lay's
Bitte Kreuzen Sie an, welche 6 12,8% 40,0%
Marken Sie im Film
wahrgenommen haben:
Starbucks
Bitte Kreuzen Sie an, welche 5 10,6% 33,3%
Marken Sie im Film
wahrgenommen haben:
Amazon
Bitte Kreuzen Sie an, welche 3 6,4% 20,0%
Marken Sie im Film
wahrgenommen haben:
Mercedes Benz
Bitte Kreuzen Sie an, welche 3 6,4% 20,0%

Marken Sie im Film
wahrgenommen haben:

McDonald's
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Anhang 5.1 Haufigkeiten Gruppe A

Bitte Kreuzen Sie an, welche 8 17,0% 53,3%
Marken Sie im Film

wahrgenommen haben:

Cadillac

Bitte Kreuzen Sie an, welche 4 8,5% 26,7%
Marken Sie im Film

wahrgenommen haben:

Pringles

Bitte Kreuzen Sie an, welche 5 10,6% 33,3%
Marken Sie im Film

wahrgenommen haben:

SONY

Bitte Kreuzen Sie an, welche 1 2,1% 6,7%
Marken Sie im Film

wahrgenommen haben:

Samsung

Gesamt 47 100,0% 313,3%

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

Haufigkeiten von $ungestutztMarkel
Antworten Prozent der

N Prozent Falle

ungestutze Haben Sie in dem 4 16,7% 50,0%
Markenerkennung 12 dargestellten Film

,Ghostbusters* Product

Placement wahrgenommen?

Starbucks

Haben Sie in dem 1 4,2% 12,5%

dargestellten Film

,Ghostbusters* Product

Placement wahrgenommen?

Pringles

Haben Sie in dem 2 8,3% 25,0%

dargestellten Film

,Ghostbusters* Product

Placement wahrgenommen?

Papa John's

Haben Sie in dem 3 12,5% 37,5%

dargestellten Film

,Ghostbusters* Product

Placement wahrgenommen?

YouTube
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Anhang 5.1 Haufigkeiten Gruppe A

Haben Sie in dem 2 8,3% 25,0%
dargestellten Film

,Ghostbusters” Product

Placement wahrgenommen?

7 Eleven

Haben Sie in dem 3 12,5% 37,5%
dargestellten Film

,Ghostbusters* Product

Placement wahrgenommen?

Google

Haben Sie in dem 1 4,2% 12,5%
dargestellten Film

,Ghostbusters” Product

Placement wahrgenommen?

Microsoft

Haben Sie in dem 2 8,3% 25,0%
dargestellten Film

,Ghostbusters* Product

Placement wahrgenommen?

H&M

Haben Sie in dem 1 4,2% 12,5%
dargestellten Film

,Ghostbusters“ Product

Placement wahrgenommen?

Mazon

Haben Sie in dem 1 4,2% 12,5%
dargestellten Film

,Ghostbusters* Product

Placement wahrgenommen?

Sony

Haben Sie in dem 1 4.2% 12,5%
dargestellten Film

,Ghostbusters“ Product

Placement wahrgenommen?

Fastfoodmarken

Haben Sie in dem 1 4,2% 12,5%
dargestellten Film

,Ghostbusters* Product

Placement wahrgenommen?

Automarken
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Anhang 5.1 Haufigkeiten Gruppe A

Gesamt

Haben Sie in dem

dargestellten Film

,Ghostbusters” Product

Placement wahrgenommen?

Hotels
Haben Sie in dem

dargestellten Film

»,Ghostbusters® Product

Placement wahrgenommen?

Videokamera

24

4,2% 12,5%
4,2% 12,5%
100,0% 300,0%

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

Haufigkeiten von $ungestitztAutol

Antworten Prozent der
N Prozent Falle

$ungestiitztAuto1? Haben Sie bestimmte 5 62,5% 83,3%

Automarken

wahrgenommen? Cadillac

Haben Sie bestimmte 1 12,5% 16,7%

Automarken

wahrgenommen? Mercedes

Haben Sie bestimmte 1 12,5% 16,7%

Automarken

wahrgenommen? BMW

Haben Sie bestimmte 1 12,5% 16,7%

Automarken

wahrgenommen? Opel
Gesamt 8 100,0% 133,3%

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

Haufigkeiten von $Locationl

Antworten

Prozent

Prozent der

Falle

$Location12

In welcher Stadt hat der Film

gespielt und sind Ihnen

bestimmte Platze oder

Gebaude aufgefallen? New

York

12

52,2%

75,0%
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Anhang 5.1 Haufigkeiten Gruppe A

In welcher Stadt hat der Film 1 4,3% 6,3%
gespielt und sind Ihnen

bestimmte Platze oder

Gebaude aufgefallen? U-

Bahn

In welcher Stadt hat der Film 3 13,0% 18,8%
gespielt und sind Ihnen

bestimmte Platze oder

Gebaude aufgefallen? Times

Square

In welcher Stadt hat der Film 1 4,3% 6,3%
gespielt und sind Ihnen

bestimmte Platze oder

Gebaude aufgefallen? China

Town

In welcher Stadt hat der Film 1 4,3% 6,3%
gespielt und sind Ihnen

bestimmte Platze oder

Gebaude aufgefallen? Lotus

Hotel

In welcher Stadt hat der Film 1 4,3% 6,3%
gespielt und sind Ihnen

bestimmte Platze oder

Gebaude aufgefallen?

Chicago

In welcher Stadt hat der Film 1 4,3% 6,3%
gespielt und sind Ihnen

bestimmte Pléatze oder

Gebaude aufgefallen?

Washington

In welcher Stadt hat der Film 1 4,3% 6,3%
gespielt und sind Ihnen

bestimmte Platze oder

Gebaude aufgefallen?

Broadway

In welcher Stadt hat der Film 1 4,3% 6,3%
gespielt und sind Ihnen

bestimmte Platze oder

Gebaude aufgefallen?

Bibliothek
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Anhang 5.1 Haufigkeiten Gruppe A

Gesamt

In welcher Stadt hat der Film 1 4,3%
gespielt und sind Ihnen
bestimmte Platze oder
Gebaude aufgefallen? USA
23 100,0%

6,3%

143,8%

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

Hat sich fur Sie personlich die Wahrnehmung der Marken Cadillac verandert?

Gultige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Gultig  Wahrnehmung hat sich 2 12,5 12,5 12,5
verbessert
Wahrnehmung hat sich nicht 14 87,5 87,5 100,0
verandert
Gesamt 16 100,0 100,0

Hat sich fur Sie persdnlich die Wahrnehmung der Marken Sony verandert?

Glltige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Gultig  Wahrnehmung hat sich 3 18,8 18,8 18,8
verbessert
Wahrnehmung hat sich nicht 13 81,3 81,3 100,0
verandert
Gesamt 16 100,0 100,0

Hat sich fur Sie personlich die Wahrnehmung der Marken Pringles verandert?

Glltige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Glltig Wahrnehmung hat sich nicht 15 93,8 93,8 93,8
verandert
Wahrnehmung hat sich 1 6,3 6,3 100,0
verschlechtert
Gesamt 16 100,0 100,0
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Anhang 5.1 Haufigkeiten Gruppe A

Hat sich fur Sie persodnlich die Wahrnehmung der Marken Victorionx

verandert?
Gultige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Gultig  Wahrnehmung hat sich 3 18,8 18,8 18,8
verbessert
Wahrnehmung hat sich nicht 12 75,0 75,0 93,8
verandert
Wahrnehmung hat sich 1 6,3 6,3 100,0
verschlechtert
Gesamt 16 100,0 100,0

Hat sich fiir Sie personlich die Wahrnehmung der Marken Papa John‘s

verandert?
Gultige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Glltig  Wahrnehmung hat sich 1 6,3 6,3 6,3
verbessert
Wahrnehmung hat sich nicht 14 87,5 87,5 93,8
verandert
Wahrnehmung hat sich 1 6,3 6,3 100,0
verschlechtert
Gesamt 16 100,0 100,0
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Anhang 5.1 Haufigkeiten Gruppe A

Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Cadillac

Gultige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Glltig  Nein 16 100,0 100,0 100,0

Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Sony

Gultige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Glltig Ja 3 18,8 18,8 18,8
Nein 13 81,3 81,3 100,0
Gesamt 16 100,0 100,0

Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Pringles

Gultige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Gultig Ja 3 18,8 18,8 18,8
Nein 13 81,3 81,3 100,0
Gesamt 16 100,0 100,0

Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Victorionx

Gultige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Gultig Ja 3 18,8 18,8 18,8
Nein 13 81,3 81,3 100,0
Gesamt 16 100,0 100,0
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Anhang 5.1 Haufigkeiten Gruppe A

Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Papa John's

Glltige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Gultig  Ja 1 6,3 6,3 6,3
Nein 15 93,8 93,8 100,0
Gesamt 16 100,0 100,0

5.1.2 Histogramme

Wie hat lhnen der Film gefallen?

Mittelwert =25
Stel.-Ahw. = 1,033
M=16

Haufigkeit

—
—
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Anhang 5.1 Haufigkeiten Gruppe A

Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen?

Mittelwert = 2 69
St -Abw. = 704

| //\ e

Haufigkeit

15 20 25 30 35 40 45

Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen?

Was meinen Sie, nehmen Sie Product Placement generell in Filmen wahr?

10 |

Mittelwert = 2 44
Std.-Abw. = 814
M=18

Haufigkeit

0 1 2 3 4 3

Was meinen Sie, nehmen Sie Product Placement generell in Filmen wahr?
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Anhang 5.1 Haufigkeiten Gruppe A

Wenn Sie sich fiir eine der folgenden amerikanischen Pizzahersteller entscheiden miissten, auf welche Marke
wiirde lhre Wahl fallen?

Haufigkeit

Mittelwert = 3 06
Stel -Abw. = 929
M=18

N

45

15 2,0 25 30 35 40

Wenn Sie sich flir eine der folgenden amerikanischen Pizzahersteller
entscheiden missten, auf welche Marke wiirde lhre Wahl fallen?

Wenn Sie sich fiir eine der folgenden amerikanischen Hotdogs Marke entscheiden miissten, auf welche Marke

Haufigkeit

wiirde lhre Wahl fallen?

Mittelwert = 2 94
Stel.-Abw. = 1,063
M=18

a 1 2 3 4

Wenn Sie sich flr eine der folgenden amerikanischen Hotdogs Marke
entscheiden missten, auf welche Marke wiirde lhre Wahl fallen?
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Anhang 5.1 Haufigkeiten Gruppe A

Wenn Sie sich fiir eine der folgenden Scotch Marken entscheiden missten, auf welche Marke wiirde lhre Wahl
fallen?

Mittelwert = 275
Stel.-Abw. = E83
M=18

Haufigkeit

0 1 2 3 4

Wenn Sie sich fiir eine der folgenden Scotch Marken entscheiden
miuissten, auf welche Marke wiirde Ihre Wahl fallen?

Alter

Mittelwert = 23 5
St -Abw. = BG83
M=18

Haufigkeit

Alter
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

Haufigkeit

Auslibende Tatigkeit

4

Auslibende Tatigkeit

Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

5.2.1 Ungestitzte Markenwahrnehmung

Kreuztabelle $ungestitztMarkel*A.16

Mittelwert = 275
Std.-Abw. =1 544
N=16
[
Geschlecht

Mannlich Weiblich Gesamt

Haben Sie in dem dargestellten Film Anzahl 0 4 4
,Ghostbusters* Product Placement Innerhalb 0,0% 100,0%
wahrgenommen? Starbucks $ungestitztMarke1%

Innerhalb A.16% 0,0% 66,7%

% vom Gesamtwert 0,0% 50,0% 50,0%
Haben Sie in dem dargestellten Film Anzahl 0 1 1

,Ghostbusters” Product Placement

wahrgenommen? Pringles

Innerhalb

$ungestitztMarke1%

0,0% 100,0%

Innerhalb A.16%

0,0% 16,7%

% vom Gesamtwert

0,0 12,5% 12,5%

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters® Product Placement

wahrgenommen? Papa John's

Anzahl 0 2 2
Innerhalb 0,0% 100,0%
$ungestitztMarke1%

Innerhalb A.16% 0,0% 33,3%

% vom Gesamtwert 0,0%  25,0% 25,0%
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters“ Product Placement

wahrgenommen? YouTube

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters” Product Placement

wahrgenommen? 7 Eleven

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters“ Product Placement

wahrgenommen? Google

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters* Product Placement

wahrgenommen? Microsoft

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters“ Product Placement

wahrgenommen? H&M

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters“ Product Placement

wahrgenommen? Mazon

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters“ Product Placement

wahrgenommen? Sony

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters“ Product Placement

wahrgenommen? Fastfoodmarken

Anzahl

Innerhalb
$ungestiitztMarke1%
Innerhalb A.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke1%
Innerhalb A.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke1%
Innerhalb A.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke1%
Innerhalb A.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestutztMarke1%
Innerhalb A.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestutztMarke1%
Innerhalb A.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestutztMarke1%
Innerhalb A.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestutztMarke1%
Innerhalb A.16%

% vom Gesamtwert

Anzahl

1
33,3%

50,0%
12,5%
0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

1
100,0%

50,0%
12,5%
0

2
66,7%

33,3%
25,0%
2
100,0%

33,3%
25,0%
3
100,0%

50,0%
37,5%
1
100,0%

16,7%
12,5%
2
100,0%

33,3%
25,0%
1
100,0%

16,7%
12,5%
1
100,0%

16,7%
12,5%
0
0,0%

0,0%
0,0%
1

37,5%

25,0%

37,5%

12,5%

25,0%

12,5%

12,5%

12,5%
1
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

Haben Sie in dem dargestellten Film Innerhalb 0,0% 100,0%
,Ghostbusters® Product Placement $ungestitztMarke1%
wahrgenommen? Automarken Innerhalb A.16% 0,0% 16,7%
% vom Gesamtwert 0,0% 12,5% 12,5%
Haben Sie in dem dargestellten Film Anzahl 0 1 1
,Ghostbusters“ Product Placement Innerhalb 0,0% 100,0%
wahrgenommen? Hotels $ungestutztMarke1%
Innerhalb A.16% 0,0% 16,7%
% vom Gesamtwert 0,0% 12,5% 12,5%
Haben Sie in dem dargestellten Film Anzahl 0 1 1
,Ghostbusters“ Product Placement Innerhalb 0,0% 100,0%
wahrgenommen? Videokamera $ungestiitztMarke1%
Innerhalb A.16% 0,0% 16,7%
% vom Gesamtwert 0,0% 12,5% 12,5%
Gesamt Anzahl 2 6 8
% vom Gesamtwert 25,0%  75,0% 100,0%
Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.
a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.
Kreuztabelle $ungestitztMarkel*A.17
Alter
19 20 24 26 27 Gesamt
Haben Sie in dem Anzahl 2 1 1 0 0 4
dargestellten Film Innerhalb 50,0% 25,0% 25,0% 0,0%  0,0%
.Ghostbusters® Product  $ungestiitztMarke1%
Placement Innerhalb A.17% 66,7% 100,0% 50,0% 0,0% 0,0%
wahrgenommen? % vom Gesamtwert 250% 125% 125% 0,0% 0,0% 50,0%
Starbucks
Haben Sie in dem Anzahl 1 0 0 0 0 1
dargesteliten Film Innerhalb 100,0% 0,0%  0,0% 0,0%  0,0%
.Ghostbusters® Product  $ungestiitztMarke1%
Placement Innerhalb A.17% 333% 00% 00% 00% 0,0%
wahrgenommen? % vom Gesamtwert 125% 0,0% 00% 00% 00% 12,5%
Pringles
Haben Sie in dem Anzahl 1 0 1 0 0 2
dargestellten Film Innerhalb 50,0% 0,0% 50,0% 0,0% 0,0%
.Ghostbusters® Product  $ungestiitztMarke1%
Placement Innerhalb A.17% 333% 0,0% 500% 0,0% 0,0%
wahrgenommen? Papa o5 yom Gesamtwert ~ 12,5%  0,0% 125% 0,0%  00% 250%
John's
Anzahl 2 0 1 0 0 3
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters” Product
Placement
wahrgenommen?
YouTube

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters® Product
Placement
wahrgenommen? 7
Eleven

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters* Product
Placement
wahrgenommen?
Google

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters* Product
Placement
wahrgenommen?
Microsoft

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters* Product
Placement

wahrgenommen? H&M

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters* Product
Placement

wahrgenommen? Mazon

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters* Product
Placement

wahrgenommen? Sony

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters” Product

Placement

Innerhalb
$ungestutztMarke1%
Innerhalb A.17%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke1%
Innerhalb A.17%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke1%
Innerhalb A.17%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke1%
Innerhalb A.17%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestiitztMarke1%
Innerhalb A.17%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestiitztMarke1%
Innerhalb A.17%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestiitztMarke1%
Innerhalb A.17%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestiitztMarke1%
Innerhalb A.17%

66,7%

66,7%
25,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

1
50,0%

100,0%
12,5%

1
33,3%

100,0%
12,5%

1
100,0%

100,0%
12,5%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%

33,3%

50,0%
12,5%

50,0%

50,0%
12,5%

1
33,3%

50,0%
12,5%

0,0%

0,0%
0,0%

1
50,0%

50,0%
12,5%
1
100,0%

50,0%
12,5%
1
100,0%

50,0%
12,5%
0
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

1
100,0%

100,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

1
33,3%

100,0%
12,5%

0,0%

0,0%
0,0%

1
50,0%

100,0%
12,5%
0

0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%

37,5%

25,0%

37,5%

12,5%

25,0%
1

12,5%

12,5%
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

wahrgenommen? % vom Gesamtwert 0,0% 0,0% 0,0% 12,5% 0,0% 12,5%
Fastfoodmarken
Haben Sie in dem Anzahl 0 0 1 0 0 1
dargestellten Film Innerhalb 0,0%  0,0% 100,0% 0,0%  0,0%
.Ghostbusters® Product  $ungestiitztMarke1%
Placement Innerhalb A.17% 0,0% 0,0% 50,0% 0,0% 0,0%
wahrgenommen? % vom Gesamtwert 0,0% 0,0% 125% 0,0% 0,0% 12,5%
Automarken
Haben Sie in dem Anzahl 0 0 1 0 0 1
dargestellten Film Innerhalb 0,0 0,0% 100,0% 0,0%  0,0%
.Ghostbusters® Product  $ungestiitztMarke1%
Placement Innerhalb A.17% 0,0% 0,0% 500% 00% 0,0%
wahrgenommen? Hotels o4 yom Gesamtwert 00% 00% 125% 00% 00% 12,5%
Haben Sie in dem Anzahl 1 0 0 0 0 1
dargestellten Film Innerhalb 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
.Ghostbusters® Product  $ungestiitztMarke1%
Placement Innerhalb A.17% 333% 0,0% 00% 00% 0,0%
wahrgenommen? % vom Gesamtwert 125% 0,0% 0,0% 00% 0,0% 125%
Videokamera
Gesamt Anzahl 3 1 2 1 1 8

% vom Gesamtwert 375% 125% 25,0% 12,5% 12,5% 100,0%
Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.
a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

Kreuztabelle $ungestiutztMarkel*A.1
Wie hat lhnen der Film gefallen?
Sehr
schlecht Schlecht Neutral Gut  Gesamt

Haben Sie in dem Anzahl 0 1 2 1 4
dargestellten Film Innerhalb 0,0% 25,0% 50,0% 25,0%
,Ghostbusters” Product $ungestiitztMarke 1%
Placement wahrgenommen?  |nnerhalb A.1% 0,0% 50,0% 66,7% 100,0%
Starbucks % vom Gesamtwert 0,0% 125% 250% 125% 50,0%
Haben Sie in dem Anzahl 0 0 1 0 1
dargestellten Film Innerhalb 0,0% 0,0% 100,0% 0,0%
,Ghostbusters” Product $ungestiitztMarke 1%
Placement wahrgenommen?  |nnerhalb A.1% 00%  0,0% 333% 0,0%
Pringles % vom Gesamtwert 00%  00% 125% 00% 12,5%
Haben Sie in dem Anzahl 0 0 1 1 2
dargestellten Film Innerhalb 0,0% 0,0% 50,0% 50,0%
,Ghostbusters” Product $ungestitztMarke1%
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

Placement wahrgenommen?
Papa John's

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters* Product
Placement wahrgenommen?
YouTube

Haben Sie in dem
dargestellten Film

,Ghostbusters” Product

Placement wahrgenommen? 7

Eleven

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters* Product
Placement wahrgenommen?

Google

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters* Product
Placement wahrgenommen?

Microsoft

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters* Product
Placement wahrgenommen?
H&M

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters* Product
Placement wahrgenommen?

Mazon

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters* Product
Placement wahrgenommen?

Sony

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters” Product
Placement wahrgenommen?

Fastfoodmarken

Innerhalb A.1%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke1%
Innerhalb A.1%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke1%
Innerhalb A.1%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke1%
Innerhalb A.1%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke1%
Innerhalb A.1%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestiitztMarke1%
Innerhalb A.1%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestiitztMarke1%
Innerhalb A.1%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestiitztMarke1%
Innerhalb A.1%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke1%
Innerhalb A.1%

% vom Gesamtwert

0,0%
0,0%

33,3%

50,0%
12,5%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%
1
33,3%

50,0%
12,5%
0
0,0%

0,0%
0,0%
1
50,0%

50,0%
12,5%
0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

33,3%
12,5%

1
33,3%

33,3%
12,5%

1
50,0%

33,3%
12,5%

1
33,3%

33,3%
12,5%
1
100,0%

33,3%
12,5%
0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

1
100,0%

33,3%
12,5%

100,0%
12,5%
1
33,3%

100,0%
12,5%
1
50,0%

100,0%
12,5%
1
33,3%

100,0%
12,5%
0

0,0%

0,0%
0,0%
1
50,0%

100,0%
12,5%
1
100,0%

100,0%
12,5%
1
100,0%

100,0%
12,5%
0

0,0%

0,0%
0,0%

25,0%

37,5%

25,0%

3

37,5%

12,5%

25,0%

1

12,5%

12,5%

12,5%
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

Haben Sie in dem Anzahl 1 0 0 0 1
dargestellten Film Innerhalb 100,0% 0,0 0,060 0,0%
,Ghostbusters” Product $ungestiitztMarke 1%
Placement wahrgenommen?  |nnerhalb A.1% 50,0%  0,0% 0,0%  0,0%
Automarken % vom Gesamtwert 12,5% 00% 00% 0,0% 125%
Haben Sie in dem Anzahl 1 0 0 0 1
dargesteliten Film Innerhalb 100,0%  0,0% 0,0%  0,0%
,Ghostbusters” Product $ungestiitztMarke 1%
Placement wahrgenommen?  |nnerhalb A.1% 50,0%  0,0% 0,0%  0,0%
Hotels % vom Gesamtwert 12,5% 00% 00% 0,0% 125%
Haben Sie in dem Anzahl 0 0 1 0 1
dargestellten Film Innerhalb 0,0% 0,0% 100,0%  0,0%
,Ghostbusters” Product $ungestiitztMarke 1%
Placement wahrgenommen?  |nnerhalb A.1% 0,0%  0,0% 333% 0,0%
Videokamera % vom Gesamtwert 00%  00% 125% 00% 125%
Gesamt Anzahl 2 2 3 1 8
% vom Gesamtwert 25,0%  25,0% 37,5% 12,5% 100,0%
Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.
a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.
Kreuztabelle $ungestitztMarkel*A.2
Wie finden Sie Product
Placement allgemein in Filmen?
Schlecht  Neutral Gut Gesamt
Haben Sie in dem dargestellten Anzahl 1 2 1 4
Film ,Ghostbusters” Product Innerhalb 25,0% 50,0% 25,0%
Placement wahrgenommen? $ungestitztMarke1%
Starbucks Innerhalb A.2% 50,0%  40,0%  100,0%
% vom Gesamtwert 12,5% 25,0% 12,5% 50,0%
Haben Sie in dem dargestellten Anzahl 1 0 0 1
Film ,Ghostbusters” Product Innerhalb 100,0% 0,0% 0,0%
Placement wahrgenommen? $ungestitztMarke1%
Pringles Innerhalb A.2% 50,0% 0,0% 0,0%
% vom Gesamtwert 12,5% 0,0% 0,0% 12,5%
Haben Sie in dem dargestellten Anzahl 1 1 0 2
Film ,Ghostbusters” Product Innerhalb 50,0% 50,0% 0,0%
Placement wahrgenommen? Papa  $ungestiitztMarke1%
John's Innerhalb A.2% 50,0%  20,0% 0,0%
% vom Gesamtwert 12,5% 12,5% 0,0% 25,0%
Anzahl 1 2 0 3
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

Haben Sie in dem dargestellten
Film ,Ghostbusters” Product
Placement wahrgenommen?
YouTube

Haben Sie in dem dargestellten
Film ,Ghostbusters” Product
Placement wahrgenommen? 7

Eleven

Haben Sie in dem dargestellten
Film ,Ghostbusters” Product
Placement wahrgenommen?

Google

Haben Sie in dem dargestellten
Film ,Ghostbusters” Product
Placement wahrgenommen?

Microsoft

Haben Sie in dem dargestellten
Film ,Ghostbusters” Product

Placement wahrgenommen? H&M

Haben Sie in dem dargestellten
Film ,Ghostbusters” Product
Placement wahrgenommen?

Mazon

Haben Sie in dem dargestellten
Film ,Ghostbusters” Product

Placement wahrgenommen? Sony

Haben Sie in dem dargestellten
Film ,Ghostbusters” Product
Placement wahrgenommen?

Fastfoodmarken

Haben Sie in dem dargestellten

Film ,Ghostbusters” Product

Innerhalb
$ungestutztMarke1%
Innerhalb A.2%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke1%
Innerhalb A.2%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke1%
Innerhalb A.2%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke1%
Innerhalb A.2%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke1%
Innerhalb A.2%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke1%
Innerhalb A.2%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestiitztMarke1%
Innerhalb A.2%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke1%
Innerhalb A.2%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb

$ungestitztMarke1%

33,3%

50,0%
12,5%
0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

1
100,0%

50,0%
12,5%
0
0,0%

66,7%

40,0%
25,0%

1
50,0%

20,0%
12,5%

2
66,7%

40,0%
25,0%
0
0,0%

0,0%
0,0%

2
100,0%

40,0%
25,0%
1
100,0%

20,0%
12,5%
1
100,0%

20,0%
12,5%
0
0,0%

0,0%
0,0%

1
100,0%

0,0%

0,0%
0,0%
1
50,0%

100,0%
12,5%
1
33,3%

100,0%
12,5%
1
100,0%

100,0%
12,5%
0

0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

37,5%

25,0%

37,5%

12,5%

25,0%

12,5%

12,5%

12,5%
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

Placement wahrgenommen? Innerhalb A.2% 0,0% 20,0% 0,0%
Automarken % vom Gesamtwert 0,0% 12,5% 0,0% 12,5%
Haben Sie in dem dargestellten Anzahl 0 1 0 1
Film ,Ghostbusters” Product Innerhalb 0,0%  100,0% 0,0%
Placement wahrgenommen? Hotels $ungestiitztMarke1%
Innerhalb A.2% 0,0% 20,0% 0,0%
% vom Gesamtwert 0,0% 12,5% 0,0% 12,5%
Haben Sie in dem dargestellten Anzahl 1 0 0 1
Film ,Ghostbusters” Product Innerhalb 100,0% 0,0% 0,0%
Placement wahrgenommen? $ungestitztMarke1%
Videokamera Innerhalb A.2% 50,0% 0,0% 0,0%
% vom Gesamtwert 12,5% 0,0% 0,0% 12,5%
Gesamt Anzahl 2 5 1 8
% vom Gesamtwert 25,0% 62,5% 12,5% 100,0%
Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.
a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.
5.2.2 Gestltzte Markenwahrnehmung
Kreuztabelle $gestutztMark1*A.16
Geschlecht
Mannlich  Weiblich Gesamt
Bitte Kreuzen Sie an, welche Marken Sie im Film  Anzahl 6 3 9
wahrgenommen haben: YouTub Innerhalb 66,7%  33,3%
$gestitztMark1%
Innerhalb A.16% 85,7% 37,5%
% vom Gesamtwert 40,0% 20,0% 60,0%
Bitte Kreuzen Sie an, welche Marken Sie im Film  Anzahl 1 2 3
wahrgenommen haben: Lay's Innerhalb 33,3%  66,7%
$gestitztMark1%
Innerhalb A.16% 14,3% 25,0%
% vom Gesamtwert 6,7% 13,3% 20,0%
Bitte Kreuzen Sie an, welche Marken Sie im Film  Anzahl 2 4 6
wahrgenommen haben: Starbucks Innerhalb 33,3%  66,7%
$gestitztMark1%
Innerhalb A.16% 28,6% 50,0%
% vom Gesamtwert 13,3% 26,7% 40,0%
Bitte Kreuzen Sie an, welche Marken Sie im Film  Anzahl 2 3 5
wahrgenommen haben: Amazon Innerhalb 40,0%  60,0%
$gestitztMark1%
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

Bitte Kreuzen Sie an, welche Marken Sie im Film

wahrgenommen haben: Mercedes Benz

Bitte Kreuzen Sie an, welche Marken Sie im Film

wahrgenommen haben: McDonald's

Bitte Kreuzen Sie an, welche Marken Sie im Film

wahrgenommen haben: Cadillac

Bitte Kreuzen Sie an, welche Marken Sie im Film

wahrgenommen haben: Pringles

Bitte Kreuzen Sie an, welche Marken Sie im Film

wahrgenommen haben: SONY

Bitte Kreuzen Sie an, welche Marken Sie im Film

wahrgenommen haben: Samsung

Gesamt

Innerhalb A.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$gestitztMark1%
Innerhalb A.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$gestitztMark1%
Innerhalb A.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$gestitztMark1%
Innerhalb A.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$gestitztMark1%
Innerhalb A.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$gestiutztMark1%
Innerhalb A.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$gestitztMark1%
Innerhalb A.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

% vom Gesamtwert

28,6%
13,3%

1
33,3%

14,3%
6,7%
2
66,7%

28,6%
13,3%

3
37,5%

42,9%
20,0%

1
25,0%

14,3%
6,7%
2
40,0%

28,6%
13,3%
1
100,0%

14,3%
6,7%
7
46,7%

37,5%
20,0%

2
66,7%

25,0%
13,3%

1
33,3%

12,5%
6,7%
5
62,5%

62,5%
33,3%

3
75,0%

37,5%
20,0%

3
60,0%

37,5%
20,0%
0
0,0%

0,0%
0,0%
8
53,3%

33,3%

20,0%

20,0%
8

53,3%

26,7%

33,3%
1

6,7%
15
100,0%

Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

Kreuztabelle $gestitztMark1*A.17

Alter Gesa

18 19 20 24 25 26 27 28 45 mt
Bitte Anzahl 1 4 1 1 0 1 0 0 1 9
Kreuzen Sie Innerhalb 11,1 444 111 111 00% 11,1 00% 0,0% 11,1
an, welche  $gestiitztMar % % % % % %
Marken Sie k1%
im Film Innerhalb 100,0 66,7 100,0 50,0 0,0% 100,0 0,0% 0,0% 100,0
wahrgenom A 17% % % % % % %
men haben: o4 yom 6,7% 267 67% 6,7% 00% 67% 00% 00% 67% 60,0
YouTub Gesamtwert % %
Bitte Anzahl 0 1 0 0 0 0 1 1 0 3
Kreuzen Sie Innerhalb 0,0% 333 0,0% 00% 00% 00% 333 333 0,0%
an, welche  $gestutztMar % % %
Marken Sie k1%
im Film Innerhalb 0,0% 16,7 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0 100,0 0,0%
wahrgenom A 17% % % %
men haben: o4 yom 0,0% 67 00% 00% 00% 00% 67% 67% 00% 200
Lay's Gesamtwert % %
Bitte Anzahl 0 3 1 1 1 0 0 0 0 6
Kreuzen Sie Innerhalb 00% 500 16,7 16,7 16,7 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
an, welche  $gestutztMar % % % %
Marken Sie k1%
im Film Innerhalb 0,0% 50,0 100,0 50,0 100,0 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
wahrgenom A 17% % % % %
men haben: o4 yom 0,0% 20,0 6,7% 6,7% 6,7% 00% 0,0% 00% 0,0% 40,0
Starbucks  Gesamtwert % %
Bitte Anzahl 0 1 1 1 0 0 1 0 1 5
Kreuzen Sie Innerhalb 0,0% 200 200 200 00% 00% 200 00% 200
an, welche  $gestiitztMar % % % % %
Marken Sie k1%
im Film Innerhalb 0,0% 16,7 100,0 50,0 0,0% 0,0% 100,0 0,0% 100,0
wahrgenom A 17% % % % % %
men haben: o4 yom 00% 67 67% 67% 00% 00% 67% 00% 67% 333
Amazon Gesamtwert % %
Bitte Anzahl 0 0 0 1 0 0 0 1 1 3
Kreuzen Sie Innerhalb 00% 00 00% 333 00% 00% 00% 333 333
an, welche  $gestiitztMar % % % %
Marken Sie k1%
im Film Innerhalb 00% 00 00% 500 00% 00% 0,0% 1000 100,0
wahrgenom A 17% % % % %
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men haben:
Mercedes
Benz

Bitte
Kreuzen Sie
an, welche
Marken Sie
im Film
wahrgenom
men haben:
McDonald's

Bitte
Kreuzen Sie
an, welche
Marken Sie
im Film
wahrgenom
men haben:
Cadillac

Bitte
Kreuzen Sie
an, welche
Marken Sie
im Film
wahrgenom
men haben:

Pringles

Bitte
Kreuzen Sie
an, welche
Marken Sie
im Film
wahrgenom
men haben:
SONY

Bitte
Kreuzen Sie
an, welche
Marken Sie
im Film

wahrgenom

% vom

Gesamtwert

Anzahl
Innerhalb
$gestitztMar
k1%
Innerhalb
A.17%

% vom
Gesamtwert
Anzahl
Innerhalb
$gestitztMar
k1%
Innerhalb
A.17%

% vom
Gesamtwert
Anzahl
Innerhalb
$gestitztMar
k1%
Innerhalb
A.17%

% vom
Gesamtwert
Anzahl
Innerhalb
$gestitztMar
k1%
Innerhalb
A.17%

% vom
Gesamtwert
Anzahl
Innerhalb
$gestitztMar
k1%
Innerhalb
A.17%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

12,5

%

100,0

%
6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

20,0

%

100,0

%
6,7%

0,0%

0,0%

0,0
%

33,3
%

16,7
%
6,7
%

25,0
%

33,3
%
13,3
%

25,0
%

16,7
%
6,7
%

60,0
%

50,0
%
20,0
%

0,0
%

0,0
%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

12,5

%

100,0

%
6,7%

25,0

%

100,0
%
6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

25,0

%

100,0

%

13,3

%

25,0
%

50,0
%
6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

12,5

%

100,0

%
6,7%

25,0

%

100,0
%
6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

20,0

%

100,0

%
6,7%

0,0%

0,0%

6,7%

33,3
%

100,0

%
6,7%

12,5

%

100,0
%
6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

6,7%

33,3
%

100,0

%
6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

100,0

%

100,0
%

20,0
%

20,0
%

53,3
%

26,7
%

33,3
%
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men haben: % vom 0,0 00 00% 0,0% 00% 00% 0,0% 00% 6,7% 6,7%
Samsung Gesamtwert %
Gesamt Anzahl 1 6 1 2 1 1 1 1 1 15
% vom 6,7% 40,0 6,7% 133 6,7% 6,7% 6,7% 6,7% 6,7% 100,0
Gesamtwert % % %
Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.
a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.
Kreuztabelle $gestitztMark1*A.1
Wie hat lhnen der Film gefallen?
Sehr
schlecht Schlecht Neutral —Gut  Gesamt
Bitte Kreuzen Sie an, welche Anzahl 2 2 4 1 9
Marken Sie im Film Innerhalb 22,2% 222% 444% 11,1%
wahrgenommen haben: YouTub  $gestiitztMark1%
Innerhalb A.1% 66,7%  40,0% 80,0% 50,0%
% vom Gesamtwert 13,3%  13,3% 26,7% 6,7% 60,0%
Bitte Kreuzen Sie an, welche Anzahl 1 2 0 0 3
Marken Sie im Film Innerhalb 33,3% 66,7% 0,0% 0,0%
wahrgenommen haben: Lay's $gestiutztMark1%
Innerhalb A.1% 33,3% 40,0% 0,0% 0,0%
% vom Gesamtwert 6,7% 13,3%  0,0% 0,0% 20,0%
Bitte Kreuzen Sie an, welche Anzahl 1 1 2 2 6
Marken Sie im Film Innerhalb 16,7% 16,7% 33,3% 33,3%
wahrgenommen haben: $gestiitztMark1%
Starbucks Innerhalb A.1% 33,3%  20,0% 40,0% 100,0%
% vom Gesamtwert 6,7% 6,7% 13,3% 13,3% 40,0%
Bitte Kreuzen Sie an, welche Anzahl 1 2 1 1 5
Marken Sie im Film Innerhalb 20,0% 40,0% 20,0% 20,0%
wahrgenommen haben: Amazon  $gestiitztMark1%
Innerhalb A.1% 33,3% 40,0% 20,0% 50,0%
% vom Gesamtwert 6,7% 13,3% 6,7% 6,7% 33,3%
Bitte Kreuzen Sie an, welche Anzahl 2 1 0 0 3
Marken Sie im Film Innerhalb 66,7% 333% 0,0% 0,0%
wahrgenommen haben: $gestiitztMark1%
Mercedes Benz Innerhalb A.1% 66,7% 20,0% 0,0%  0,0%
% vom Gesamtwert 13,3% 6,7% 0,0% 0,0% 20,0%
Bitte Kreuzen Sie an, welche Anzahl 1 1 1 0 3
Marken Sie im Film Innerhalb 333% 333% 333% 0,0%
wahrgenommen haben: $gestiitztMark1%
McDonald's Innerhalb A.1% 33,3%  20,0% 20,0%  0,0%
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Bitte Kreuzen Sie an, welche
Marken Sie im Film

wahrgenommen haben: Cadillac

Bitte Kreuzen Sie an, welche
Marken Sie im Film

wahrgenommen haben: Pringles

Bitte Kreuzen Sie an, welche
Marken Sie im Film

wahrgenommen haben: SONY

Bitte Kreuzen Sie an, welche

Marken Sie im Film

wahrgenommen haben: Samsung

Gesamt

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$gestitztMark1%
Innerhalb A.1%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$gestiitztMark1%
Innerhalb A.1%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$gestiitztMark1%
Innerhalb A.1%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$gestiitztMark1%
Innerhalb A.1%

% vom Gesamtwert
Anzahl

% vom Gesamtwert

6,7%
1
12,5%

33,3%
6,7%
0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

1
100,0%

33,3%
6,7%
3
20,0%

6,7%  6,7% 0,0% 20,0%
4 2 1 8
50,00 25,00 12,5%
80,0% 40,0% 50,0%
26,7% 13,3% 6,7% 53,3%
0 3 1 4
0,0% 75,0% 25,0%
0,0% 60,0% 50,0%
0,0% 20,0% 6,7% 26,7%
4 1 0 5
80,0% 20,0% 0,0%
80,0% 20,0% 0,0%
26,7%  6,7% 0,0% 33,3%
0 0 0 1
0,0 0,0% 0,0%
0,0% 0,0% 0,0%
0,0% 0,0% 0,0% 6,7%
5 5 2 15
33,3% 33,3% 13,3% 100,0%

Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

Kreuztabelle $gestitztMark1*A.2

Wie finden Sie Product Placement

allgemein in Filmen?

Schlecht Neutral Gut Gesamt
Bitte Kreuzen Sie an, welche Anzahl 6 2 1 9
Marken Sie im Film wahrgenommen |nnerhalb 66,7% 22,2% 11,1%
haben: YouTub $gestutztMark1%
Innerhalb A.2% 85,7% 28,6%  100,0%
% vom Gesamtwert 40,0% 13,3% 6,7% 60,0%
Bitte Kreuzen Sie an, welche Anzahl 0 3 0 3
Marken Sie im Film wahrgenommen |nnerhalb 0,0% 100,0% 0,0%
haben: Lay's $gestitztMark1%
Innerhalb A.2% 0,0% 42,9% 0,0%
% vom Gesamtwert 0,0% 20,0% 0,0% 20,0%

LEVENT KOTAN

XLV



Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

Bitte Kreuzen Sie an, welche
Marken Sie im Film wahrgenommen

haben: Starbucks

Bitte Kreuzen Sie an, welche
Marken Sie im Film wahrgenommen

haben: Amazon

Bitte Kreuzen Sie an, welche
Marken Sie im Film wahrgenommen

haben: Mercedes Benz

Bitte Kreuzen Sie an, welche
Marken Sie im Film wahrgenommen

haben: McDonald's

Bitte Kreuzen Sie an, welche
Marken Sie im Film wahrgenommen

haben: Cadillac

Bitte Kreuzen Sie an, welche
Marken Sie im Film wahrgenommen

haben: Pringles

Bitte Kreuzen Sie an, welche
Marken Sie im Film wahrgenommen
haben: SONY

Bitte Kreuzen Sie an, welche
Marken Sie im Film wahrgenommen

haben: Samsung

Gesamt

Anzahl

Innerhalb
$gestitztMark1%
Innerhalb A.2%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$gestitztMark1%
Innerhalb A.2%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$gestitztMark1%
Innerhalb A.2%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$gestitztMark1%
Innerhalb A.2%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$gestitztMark1%
Innerhalb A.2%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$gestitztMark1%
Innerhalb A.2%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$gestitztMark1%
Innerhalb A.2%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$gestutztMark1%
Innerhalb A.2%

% vom Gesamtwert
Anzahl

% vom Gesamtwert

2
33,3%

28,6%
13,3%

2
40,0%

28,6%
13,3%

1
33,3%

14,3%
6,7%
2
66,7%

28,6%
13,3%

3
37,5%

42,9%
20,0%

1
25,0%

14,3%
6,7%
3
60,0%

42,9%
20,0%
1
100,0%

14,3%
6,7%
7
46,7%

3
50,0%

42,9%
20,0%

2
40,0%

28,6%
13,3%

2
66,7%

28,6%
13,3%

1
33,3%

14,3%
6,7%
4
50,0%

57,1%
26,7%

2
50,0%

28,6%
13,3%

2
40,0%

28,6%
13,3%
0
0,0%

0,0%
0,0%
7
46,7%

1
16,7%

100,0%
6,7%

1
20,0%

100,0%
6,7%

0

0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%
1
12,5%

100,0%
6,7%

1
25,0%

100,0%
6,7%

0

0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

1
6,7%

40,0%

33,3%

20,0%

20,0%

53,3%

26,7%

33,3%

6,7%
15
100,0%
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

5.2.3 Automobilmarken

Kreuztabelle $ungestitztAuto1*A.16

Geschlecht
Mannlich Weiblich Gesamt
Haben Sie bestimmte Automarken Anzahl 2 3 5
wahrgenommen? Cadillac Innerhalb 40,0% 60,0%
$ungestitztAutol%
Innerhalb A.16% 66,7% 100,0%
% vom Gesamtwert 33,3% 50,000 83,3%
Haben Sie bestimmte Automarken Anzahl 0 1 1
wahrgenommen? Mercedes Innerhalb 0,0% 100,0%
$ungestitztAutol%
Innerhalb A.16% 0,0% 33,3%
% vom Gesamtwert 0,0% 16,7% 16,7%
Haben Sie bestimmte Automarken Anzahl 0 1 1
wahrgenommen? BMW Innerhalb 0,0% 100,0%
$ungestitztAuto1%
Innerhalb A.16% 0,0% 33,3%
% vom Gesamtwert 0,0% 16,7% 16,7%
Haben Sie bestimmte Automarken Anzahl 1 0 1
wahrgenommen? Opel Innerhalb 100,0% 0,0%
$ungestitztAutol%
Innerhalb A.16% 33,3% 0,0%
% vom Gesamtwert 16,7% 0,0% 16,7%
Gesamt Anzahl 3 3 6
% vom Gesamtwert 50,0%  50,0% 100,0%
Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.
a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.
Kreuztabelle $ungestitztAuto1*A.17
Alter
19 20 24 28 45 Gesamt
Haben Sie bestimmte Anzahl 2 1 1 1 0
Automarken Innerhalb 40,0% 20,0% 20,0% 20,0% 0,0%
$ungestiitztAuto1%
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wahrgenommen? Innerhalb A.17% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 0,0%
Cadillac % vom Gesamtwert  33,3% 16,7% 16,7% 16,7%  0,0% 83,3%
Haben Sie bestimmte Anzahl 0 0 0 1 0 1
Automarken Innerhalb 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0%
wahrgenommen? $ungestitztAuto1%
Mercedes Innerhalb A.17% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%  0,0%
% vom Gesamtwert 0,0% 0,0% 0,0% 16,7% 0,0% 16,7%
Haben Sie bestimmte Anzahl 0 0 0 1 0 1
Automarken Innerhalb 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0%
wahrgenommen? BMW  $ungestiitztAuto1%
Innerhalb A.17% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0%
% vom Gesamtwert 0,0% 0,0% 0,0% 16,7% 0,0% 16,7%
Haben Sie bestimmte Anzahl 0 0 0 0 1 1
Automarken Innerhalb 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
wahrgenommen? Opel $ungestitztAutol%
Innerhalb A.17% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
% vom Gesamtwert 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 16,7% 16,7%
Gesamt Anzahl 2 1 1 1 1 6
% vom Gesamtwert 33,3% 16,7% 16,7% 16,7% 16,7% 100,0%
Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.
a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.
Kreuztabelle $ungestitztAutol*A.1
Wie hat Ihnen der Film gefallen?
Sehr
schlecht Schlecht Neutral — Gut  Gesamt
Haben Sie bestimmte Anzahl 1 1 2 1 5
Automarken wahrgenommen?  Innerhalb 20,0%  20,0% 40,0% 20,0%
Cadillac $ungestitztAuto1%
Innerhalb A.1% 50,0% 100,0% 100,0% 100,0%
% vom Gesamtwert 16,7% 16,7% 33,3% 16,7% 83,3%
Haben Sie bestimmte Anzahl 0 1 0 0 1
Automarken wahrgenommen?  Innerhalb 0,0% 100,0%  0,0%  0,0%
Mercedes $ungestitztAuto1%
Innerhalb A.1% 0,0% 100,0%  0,0%  0,0%
% vom Gesamtwert 0,0% 16,7% 0,0% 0,0% 16,7%
Haben Sie bestimmte Anzahl 0 1 0 0 1
Automarken wahrgenommen? |nnerhalb 0,0% 100,0% 0,0%  0,0%
BMW $ungestiitztAuto1%
Innerhalb A.1% 0,0% 100,0%  0,0%  0,0%
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% vom Gesamtwert 0,0% 16,7% 0,0% 0,0% 16,7%
Haben Sie bestimmte Anzahl 1 0 0 0 1
Automarken wahrgenommen? |nnerhalb 100,0% 0,0 0,060 0,0%
Opel $ungestitztAuto1%

Innerhalb A.1% 50,0% 0,0% 0,0% 0,0%

% vom Gesamtwert 16,7% 0,0% 0,0% 0,0% 16,7%
Gesamt Anzahl 2 1 2 1 6

% vom Gesamtwert 33,3% 16,7% 33,3% 16,7% 100,0%

Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

Kreuztabelle $ungestitztAutol1*A.2
Wie finden Sie Product Placement

allgemein in Filmen?

Schlecht Neutral Gut Gesamt
Haben Sie bestimmte Anzahl 1 3 1 5
Automarken wahrgenommen? Innerhalb 20,0% 60,0% 20,0%
Cadillac $ungestitztAuto1%
Innerhalb A.2% 50,0% 100,0% 100,0%
% vom Gesamtwert 16,7% 50,0% 16,7% 83,3%
Haben Sie bestimmte Anzahl 0 1 0 1
Automarken wahrgenommen? Innerhalb 0,0% 100,0% 0,0%
Mercedes $ungestitztAuto1%
Innerhalb A.2% 0,0% 33,3% 0,0%
% vom Gesamtwert 0,0% 16,7% 0,0% 16,7%
Haben Sie bestimmte Anzahl 0 1 0 1
Automarken wahrgenommen? Innerhalb 0,0% 100,0% 0,0%
BMW $ungestitztAuto1%
Innerhalb A.2% 0,0% 33,3% 0,0%
% vom Gesamtwert 0,0% 16,7% 0,0% 16,7%
Haben Sie bestimmte Anzahl 1 0 0 1
Automarken wahrgenommen? Innerhalb 100,0% 0,0% 0,0%
Opel $ungestiitztAutol%
Innerhalb A.2% 50,0% 0,0% 0,0%
% vom Gesamtwert 16,7% 0,0% 0,0% 16,7%
Gesamt Anzahl 2 3 1 6
% vom Gesamtwert 33,3% 50,0% 16,7% 100,0%

Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

LEVENT KOTAN XLIX



Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

5.2.4 Location Placements

Kreuztabelle $Location1*A.16

Geschlecht
Mannlich Weiblich Gesamt
In welcher Stadt hat der Film gespielt und sind lhnen Anzahl 6 6 12
bestimmte Platze oder Gebaude aufgefallen? New Innerhalb 50,0% 50,0%
York $Location1%
Innerhalb A.16% 75,0%  75,0%
% vom 375% 375% 75,0%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film gespielt und sind lhnen Anzahl 0 1 1
bestimmte Platze oder Gebaude aufgefallen? U-Bahn  Innerhalb 0,0% 100,0%
$Location1%
Innerhalb A.16% 0,0% 12,5%
% vom 0,0% 6,3% 6,3%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film gespielt und sind lhnen Anzahl 1 2 3
bestimmte Platze oder Gebaude aufgefallen? Times Innerhalb 33,3% 66,7%
Square $Location1%
Innerhalb A.16% 12,5% 25,0%
% vom 6,3% 12,5% 18,8%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film gespielt und sind lhnen Anzahl 1 0 1
bestimmte Platze oder Gebaude aufgefallen? China Innerhalb 100,0% 0,0%
Town $Location1%
Innerhalb A.16% 12,5% 0,0%
% vom 6,3% 0,0% 6,3%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film gespielt und sind lhnen Anzahl 0 1 1
bestimmte Platze oder Geb&aude aufgefallen? Lotus Innerhalb 0,0% 100,0%
Hotel $Location1%
Innerhalb A.16% 0,0% 12,5%
% vom 0,0% 6,3% 6,3%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film gespielt und sind lhnen Anzahl 1 0 1
bestimmte Platze oder Gebaude aufgefallen? Chicago Innerhalb 100,0% 0,0%
$Location1%
Innerhalb A.16% 12,5% 0,0%
% vom 6,3% 0,0% 6,3%
Gesamtwert
Anzahl 0 1 1
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In welcher Stadt hat der Film gespielt und sind lhnen Innerhalb 0,0% 100,0%
bestimmte Platze oder Gebaude aufgefallen? $Location1%
Washington Innerhalb A.16% 0,0% 12,5%
% vom 0,0% 6,3% 6,3%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film gespielt und sind lhnen Anzahl 1 0 1
bestimmte Platze oder Gebaude aufgefallen? Innerhalb 100,0% 0,0%
Broadway $Location1%
Innerhalb A.16% 12,5% 0,0%
% vom 6,3% 0,0% 6,3%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film gespielt und sind lhnen Anzahl 0 1 1
bestimmte Platze oder Gebaude aufgefallen? Innerhalb 0,0% 100,0%
Bibliothek $Location1%
Innerhalb A.16% 0,0 12,5%
% vom 0,0% 6,3% 6,3%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film gespielt und sind lhnen Anzahl 1 0 1
bestimmte Platze oder Gebaude aufgefallen? USA Innerhalb 100,0% 0,0%
$Location1%
Innerhalb A.16% 12,5% 0,0%
% vom 6,3% 0,0% 6,3%
Gesamtwert
Gesamt Anzahl 8 8 16
% vom 50,0% 50,0% 100,0%
Gesamtwert
Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.
a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.
Kreuztabelle $Location1*A.17
Alter Gesa
18 19 20 24 25 26 27 28 45 mt
In welcher Anzahl 1 6 1 1 2 0 1 0 0 12
Stadt hat  Innerhalb 8,3% 50,00 8,3% 8,3% 16,7% 0,0% 8,3% 0,0% 0,0%
der Film  $Locationl
gespielt %
und sind  |nperhalb  100,0 100,0 100,0 50,0% 100,0 0,0% 100,0 0,0% 0,0%

Ihnen A.17% % % %

%

%
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

bestimmte
Platze
oder
Gebéaude
aufgefalle
n? New
York

In welcher
Stadt hat
der Film
gespielt
und sind
lhnen
bestimmte
Platze
oder
Gebaude
aufgefalle
n? U-
Bahn

In welcher
Stadt hat
der Film
gespielt
und sind
lhnen
bestimmte
Platze
oder
Gebéaude
aufgefalle
n? Times
Square

In welcher
Stadt hat
der Film
gespielt
und sind

lhnen

% vom
Gesamtwe

rt

Anzahl
Innerhalb
$Locationl
%
Innerhalb
A.17%

% vom
Gesamtwe
rt

Anzahl
Innerhalb
$Locationl
%
Innerhalb
A.17%

% vom
Gesamtwe

rt

Anzahl
Innerhalb
$Locationl
%
Innerhalb
A.17%

6,3% 37,5%

0 0
0,0% 0,0%
0,0% 0,0%
0,0% 0,0%

0 2
0,0% 66,7%
0,0% 33,3%
0,0% 12,5%

0 0
0,0% 0,0%
0,0% 0,0%

6,3%

0
0,0%

0,0%

0,0%

0
0,0%

0,0%

0,0%

0
0,0%

0,0%

6,3% 12,5%
1 0
100,0 0,0%
%
50,0% 0,0%
6,3% 0,0%
0 0
0,0% 0,0%
0,0% 0,0%
0,0% 0,0%
0 1
0,0% 100,0
%
0,0% 50,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

6,3% 0,0% 0,0% 75,0%
0 0 0 1

0,0 0,0% 0,0%

0,0 0,0% 0,0%

0,0% 0,0% 0,0 6,3%
0 1 0 3

0,0% 33,3% 0,0%

0,0% 100,0 0,0%

%

0,0% 6,3% 0,0% 18,8%
0 0 0 1

0,0 0,0% 0,0%

0,0% 0,0 0,0%
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

bestimmte
Platze
oder
Gebéaude
aufgefalle
n? China
Town

In welcher
Stadt hat
der Film
gespielt
und sind
lhnen
bestimmte
Platze
oder
Gebaude
aufgefalle
n? Lotus
Hotel

In welcher
Stadt hat
der Film
gespielt
und sind
lhnen
bestimmte
Platze
oder
Gebéaude
aufgefalle
n?
Chicago
In welcher
Stadt hat
der Film
gespielt
und sind

lhnen

% vom
Gesamtwe

rt

Anzahl
Innerhalb
$Locationl
%
Innerhalb
A.17%

% vom
Gesamtwe
rt

Anzahl
Innerhalb
$Locationl
%
Innerhalb
A.17%

% vom
Gesamtwe

rt

Anzahl
Innerhalb
$Locationl
%
Innerhalb
A.17%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0
0,0%

0,0%

0,0%

0
0,0%

0,0%

0,0%

0
0,0%

0,0%

0,0%

1
100,0
%

50,0%

6,3%

0,0%

0,0%

0,0%

1
100,0
%

50,0%

6,3%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

100,0
%

100,0
%
6,3%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

6,3%

6,3%

6,3%
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

bestimmte
Platze
oder
Gebéaude
aufgefalle
n?
Washingt
on

In welcher
Stadt hat
der Film
gespielt
und sind
lhnen
bestimmte
Platze
oder
Gebaude
aufgefalle
n?
Broadway
In welcher
Stadt hat
der Film
gespielt
und sind
lhnen
bestimmte
Platze
oder
Gebaude
aufgefalle
n?
Bibliothek
In welcher
Stadt hat
der Film
gespielt
und sind

lhnen

% vom
Gesamtwe

rt

Anzahl
Innerhalb
$Locationl
%
Innerhalb
A.17%

% vom
Gesamtwe

rt

Anzahl
Innerhalb
$Locationl
%
Innerhalb
A.17%

% vom
Gesamtwe

rt

Anzahl
Innerhalb
$Locationl
%
Innerhalb
A.17%

0,0% 0,0%

0 1
0,0%0 100,0
%

0,0% 16,7%

0,0% 6,3%

0,00 0,0%

0,00 0,0%

0,0% 0,0%

0 0
0,0% 0,0%

0,00 0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

6,3%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0% 0,0%
0 0
0,00 0,0%
0,0% 0,0%
0,0% 0,0%
1 0
100,0 0,0%
%
100,0 0,0%
%
6,3% 0,0%
0 1
0,0% 100,0
%
0,0%0 100,0

%

6,3%

6,3%

6,3%

LEVENT KOTAN LIV



Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

bestimmte % vom 0,0 0,0% 0,0% 00% 00% 00% 00% 00% 63% 6,3%
Platze Gesamtwe
oder rt
Gebéaude
aufgefalle
n? USA
Gesamt  Anzahl 1 1 2 2 1 1 1 1 16
% vom 6,3% 375% 6,3% 12,5% 125% 6,3% 63% 6,3% 6,3% 100,0
Gesamtwe %
rt
Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.
a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.
Kreuztabelle $Location1*A.1
Wie hat lhnen der Film gefallen?
Sehr
schlecht Schlecht Neutral — Gut  Gesamt
In welcher Stadt hat der Film gespielt Anzahl 2 4 4 2 12
und sind Ihnen bestimmte Platze Innerhalb 16,7% 33,3% 33,3% 16,7%
oder Gebaude aufgefallen? New York $Location1%
Innerhalb A.1% 66,7% 80,0% 80,0% 66,7%
% vom 12,5% 25,0% 25,0% 12,5% 75,0%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film gespielt Anzahl 1 0 0 0 1
und sind lhnen bestimmte Platze Innerhalb 100,0% 0,0% 0,0% 0,0%
oder Gebaude aufgefallen? U-Bahn  $Location1%
Innerhalb A.1% 33,3% 0,0% 0,0% 0,0%
% vom 6,3% 0,0 0,0%  0,0% 6,3%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film gespielt Anzahl 0 2 1 0 3
und sind Ihnen bestimmte Platze Innerhalb 0,0% 66,7% 33,3% 0,0%
oder Gebaude aufgefallen? Times $Location1%
Square Innerhalb A.1% 0,0 40,0% 20,04  0,0%
% vom 0,0 125% 6,3% 0,0% 18,8%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film gespielt Anzahl 0 0 0 1 1
und sind Ihnen bestimmte Platze Innerhalb 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
oder Gebaude aufgefallen? China $Location1%
Town Innerhalb A.1% 0,0% 0,0% 0,0% 33,3%
% vom 0,0% 0,0% 0,0% 6,3% 6,3%
Gesamtwert
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

In welcher Stadt hat der Film gespielt
und sind lhnen bestimmte Platze
oder Gebaude aufgefallen? Lotus

Hotel

In welcher Stadt hat der Film gespielt
und sind Ihnen bestimmte Platze

oder Gebaude aufgefallen? Chicago

In welcher Stadt hat der Film gespielt
und sind lhnen bestimmte Platze
oder Gebaude aufgefallen?

Washington

In welcher Stadt hat der Film gespielt
und sind lhnen bestimmte Platze
oder Gebaude aufgefallen?

Broadway

In welcher Stadt hat der Film gespielt
und sind Ihnen bestimmte Platze

oder Gebaude aufgefallen? Bibliothek

In welcher Stadt hat der Film gespielt
und sind lhnen bestimmte Platze

oder Gebaude aufgefallen? USA

Gesamt

Anzahl
Innerhalb
$Location1%
Innerhalb A.1%
% vom
Gesamtwert
Anzahl
Innerhalb
$Location1%
Innerhalb A.1%
% vom
Gesamtwert
Anzahl
Innerhalb
$Location1%
Innerhalb A.1%
% vom
Gesamtwert
Anzahl
Innerhalb
$Location1%
Innerhalb A.1%
% vom
Gesamtwert
Anzahl
Innerhalb
$Location1%
Innerhalb A.1%
% vom
Gesamtwert
Anzahl
Innerhalb
$Location1%
Innerhalb A.1%
% vom
Gesamtwert
Anzahl

% vom

Gesamtwert

1
100,0%

33,3%

6,3%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

1
100,0%

33,3%
6,3%

3
18,8%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

1
100,0%

20,0%

6,3%

0,0%

0,0%
0,0%

5
31,3%

0
0,0%

0,0%
0,0%

1
100,0%

20,0%
6,3%

0
0,0%

0,0%
0,0%

1
100,0%

20,0%

6,3%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

5
31,3%

0
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

1
100,0%

33,3%

6,3%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

3
18,8%

6,3%

6,3%

6,3%

6,3%

6,3%

6,3%

16
100,0%

Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

Kreuztabelle $Location1*A.2

Wie finden Sie Product Placement

allgemein in Filmen?

Schlecht Neutral Gut Gesamt
In welcher Stadt hat der Film gespielt Anzahl 5 5 2 12
und sind Ihnen bestimmte Platze oder Innerhalb 41,7% 41,7% 16,7%
Gebaude aufgefallen? New York $Location1%
Innerhalb A.2% 71,4% 71,4% 100,0%
% vom 31,3% 31,3% 12,5% 75,0%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film gespielt Anzahl 0 1 0 1
und sind Ihnen bestimmte Platze oder Innerhalb 0,0% 100,0% 0,0%
Gebaude aufgefallen? U-Bahn $Location1%
Innerhalb A.2% 0,0% 14,3% 0,0%
% vom 0,0% 6,3% 0,0% 6,3%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film gespielt Anzahl 2 1 0 3
und sind Ihnen bestimmte Platze oder Innerhalb 66,7% 33,3% 0,0%
Gebaude aufgefallen? Times Square $Location1%
Innerhalb A.2% 28,6% 14,3% 0,0%
% vom 12,5% 6,3% 0,0 18,8%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film gespielt Anzahl 0 0 1 1
und sind Ihnen bestimmte Platze oder Innerhalb 0,0% 0,0% 100,0%
Gebaude aufgefallen? China Town $Location1%
Innerhalb A.2% 0,0% 0,0% 50,0%
% vom 0,0% 0,0% 6,3% 6,3%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film gespielt Anzahl 0 1 0 1
und sind Ihnen bestimmte Platze oder Innerhalb 0,0% 100,0% 0,0%
Gebaude aufgefallen? Lotus Hotel $Location1%
Innerhalb A.2% 0,0% 14,3% 0,0%
% vom 0,0% 6,3% 0,0% 6,3%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film gespielt Anzahl 1 0 0 1
und sind Ihnen bestimmte Platze oder Innerhalb 100,0% 0,0% 0,0%
Gebaude aufgefallen? Chicago $Location1%
Innerhalb A.2% 14,3% 0,0% 0,0%
% vom 6,3% 0,0% 0,0% 6,3%
Gesamtwert
Anzahl 0 1 0 1
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

In welcher Stadt hat der Film gespielt
und sind Ihnen bestimmte Platze oder

Gebaude aufgefallen? Washington

In welcher Stadt hat der Film gespielt
und sind Ihnen bestimmte Platze oder

Gebaude aufgefallen? Broadway

In welcher Stadt hat der Film gespielt
und sind Ihnen bestimmte Platze oder

Gebaude aufgefallen? Bibliothek

In welcher Stadt hat der Film gespielt
und sind Ihnen bestimmte Platze oder
Gebaude aufgefallen? USA

Gesamt

Innerhalb
$Location1%
Innerhalb A.2%
% vom
Gesamtwert
Anzahl
Innerhalb
$Location1%
Innerhalb A.2%
% vom
Gesamtwert
Anzahl
Innerhalb
$Location1%
Innerhalb A.2%
% vom
Gesamtwert
Anzahl
Innerhalb
$Location1%
Innerhalb A.2%
% vom
Gesamtwert
Anzahl

% vom

Gesamtwert

0,0%

0,0%
0,0%

1
100,0%

14,3%

6,3%

0,0%

0,0%
0,0%

1
100,0%

14,3%
6,3%

43,8%

100,0%

14,3%

6,3%

0,0%

0,0%
0,0%

1
100,0%

14,3%

6,3%

0,0%

0,0%
0,0%

7
43,8%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

2
12,5%

6,3%

6,3%

6,3%

6,3%

16
100,0%

Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

5.2.5 Subtile Markenwahrnehmung

Wenn Sie sich fur eine der folgenden amerikanischen Pizzahersteller entscheiden
missten, auf welche Marke wiirde Ihre Wahl fallen?

Kreuztabelle A.7*$Pizzal

$Pizzal?
Warum Warum Warum
spricht Sie  spricht Sie Warum spricht Sie
die die spricht Sie die
ausgewahlte ausgewahlte Warum die ausgewahlte
Marke an? ~ Marke an?  spricht Sie ausgewahlte Marke an?
Ich habe die Ich habe bei die Marke an? Das
Marke der Marke ausgewahlte Die Marke = Markenlogo
schon oft schon Marke an? ~ kommt mir  spricht mich
gesehen gegessen Intuitiv bekannt vor an Gesamt
Little Anzahl 0 0 4 1 2 6
Caesear Innerhalb 0,0% 0,0% 66,7% 16,7% 33,3%
A. 7%
Innerhalb 0,0% 0,0% 80,0% 25,0% 50,0%
$Pizzal%
% vom 0,0% 0,0% 25,0% 6,3% 12,5% 37,5%
Gesamtwert
Chucke  Anzahl 0 0 0 2 1 3
Cheese's Innerhalb 0,0% 0,0% 0,0% 66,7% 33,3%
A.7%
Innerhalb 0,0% 0,0% 0,0% 50,0% 25,0%
$Pizzal%
% vom 0,0% 0,0% 0,0% 12,5% 6,3% 18,8%
Gesamtwert
Papa Anzahl 3 2 1 1 1 7
John's Innerhalb 42,9% 28,6% 14,3% 14,3% 14,3%
A. 7%
Innerhalb 100,0% 100,0% 20,0% 25,0% 25,0%
$Pizzal%
% vom 18,8% 12,5% 6,3% 6,3% 6,3% 43,8%
Gesamtwert
Gesamt Anzahl 3 2 5 4 4 16
% vom 18,8% 12,5% 31,3% 25,0% 25,0% 100,0%
Gesamtwert

Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

Wenn Sie sich fir eine der folgenden amerikanischen Hotdogs Marke entscheiden

mussten, auf welche Marke wiurde Ilhre Wahl fallen?

Kreuztabelle A.9*$HotDog1

$HotDog1?
Warum Warum Warum
spricht Sie = spricht Sie spricht Sie  Warum
die die die spricht Sie
ausgewahl ausgewahl ausgewahl die Warum
te Marke  te Marke Warum te Marke ausgewahl spricht Sie
an? Ich an? Ich  spricht Sie  an? Die te Marke die
habe die habe bei die Marke an? Das  ausgewahl
Marke der Marke = ausgewahl kommt mir Markenlog te Marke
schon oft schon te Marke bekannt 0 spricht an? Gesa
gesehen  gegessen an? Intuitiv vor mich an  Sonstiges mt
Sabrett Anzahl 0 0 0 1 1 0 2
Innerhalb 0,0% 0,0% 0,0% 50,0% 50,0% 0,0%
A.9%
Innerhalb 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 12,5% 0,0%
$HotDog1l
%
% vom 0,0% 0,0% 0,0% 6,3% 6,3% 0,0% 12,5%
Gesamtw
ert
Hebre Anzahl 0 0 0 0 2 1 3
W Innerhalb 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 66,7% 33,3%
Nation A.9%
al Innerhalb 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 25,0% 100,0%
$HotDogl
%
% vom 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 12,5% 6,3% 18,8%
Gesamtw
ert
Hot Anzahl 0 0 2 0 4 0 5
Dog Innerhalb 0,0% 0,0% 40,0% 0,0% 80,0% 0,0%
World  A.9%
Innerhalb 0,0% 0,0% 40,0% 0,0% 50,0% 0,0%
$HotDogl
%
% vom 0,0% 0,0% 12,5% 0,0% 25,0% 0,0% 31,3%
Gesamtw
ert
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

Nathan Anzahl 1 1 3 0

'S Innerhalb 16,7% 16,7% 50,0% 0,0%
A.9%
Innerhalb 100,0% 100,0% 60,0% 0,0%
$HotDog1l
%
% vom 6,3% 6,3% 18,8% 0,0%
Gesamtw
ert
Gesam Anzahl 1 1 5 1
t % vom 6,3% 6,3% 31,3% 6,3%
Gesamtw
ert

1 0 6
16,7% 0,0%
12,5% 0,0%
6,3% 0,0% 37,5%
8 1 16
50,0% 6,3% 100,0

%

Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

Wenn Sie sich fir eine der folgenden Scotch Marken entscheiden missten, auf welche

Marke wirde lhre Wahl fallen?

Kreuztabelle A.11*$Scotchl

$Scotch1?
Warum
Warum  spricht Sie Warum
spricht Sie die spricht Sie  Warum
die ausgewahl die spricht Sie
ausgewahl te Marke ausgewahl die Warum
te Marke an? Ich Warum te Marke ausgewahl spricht Sie
an? Ich habe die  spricht Sie  an? Die te Marke die
habe die Marke die Marke an? Das  ausgewahl
Marke schon ausgewahl kommt mir Markenlog te Marke
schon oft einmal te Marke bekannt 0 spricht an? Gesa
gesehen  getrunken an? Intuitiv vor mich an  Sonstiges mt
HAIG Anzahl 0 1 0 0 0 0 1
Innerhalb 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
A.11%
Innerhalb 0,0% 33,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
$Scotchl

%
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

% vom 0,0% 6,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 6,3%
Gesamtw
ert
Singelt Anzahl 0 1 1 0 0 1 3
on Innerhalb 0,0% 33,3% 33,3% 0,0% 0,0% 33,3%
A.11%
Innerhalb 0,0% 33,3% 16,7% 0,0% 0,0% 50,0%
$Scotchl
%
% vom 0,0% 6,3% 6,3% 0,0% 0,0% 6,3% 18,8%
Gesamtw
ert
Aberlou Anzahl 1 1 5 3 3 1 11
r Innerhalb 9,1% 9,1% 45,5% 27,3% 27,3% 9,1%
A.11%
Innerhalb 100,0% 33,3% 83,3% 75,0% 100,0% 50,0%
$Scotchl
%
% vom 6,3% 6,3% 31,3% 18,8% 18,8% 6,3% 68,8%
Gesamtw
ert
Talisker Anzahl 0 0 0 1 0 0 1
Skye Innerhalb 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0%
A.11%
Innerhalb 0,0% 0,0% 0,0% 25,0% 0,0% 0,0%
$Scotchl
%
% vom 0,0% 0,0% 0,0% 6,3% 0,0% 0,0% 6,3%
Gesamtw
ert
Gesamt Anzahl 1 3 6 4 3 2 16
% vom 6,3% 18,8% 37,5% 25,0% 18,8% 12,5% 100,0
Gesamtw %

ert

Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

5.2.6 Markenwahrnehmung

Wie hat Ihnen der Film gefallen? * Hat sich fiir Sie personlich die Wahrnehmung
der Marken Cadillac veradndert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken Cadillac

verandert?

Wahrnehmung hat

sich verbessert

Wahrnehmung hat

sich nicht verandert = Gesamt

Sehr

schlecht

Schlecht

Neutral

Gut

Gesamt

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat lhnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fir Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der

Film gefallen?

0
0,0%

0,0%

0,0%

1

20,0%

50,0%

6,3%

1

20,0%

50,0%

6,3%

0,0%

0,0%

0,0%

12,5%

3 3
100,0% 100,0%

21,4% 18,8%

18,8% 18,8%

4 5

80,0% 100,0%

28,6% 31,3%

25,0% 31,3%

4 5

80,0% 100,0%

28,6% 31,3%

25,0 31,3%

3 3

100,0% 100,0%

21,4% 18,8%

18,8% 18,8%

14 16
87,5% 100,0%
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

% innerhalb von Hat sich fir Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

100,0%

12,5%

100,0% 100,0%

87,5% 100,0%

Wie hat Ihnen der Film gefallen? * Hat sich fur Sie persdnlich die Wahrnehmung
der Marken Sony verandert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken Sony verandert?

Wahrnehmung hat

sich verbessert

Wahrnehmung hat

sich nicht verandert Gesamt

Sehr

schlecht

Schlecht

Neutral

Gut

Gesamt

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Sony verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Sony verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Sony verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Sony verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

0
0,0%

0,0%

0,0%

40,0%

66,7%

12,5%

0,0%

0,0%

0,0%

1

33,3%

33,3%

6,3%

3

3

100,0% 100,0%

23,1% 18,8%

18,8% 18,8%

3

5

60,0% 100,0%

23,1% 31,3%

18,8% 31,3%

5

5

100,0% 100,0%

38,5% 31,3%

31,3% 31,3%

2

3

66,7% 100,0%

15,4% 18,8%

12,5% 18,8%

13
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Sony verandert?

% der Gesamtzahl

18,8%

100,0%

18,8%

81,3% 100,0%

100,0% 100,0%

81,3% 100,0%

Wie hat Ihnen der Film gefallen? * Hat sich fiir Sie personlich die Wahrnehmung
der Marken Pringles verandert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken Pringles

verandert?

Wahrnehmung hat

sich nicht verandert

Wahrnehmung hat

sich verschlechtert = Gesamt

Sehr

schlecht

Schlecht

Neutral

Gut

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der

Marken Pringles verandert?

3
100,0%

20,0%

18,8%

80,0%

26,7%

25,0%

5

100,0%

33,3%

31,3%

3

100,0%

20,0%

0 3
0,0% 100,0%

0,0 18,8%

0,0% 18,8%

1 5

20,0% 100,0%

100,0% 31,3%

6,3% 31,3%

0 5

0,0% 100,0%

0,0% 31,3%

0,00 31,3%

0 3

0,0% 100,0%

0,0 18,8%
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% der Gesamtzahl 18,8% 0,0% 18,8%
Gesamt  Anzahl 15 1 16

% innerhalb von Wie hat Ihnen der 93,8% 6,3% 100,0%

Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fiir Sie 100,0% 100,0% 100,0%

personlich die Wahrnehmung der
Marken Pringles verandert?

% der Gesamtzahl 93,8% 6,3% 100,0%

Wie hat lhnen der Film gefallen? * Hat sich fur Sie persdnlich die Wahrnehmung
der Marken Victorionx verandert? Kreuztabelle
Hat sich fur Sie personlich die Wahrnehmung der

Marken Victorionx verandert?

Wahrnehmung Wahrnehmung Wahrnehmung
hat sich hat sich nicht hat sich
verbessert verandert verschlechtert ~ Gesamt

Sehr Anzahl 0 3 0 3
schlecht 9% innerhalb von Wie hat 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%

Ihnen der Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich 0,0% 25,0% 0,0% 18,8%

fur Sie personlich die

Wahrnehmung der

Marken Victorionx

verandert?

% der Gesamtzahl 0,0% 18,8% 0,0% 18,8%
Schlecht Anzahl 1 3 1 5

% innerhalb von Wie hat 20,0% 60,0% 20,0% 100,0%

Ihnen der Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich 33,3% 25,0% 100,0% 31,3%

fur Sie personlich die

Wahrnehmung der

Marken Victorionx

verandert?

% der Gesamtzahl 6,3% 18,8% 6,3% 31,3%
Neutral  Anzahl 1 4 0 5

% innerhalb von Wie hat 20,0% 80,0% 0,0% 100,0%

Ihnen der Film gefallen?
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Gut

Gesamt

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Victorionx
verandert?

% der Gesamtzahl
Anzahl

% innerhalb von Wie hat
Ihnen der Film gefallen?
% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Victorionx
verandert?

% der Gesamtzahl
Anzahl

% innerhalb von Wie hat
Ihnen der Film gefallen?
% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Victorionx
verandert?

% der Gesamtzahl

33,3%

6,3%

33,3%

33,3%

6,3%
3
18,8%

100,0%

18,8%

33,3%

25,0%

66,7%

16,7%

12,5%
12
75,0%

100,0%

75,0%

0,0% 31,3%
0,0% 31,3%

0 3

0,0% 100,0%
0,0% 18,8%
0,0 18,8%

1 16

6,3% 100,0%
100,0% 100,0%
6,3% 100,0%

Wie hat Ihnen der Film gefallen? * Hat sich fiir Sie personlich die Wahrnehmung
der Marken Papa John‘s verdndert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie personlich die Wahrnehmung der

Marken Papa John'‘s verandert?

Wahrnehmung Wahrnehmung Wahrnehmung
hat sich hat sich nicht hat sich
verbessert verandert verschlechtert ~ Gesamt

Sehr Anzahl 0 3 0 3
schlecht 9% innerhalb von Wie hat 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%

Ihnen der Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich 0,0% 21,4% 0,0% 18,8%

fur Sie personlich die

Wahrnehmung der

Marken Papa John's

verandert?

% der Gesamtzahl 0,0% 18,8% 0,0% 18,8%
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Schlecht Anzahl 1 4 0 5
% innerhalb von Wie hat 20,0% 80,0% 0,0% 100,0%
Ihnen der Film gefallen?
% innerhalb von Hat sich 100,0% 28,6% 0,0% 31,3%
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der

Marken Papa John's

verandert?

% der Gesamtzahl 6,3% 25,0% 0,0% 31,3%
Neutral  Anzahl 0 5 0 5

% innerhalb von Wie hat 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%

Ihnen der Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich 0,0% 35,7% 0,0% 31,3%
fur Sie personlich die

Wahrnehmung der

Marken Papa John'‘s

verandert?

% der Gesamtzahl 0,0% 31,3% 0,0% 31,3%
Gut Anzahl 0 2 1 3

% innerhalb von Wie hat 0,0% 66,7% 33,3% 100,0%

Ihnen der Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich 0,0% 14,3% 100,0% 18,8%
fur Sie personlich die

Wahrnehmung der

Marken Papa John's

verandert?

% der Gesamtzahl 0,0% 12,5% 6,3% 18,8%
Gesamt  Anzahl 1 14 1 16

% innerhalb von Wie hat 6,3% 87,5% 6,3% 100,0%

Ihnen der Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
fur Sie personlich die

Wahrnehmung der

Marken Papa John's

verandert?

% der Gesamtzahl 6,3% 87,5% 6,3% 100,0%
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Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen? * Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der Marken Cadillac verandert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken Cadillac

verandert?

Wahrnehmung hat

sich verbessert

Wahrnehmung hat

sich nicht verandert Gesamt

Schlecht Anzahl

Neutral

Gut

Gesamt

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

2
28,6%

100,0%

12,5%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
2
12,5%

100,0%

12,5%

5 7
71,4% 100,0%

357% 43,8%

31,3% 43,8%
7 7
100,0% 100,0%

50,0% 43,8%

43,8% 43,8%
2 2
100,0% 100,0%

14,3% 12,5%

12,5% 12,5%
14 16
87,5% 100,0%

100,0% 100,0%

87,5% 100,0%
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Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen? * Hat sich flr Sie
persodnlich die Wahrnehmung der Marken Sony verandert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken Sony verandert?

Wahrnehmung hat Wahrnehmung hat

sich verbessert sich nicht verandert Gesamt

Schlecht Anzahl 2 5 7

% innerhalb von Wie finden Sie 28,6% 71,4% 100,0%

Product Placement allgemein in

Filmen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie 66,7% 38,5% 43,8%

personlich die Wahrnehmung der

Marken Sony verandert?

% der Gesamtzahl 12,5% 31,3% 43,8%
Neutral Anzahl 1 6 7

% innerhalb von Wie finden Sie 14,3% 85,7% 100,0%

Product Placement allgemein in

Filmen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie 33,3% 46,2%  43,8%

personlich die Wahrnehmung der

Marken Sony verandert?

% der Gesamtzahl 6,3% 37,5% 43,8%
Gut Anzahl 0 2 2

% innerhalb von Wie finden Sie 0,0% 100,0% 100,0%

Product Placement allgemein in

Filmen?

% innerhalb von Hat sich fir Sie 0,0% 15,4% 12,5%

personlich die Wahrnehmung der

Marken Sony verandert?

% der Gesamtzahl 0,0% 12,5% 12,5%
Gesamt Anzahl 3 13 16

% innerhalb von Wie finden Sie 18,8% 81,3% 100,0%

Product Placement allgemein in

Filmen?

% innerhalb von Hat sich fir Sie 100,0% 100,0% 100,0%

personlich die Wahrnehmung der

Marken Sony verandert?

% der Gesamtzahl 18,8% 81,3% 100,0%
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Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen? * Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der Marken Pringles veréndert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie personlich die Wahrnehmung

der Marken Pringles verandert?

Wahrnehmung hat

sich nicht verandert

Wahrnehmung hat

sich verschlechtert =~ Gesamt

Schlecht Anzahl

Neutral

Gut

Gesamt

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich fir Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich fir Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich fir Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich fir Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

7
100,0%

46,7%

43,8%
6
85,7%

40,0%

37,5%
2
100,0%

13,3%

12,5%
15
93,8%

100,0%

93,8%

0 7
0,0% 100,0%

0,00 43,8%

0,0% 43,8%
1 7
14,3% 100,0%

100,0%  43,8%

6,3% 43,8%
0 2
0,0% 100,0%

0,00 12,5%

0,0% 12,5%
1 16
6,3% 100,0%

100,0% 100,0%

6,3% 100,0%
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Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen? * Hat sich flr Sie

persodnlich die Wahrnehmung der Marken Victorionx verandert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie personlich die Wahrnehmung der Marken

Wahrnehmung
hat sich

verbessert

Victorionx verandert?

Wahrnehmung
hat sich nicht

verandert

Wahrnehmung
hat sich

verschlechtert

Gesamt

Schlecht Anzahl

Neutral

Gut

Gesamt

% innerhalb von Wie
finden Sie Product
Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Victorionx
verandert?

% der Gesamtzahl
Anzahl

% innerhalb von Wie
finden Sie Product
Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Victorionx
verandert?

% der Gesamtzahl
Anzahl

% innerhalb von Wie
finden Sie Product
Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Victorionx
verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

2
28,6%

66,7%

12,5%
1
14,3%

33,3%

6,3%

0,0%

0,0%

0,0%

5
71,4%

41,7%

31,3%
5
71,4%

41,7%

31,3%
2
100,0%

16,7%

12,5%
12

0
0,0%

0,0%

0,0%
1
14,3%

100,0%

6,3%
0
0,0%

0,0%

0,0%
1
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43,8%

43,8%

7

100,0%

43,8%

43,8%

2

100,0%

12,5%
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% innerhalb von Wie
finden Sie Product
Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich
fur Sie persdnlich die
Wahrnehmung der
Marken Victorionx
verandert?

% der Gesamtzahl

18,8%

100,0%

18,8%

75,0%

100,0%

75,0%

6,3%

100,0%

6,3%

100,0%

100,0%

100,0%

Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen? * Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der Marken Papa John‘s verandert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie personlich die Wahrnehmung der

Marken Papa John's verandert?

Wahrnehmung
hat sich

verbessert

Wahrnehmung
hat sich nicht

verandert

Wahrnehmung
hat sich

verschlechtert

Gesamt

Schlecht Anzahl

Neutral

Gut

% innerhalb von Wie
finden Sie Product
Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Papa John's
verandert?

% der Gesamtzahl
Anzahl

% innerhalb von Wie
finden Sie Product
Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Papa John‘s
verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

0
0,0%

0,0%

0,0%

14,3%

100,0%

6,3%

7
100,0%

50,0%

43,8%

71,4%

35,7%

31,3%

0
0,0%

0,0%

0,0%
1
14,3%

100,0%

6,3%
0
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100,0%
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Gesamt

% innerhalb von Wie
finden Sie Product
Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Papa John's
verandert?

% der Gesamtzahl
Anzahl

% innerhalb von Wie
finden Sie Product
Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Papa John's
verandert?

% der Gesamtzahl

0,0%

0,0%

0,0%

6,3%

100,0%

6,3%

100,0% 0,0% 100,0%
14,3% 0,0% 12,5%
12,5% 0,0% 12,5%

14 1 16
87,5% 6,3% 100,0%

100,0% 100,0% 100,0%

87,5% 6,3% 100,0%

Geschlecht * Hat sich fur Sie persdnlich die Wahrnehmung der Marken Cadillac
verandert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken Cadillac

verandert?
Wahrnehmung Wahrnehmung
hat sich hat sich nicht
verbessert verandert Gesamt
Geschlecht Mannlich Anzahl 2 6 8
% innerhalb von Geschlecht 25,0% 75,0% 100,0%
% innerhalb von Hat sich fur 100,0% 42,9% 50,0%
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Cadillac verandert?
% der Gesamtzahl 12,5% 37,5% 50,0%
Weiblich Anzahl 0 8 8
% innerhalb von Geschlecht 0,0% 100,0% 100,0%
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Gesamt

% innerhalb von Hat sich fur 0,0% 57,1% 50,0%
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken

Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl 0,0% 50,0% 50,0%
Anzahl 2 14 16
% innerhalb von Geschlecht 12,5% 87,5% 100,0%
% innerhalb von Hat sich flr 100,0% 100,0% 100,0%

Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl 12,5% 87,5% 100,0%

Geschlecht * Hat sich fur Sie persdnlich die Wahrnehmung der Marken Sony

verédndert? Kreuztabelle
Hat sich fur Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken Sony
verandert?

Wahrnehmung Wahrnehmung

hat sich hat sich nicht
verbessert verandert Gesamt

Geschlecht Mannlich Anzahl 2 6 8

% innerhalb von Geschlecht 25,0% 75,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 66,7% 46,2% 50,0%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Sony verandert?

% der Gesamtzahl 12,5% 37,5% 50,0%

Weiblich Anzahl 1 7 8

% innerhalb von Geschlecht 12,5% 87,5% 100,0%

% innerhalb von Hat sich flir 33,3% 53,8% 50,0%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Sony verandert?

% der Gesamtzahl 6,3% 43,8% 50,0%
Gesamt Anzahl 3 13 16

% innerhalb von Geschlecht 18,8% 81,3% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 100,0% 100,0% 100,0%

Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken

Sony verandert?
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

% der Gesamtzahl 18,8% 81,3% 100,0%

Geschlecht * Hat sich fur Sie persdnlich die Wahrnehmung der Marken Pringles
verandert? Kreuztabelle
Hat sich fur Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken Pringles
verandert?

Wahrnehmung Wahrnehmung

hat sich nicht hat sich
verandert verschlechtert Gesamt

Geschlecht Mannlich Anzahl 8 0 8

% innerhalb von Geschlecht 100,0% 0,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 53,3% 0,0% 50,0%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Pringles verandert?

% der Gesamtzahl 50,0% 0,0% 50,0%

Weiblich Anzahl 7 1 8

% innerhalb von Geschlecht 87,5% 12,5% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 46,7% 100,0% 50,0%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Pringles verandert?

% der Gesamtzahl 43,8% 6,3% 50,0%
Gesamt Anzahl 15 1 16

% innerhalb von Geschlecht 93,8% 6,3% 100,0%

% innerhalb von Hat sich flir 100,0% 100,0% 100,0%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Pringles verandert?

% der Gesamtzahl 93,8% 6,3% 100,0%

Geschlecht * Hat sich fur Sie persénlich die Wahrnehmung der Marken
Victorionx verandert? Kreuztabelle
Hat sich fur Sie persénlich die Wahrnehmung der
Marken Victorionx verandert?
Wahrnehmung Wahrnehmung = Wahrnehmung
hat sich hat sich nicht hat sich
verbessert verandert verschlechtert  Gesamt

Mannlich Anzahl 2 6 0 8
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Weiblich

Gesamt

% innerhalb von
Geschlecht

% innerhalb von
Hat sich fur Sie
personlich die
Wahrnehmung der
Marken Victorionx
verandert?

% der Gesamtzahl
Anzahl

% innerhalb von
Geschlecht

% innerhalb von
Hat sich fur Sie
personlich die
Wahrnehmung der
Marken Victorionx
verandert?

% der Gesamtzahl
Anzahl

% innerhalb von
Geschlecht

% innerhalb von
Hat sich fur Sie
personlich die
Wahrnehmung der
Marken Victorionx
verandert?

% der Gesamtzahl

25,0%

66,7%

12,5%

12,5%

33,3%

6,3%
3
18,8%

100,0%

18,8%

75,0%

50,0%

37,5%

75,0%

50,0%

37,5%
12
75,0%

100,0%

75,0%

0,0% 100,0%

0,0 50,0%

0,0% 50,0%
1 8
12,5% 100,0%

100,0%  50,0%

6,3% 50,0%
1 16
6,3% 100,0%

100,0% 100,0%

6,3% 100,0%

Geschlecht * Hat sich fur Sie personlich die Wahrnehmung der Marken Papa
John'‘s verandert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie personlich die Wahrnehmung der

Marken Papa John's verandert?

Wahrnehmung Wahrnehmung Wahrnehmung
hat sich hat sich nicht hat sich
verbessert verandert verschlechtert ~ Gesamt
Mannlich Anzahl 0 8 0 8
% innerhalb von 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%

Geschlecht
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Weiblich

Gesamt

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Papa John's
verandert?

% der Gesamtzahl
Anzahl

% innerhalb von
Geschlecht

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Papa John's
verandert?

% der Gesamtzahl
Anzahl

% innerhalb von
Geschlecht

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Papa John's
verandert?

% der Gesamtzahl

0,0%

0,0%
1
12,5%

100,0%

6,3%
1
6,3%

100,0%

6,3%

57,1%

50,0%

75,0%

42,9%

37,5%
14
87,5%

100,0%

87,5%

0,0% 50,0%
0,0% 50,0%

1 8
12,5% 100,0%
100,0% 50,0%
6,3% 50,0%

1 16

6,3% 100,0%
100,0% 100,0%
6,3% 100,0%

Alter * Hat sich fur Sie personlich die Wahrnehmung der Marken Cadillac
verandert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken Cadillac

verandert?
Wahrnehmung Wahrnehmung
hat sich hat sich nicht
verbessert verandert Gesamt
Alter 18 Anzahl 1 0 1
% innerhalb von Alter 100,0% 0,0% 100,0%
% innerhalb von Hat sich fir 50,0% 0,0% 6,3%
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Cadillac verandert?
% der Gesamtzahl 6,3% 0,0% 6,3%
19 Anzahl 1 5 6
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20

24

25

26

27

28

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fir
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich flr
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

16,7%
50,0%

6,3%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

83,3%
35,7%

31,3%
1
100,0%
7,1%

6,3%

2
100,0%
14,3%

12,5%
2
100,0%
14,3%

12,5%
1
100,0%
7,1%

6,3%

1
100,0%
7,1%

6,3%

100,0%
37,5%

37,5%
1
100,0%
6,3%

6,3%

2
100,0%
12,5%

12,5%
2
100,0%
12,5%

12,5%
1
100,0%
6,3%

6,3%

1
100,0%
6,3%

6,3%
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% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%
% innerhalb von Hat sich fur 0,0% 7,1% 6,3%
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Cadillac verandert?
% der Gesamtzahl 0,0% 6,3% 6,3%
45 Anzahl 0 1 1
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%
% innerhalb von Hat sich flir 0,0% 7,1% 6,3%
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Cadillac verandert?
% der Gesamtzahl 0,0% 6,3% 6,3%
Gesamt Anzahl 2 14 16
% innerhalb von Alter 12,5% 87,5% 100,0%
% innerhalb von Hat sich fir 100,0% 100,0% 100,0%
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Cadillac verandert?
% der Gesamtzahl 12,5% 87,5% 100,0%
Alter * Hat sich flr Sie personlich die Wahrnehmung der Marken Sony
verandert? Kreuztabelle
Hat sich fur Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken Sony
verandert?
Wahrnehmung Wahrnehmung
hat sich hat sich nicht
verbessert verandert Gesamt
Alter 18 Anzahl 1 0 1
% innerhalb von Alter 100,0% 0,0% 100,0%
% innerhalb von Hat sich fur 33,3% 0,0% 6,3%
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Sony verandert?
% der Gesamtzahl 6,3% 0,0% 6,3%
19 Anzahl 1 5 6
% innerhalb von Alter 16,7% 83,3% 100,0%
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20

24

25

26

27

28

% innerhalb von Hat sich fir
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Sony verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Sony veréandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Sony verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Sony verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Sony verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Sony verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

33,3%

6,3%

0,0%
0,0%

0,0%

50,0%
33,3%

6,3%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

38,5%

31,3%
1
100,0%
7,7%

6,3%

50,0%
7,7%

6,3%

2
100,0%
15,4%

12,5%
1
100,0%
7,7%

6,3%

1
100,0%
7,7%

6,3%
1
100,0%

37,5%

37,5%
1
100,0%
6,3%

6,3%

2
100,0%
12,5%

12,5%
2
100,0%
12,5%

12,5%
1
100,0%
6,3%

6,3%

1
100,0%
6,3%

6,3%
1
100,0%
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Gesamt

45

% innerhalb von Hat sich fir
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Sony verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Sony veréandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Sony verandert?

% der Gesamtzahl

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

3
18,8%
100,0%

18,8%

7,7%

6,3%

1
100,0%
7,7%

6,3%
13
81,3%
100,0%

81,3%

6,3%

6,3%

1
100,0%
6,3%

6,3%
16
100,0%
100,0%

100,0%

Alter * Hat sich fir Sie personlich die Wahrnehmung der Marken Pringles
verandert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken Pringles

verandert?
Wahrnehmung Wahrnehmung
hat sich nicht hat sich
verandert verschlechtert Gesamt

Alter 18 Anzahl 1 0 1

% innerhalb von Alter 100,0% 0,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich flir 6,7% 0,0% 6,3%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Pringles verandert?

% der Gesamtzahl 6,3% 0,0% 6,3%

19 Anzahl 6 0 6
% innerhalb von Alter 100,0% 0,0% 100,0%
% innerhalb von Hat sich fur 40,0% 0,0% 37,5%

Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken

Pringles verandert?
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20

24

25

26

27

28

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich flr
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich flr
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken

Pringles verandert?

37,5%
1
100,0%
6,7%

6,3%

2
100,0%
13,3%

12,5%
2
100,0%
13,3%

12,5%
1
100,0%
6,7%

6,3%

0,0%
0,0%

0,0%

1
100,0%
6,7%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

1
100,0%
100,0%

6,3%

0,0%
0,0%

37,5%
1
100,0%
6,3%

6,3%

2
100,0%
12,5%

12,5%
2
100,0%
12,5%

12,5%
1
100,0%
6,3%

6,3%

1
100,0%
6,3%

6,3%

1
100,0%
6,3%
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% der Gesamtzahl 6,3% 0,0% 6,3%
45 Anzahl 1 0 1
% innerhalb von Alter 100,0% 0,0% 100,0%
% innerhalb von Hat sich flir 6,7% 0,0% 6,3%

Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken

Pringles verandert?

% der Gesamtzahl 6,3% 0,0% 6,3%
Gesamt Anzahl 15 1 16
% innerhalb von Alter 93,8% 6,3% 100,0%
% innerhalb von Hat sich fur 100,0% 100,0% 100,0%

Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Pringles verandert?

% der Gesamtzahl 93,8% 6,3% 100,0%

Alter * Hat sich fur Sie personlich die Wahrnehmung der Marken Victorionx
verandert? Kreuztabelle
Hat sich fur Sie personlich die Wahrnehmung der Marken
Victorionx verandert?

Wahrnehmung Wahrnehmung Wahrnehmung

hat sich hat sich nicht hat sich
verbessert verandert verschlechtert ~ Gesamt
Alter 18 Anzahl 0 1 0 1
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%
% innerhalb von Hat sich 0,0% 8,3% 0,0% 6,3%
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Victorionx
verandert?
% der Gesamtzahl 0,0% 6,3% 0,0% 6,3%
19 Anzahl 2 4 0 6
% innerhalb von Alter 33,3% 66,7% 0,0% 100,0%
% innerhalb von Hat sich 66,7% 33,3% 0,0% 37,5%
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Victorionx
verandert?
% der Gesamtzahl 12,5% 25,0% 0,0% 37,5%
20 Anzahl 0 1 0 1
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%
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24

25

26

27

28

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Victorionx
verandert?

% der Gesamtzahl
Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Victorionx
verandert?

% der Gesamtzahl
Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Victorionx
verandert?

% der Gesamtzahl
Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Victorionx
verandert?

% der Gesamtzahl
Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Victorionx
verandert?

% der Gesamtzahl
Anzahl

% innerhalb von Alter

0,0%

0,0%

50,0%
33,3%

6,3%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

8,3%

6,3%

50,0%
8,3%

6,3%

2
100,0%
16,7%

12,5%
1
100,0%
8,3%

6,3%

0,0%
0,0%

0,0%
1
100,0%

0,0% 6,3%

0,0% 6,3%

0 2
0,0% 100,0%
0,0% 12,5%

0,0% 12,5%

0 2
0,0% 100,0%
0,0% 12,5%

0,0% 12,5%

0 1
0,0% 100,0%
0,0% 6,3%

0,0% 6,3%

1 1
100,0% 100,0%
100,0% 6,3%

6,3% 6,3%
0 1
0,0% 100,0%
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45

% innerhalb von Hat sich 0,0% 8,3% 0,0% 6,3%
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der

Marken Victorionx

verandert?

% der Gesamtzahl 0,0% 6,3% 0,0% 6,3%
Anzahl 0 1 0 1
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%
% innerhalb von Hat sich 0,0% 8,3% 0,0% 6,3%

fur Sie personlich die
Wahrnehmung der

Marken Victorionx

verandert?
% der Gesamtzahl 0,0% 6,3% 0,0% 6,3%
Gesamt Anzahl 3 12 1 16
% innerhalb von Alter 18,8% 75,0% 6,3% 100,0%
% innerhalb von Hat sich 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Victorionx
verandert?
% der Gesamtzahl 18,8% 75,0% 6,3% 100,0%
Alter * Hat sich fiir Sie persénlich die Wahrnehmung der Marken Papa John‘s
verandert? Kreuztabelle
Hat sich fur Sie personlich die Wahrnehmung der
Marken Papa John's verandert?
Wahrnehmung Wahrnehmung Wahrnehmung
hat sich hat sich nicht hat sich
verbessert verandert verschlechtert ~ Gesamt
Alter 18 Anzahl 0 1 0 1
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%
% innerhalb von Hat sich 0,0% 7,1% 0,0% 6,3%
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Papa John's
verandert?
% der Gesamtzahl 0,0% 6,3% 0,0% 6,3%
19 Anzahl 0 6 0 6
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%
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20

24

25

26

27

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Papa John's
verandert?

% der Gesamtzahl
Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Papa John'‘s
verandert?

% der Gesamtzahl
Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Papa John's
verandert?

% der Gesamtzahl
Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Papa John'‘s
verandert?

% der Gesamtzahl
Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Papa John's
verandert?

% der Gesamtzahl
Anzahl

% innerhalb von Alter

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

42,9%

37,5%
1
100,0%
7,1%

6,3%

50,0%
7,1%

6,3%

2
100,0%
14,3%

12,5%
1
100,0%
7,1%

6,3%
1
100,0%

0,0% 37,5%

0,0% 37,5%

0 1
0,0% 100,0%
0,0% 6,3%

0,0% 6,3%

1 2
50,0% 100,0%
100,0% 12,5%

63% 12,5%

0 2
0,0% 100,0%
0,0% 12,5%

0,0% 12,5%

0 1
0,0% 100,0%
0,0% 6,3%

0,0% 6,3%
0 1
0,0% 100,0%
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28

45

Gesamt

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Papa John's
verandert?

% der Gesamtzahl
Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Papa John'‘s
verandert?

% der Gesamtzahl
Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Papa John'‘s
verandert?

% der Gesamtzahl
Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich
fur Sie personlich die
Wahrnehmung der
Marken Papa John'‘s
verandert?

% der Gesamtzahl

0,0%

0,0%

1
100,0%
100,0%

6,3%

0,0%
0,0%

0,0%

1

6,3%
100,0%

6,3%

7,1%

6,3%

0,0%
0,0%

0,0%

1
100,0%
7,1%

6,3%
14
87,5%
100,0%

87,5%

0,0% 6,3%

0,0% 6,3%

0 1
0,0% 100,0%
0,0% 6,3%

0,0% 6,3%

0 1
0,0% 100,0%
0,0% 6,3%

0,0% 6,3%

1 16

6,3% 100,0%
100,0% 100,0%

6,3% 100,0%
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5.2.7 Kaufeinstellung

Wie hat Ihnen der Film gefallen? * Wiirden Sie eher eins der folgenden

Marken/Produkte kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Cadillac Kreuztabelle

Wirden Sie eher
eins der
folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen,
anstelle einer
anderer Marke/

eines anderen

Produkts?
Cadillac
Nein Gesamt

Wie hat lhnen der Film Sehr schlecht Anzahl 3 3
gefallen? % innerhalb von Wie hat 100,0% 100,0%

Ihnen der Film gefallen?

% innerhalb von Wirden Sie 18,8% 18,8%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 18,8% 18,8%

Schlecht Anzahl 5 5

% innerhalb von Wie hat 100,0% 100,0%

Ihnen der Film gefallen?

% innerhalb von Wiirden Sie 31,3% 31,3%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 31,3% 31,3%

Neutral Anzahl 5 5
% innerhalb von Wie hat 100,0% 100,0%

Ihnen der Film gefallen?
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% innerhalb von Wirden Sie 31,3% 31,3%
eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Cadillac
% der Gesamtzahl 31,3% 31,3%
Gut Anzahl 3 3
% innerhalb von Wie hat 100,0% 100,0%
Ihnen der Film gefallen?
% innerhalb von Wirden Sie 18,8% 18,8%
eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Cadillac
% der Gesamtzahl 18,8% 18,8%
Gesamt Anzahl 16 16
% innerhalb von Wie hat 100,0% 100,0%
Ihnen der Film gefallen?
% innerhalb von Wurden Sie 100,0% 100,0%
eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Cadillac
% der Gesamtzahl 100,0% 100,0%
Wie hat Ihnen der Film gefallen? * Wirden Sie eher eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Sony Kreuztabelle
Wirden Sie eher eins der
folgenden Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Sony
Ja Nein Gesamt
Wie hat Sehr Anzahl 0 3 3
lhnen der schlecht 9% innerhalb von Wie hat Ihnen der 0,0% 100,0% 100,0%
Film gefallen?
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Film

gefallen?

Gesamt

Schlecht

Neutral

Gut

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl

0,0%

0,0%

20,0%

33,3%

6,3%

40,0%

66,7%

12,5%

0,0%

0,0%

0,0%
3
18,8%

100,0%

18,8%

23,1% 18,8%

18,8% 18,8%
4 5
80,0% 100,0%

30,8% 31,3%

25,0% 31,3%
3 5
60,0% 100,0%

23,1% 31,3%

18,8% 31,3%
3 3
100,0% 100,0%

23,1% 18,8%

18,8% 18,8%
13 16
81,3% 100,0%

100,0% 100,0%

81,3% 100,0%
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Wie hat Ihnen der Film gefallen? * Wiirden Sie eher eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Pringles Kreuztabelle

Woirden Sie eher eins der
folgenden Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines anderen

Produkts? Pringles

Ja Nein Gesamt
Wie hat Sehr Anzahl 1 2 3
lhnen der schlecht 9% innerhalb von Wie hat lhnen der 33,3% 66,7% 100,0%
Film Film gefallen?
gefallen? % innerhalb von Wiirden Sie eher 33,3% 15,4%  18,8%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Pringles
% der Gesamtzahl 6,3% 12,5% 18,8%
Schlecht Anzahl 1 4 5
% innerhalb von Wie hat Ihnen der 20,0% 80,0% 100,0%
Film gefallen?
% innerhalb von Wirden Sie eher 33,3% 30,8% 31,3%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Pringles
% der Gesamtzahl 6,3% 25,0% 31,3%
Neutral  Anzahl 1 4 5
% innerhalb von Wie hat lhnen der 20,0% 80,0% 100,0%
Film gefallen?
% innerhalb von Wirden Sie eher 33,3% 30,8% 31,3%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Pringles
% der Gesamtzahl 6,3% 25,0% 31,3%
Gut Anzahl 0 3 3
% innerhalb von Wie hat Ihnen der 0,0% 100,0% 100,0%

Film gefallen?
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% innerhalb von Wirden Sie eher 0,0% 23,1% 18,8%
eins der folgenden

Marken/Produkte kaufen/nutzen,

anstelle einer anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl 0,0% 18,8% 18,8%
Gesamt Anzahl 3 13 16
% innerhalb von Wie hat Ihnen der 18,8% 81,3% 100,0%

Film gefallen?

% innerhalb von Wirden Sie eher 100,0% 100,0% 100,0%
eins der folgenden

Marken/Produkte kaufen/nutzen,

anstelle einer anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl 18,8% 81,3% 100,0%

Wie hat Ihnen der Film gefallen? * Wiirden Sie eher eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Victorionx Kreuztabelle
Wirden Sie eher eins der
folgenden Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines anderen

Produkts? Victorionx

Ja Nein Gesamt
Wie hat Sehr Anzahl 1 2 3
Ihnen der  schlecht 9 innerhalb von Wie hat lhnen der 33,3% 66,7% 100,0%
Film Film gefallen?
gefallen? % innerhalb von Wiirden Sie eher 33,3% 15,4% 18,8%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Victorionx
% der Gesamtzahl 6,3% 125% 18,8%
Schlecht Anzahl 1 4 5
% innerhalb von Wie hat Ihnen der 20,0% 80,0% 100,0%

Film gefallen?
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% innerhalb von Wirden Sie eher 33,3% 30,8% 31,3%
eins der folgenden

Marken/Produkte kaufen/nutzen,

anstelle einer anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 6,3% 25,0% 31,3%
Neutral  Anzahl 1 4 5
% innerhalb von Wie hat Ihnen der 20,0% 80,0% 100,0%

Film gefallen?

% innerhalb von Wirden Sie eher 33,3% 30,8% 31,3%
eins der folgenden

Marken/Produkte kaufen/nutzen,

anstelle einer anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 6,3% 25,0% 31,3%
Gut Anzahl 0 3 3
% innerhalb von Wie hat Ihnen der 0,0% 100,0% 100,0%

Film gefallen?

% innerhalb von Wiirden Sie eher 0,0% 23,1% 18,8%
eins der folgenden

Marken/Produkte kaufen/nutzen,

anstelle einer anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 0,0% 18,8% 18,8%
Gesamt Anzahl 3 13 16
% innerhalb von Wie hat Ihnen der 18,8% 81,3% 100,0%

Film gefallen?

% innerhalb von Wiirden Sie eher 100,0% 100,0% 100,0%
eins der folgenden

Marken/Produkte kaufen/nutzen,

anstelle einer anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 18,8% 81,3% 100,0%
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Wie hat Ihnen der Film gefallen? * Wurden Sie eher eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Papa John‘s Kreuztabelle

Wirden Sie eher eins der

folgenden Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines anderen

Produkts? Papa John's

Ja Nein Gesamt
Wie hat Sehr Anzahl 0 3 3
lhnen der  schlecht 9% innerhalb von Wie hat lhnen der 0,0% 100,0% 100,0%
Film Film gefallen?
gefallen? % innerhalb von Wirden Sie eher 0,0% 20,0% 18,8%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Papa John's
% der Gesamtzahl 0,0% 18,8% 18,8%
Schlecht Anzahl 0 5 5
% innerhalb von Wie hat lhnen der 0,0% 100,0% 100,0%
Film gefallen?
% innerhalb von Wirden Sie eher 0,0% 33,3% 31,3%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Papa John's
% der Gesamtzahl 0,0% 31,3% 31,3%
Neutral  Anzahl 1 4 5
% innerhalb von Wie hat Ihnen der 20,0% 80,0% 100,0%
Film gefallen?
% innerhalb von Wirden Sie eher 100,0% 26,7% 31,3%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Papa John's
% der Gesamtzahl 6,3% 25,0% 31,3%
Gut Anzahl 0 3 3
% innerhalb von Wie hat Ihnen der 0,0% 100,0% 100,0%

Film gefallen?
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Gesamt

% innerhalb von Wuirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Papa John's

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Papa John's

% der Gesamtzahl

0,0% 20,0% 18,8%
0,0% 18,8% 18,8%

1 15 16

6,3% 93,8% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

6,3% 93,8% 100,0%

Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen? * Wirden Sie eher eins
der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Cadillac Kreuztabelle

Wirden Sie eher
eins der
folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen,
anstelle einer
anderer Marke/

eines anderen

Produkts?
Cadillac
Nein Gesamt

Wie finden Sie Product Schlecht Anzahl 7 7
Placement allgemein in % innerhalb von Wie finden 100,0% 100,0%
Filmen? Sie Product Placement

allgemein in Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie 43,8% 43,8%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 43,8% 43,8%
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Gesamt

Neutral

Gut

Anzahl

% innerhalb von Wie finden
Sie Product Placement
allgemein in Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie
eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Cadillac
% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden
Sie Product Placement
allgemein in Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie
eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Cadillac
% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden
Sie Product Placement
allgemein in Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie
eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl

7
100,0%

43,8%

43,8%
2
100,0%

12,5%

12,5%
16
100,0%

100,0%

100,0%

7
100,0%

43,8%

43,8%
2
100,0%

12,5%

12,5%
16
100,0%

100,0%

100,0%
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Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen? * Wirden Sie eher eins
der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/

eines anderen Produkts? Sony Kreuztabelle

Woirden Sie eher eins der

folgenden Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines anderen

Produkts? Sony

Ja Nein Gesamt
Wie finden Sie  Schlecht Anzahl 2 5 7
Product % innerhalb von Wie finden Sie 28,6% 71,4% 100,0%
Placement Product Placement allgemein in
allgemein in Filmen?
Filmen? % innerhalb von Wiirden Sie eher 66,7% 38,5%  43,8%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Sony
% der Gesamtzahl 12,5% 31,3% 43,8%
Neutral  Anzahl 1 6 7
% innerhalb von Wie finden Sie 14,3% 85,7% 100,0%
Product Placement allgemein in
Filmen?
% innerhalb von Wiirden Sie eher 33,3% 46,2% 43,8%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Sony
% der Gesamtzahl 6,3% 37,5% 43,8%
Gut Anzahl 0 2 2
% innerhalb von Wie finden Sie 0,0% 100,0% 100,0%
Product Placement allgemein in
Filmen?
% innerhalb von Wirden Sie eher 0,0% 15,4% 12,5%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Sony
% der Gesamtzahl 0,0% 12,5% 12,5%
Gesamt Anzahl 3 13 16
% innerhalb von Wie finden Sie 18,8% 81,3% 100,0%

Product Placement allgemein in

Filmen?
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% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl

100,0%

18,8%

100,0% 100,0%

81,3% 100,0%

Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen? * Wirden Sie eher eins
der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Pringles Kreuztabelle

Wirden Sie eher eins der

folgenden Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines anderen

Produkts? Pringles

Ja Nein Gesamt
Wie finden Sie  Schlecht Anzahl 2 5 7
Product % innerhalb von Wie finden Sie 28,6% 71,4% 100,0%
Placement Product Placement allgemein in
allgemein in Filmen?
Filmen? % innerhalb von Wiirden Sie eher 66,7% 38,5%  43,8%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Pringles
% der Gesamtzahl 12,5% 31,3% 43,8%
Neutral  Anzahl 1 6 7
% innerhalb von Wie finden Sie 14,3% 85,7% 100,0%
Product Placement allgemein in
Filmen?
% innerhalb von Wirden Sie eher 33,3% 46,2% 43,8%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Pringles
% der Gesamtzahl 6,3% 37,5% 43,8%
Gut Anzahl 0 2 2
% innerhalb von Wie finden Sie 0,0% 100,0% 100,0%

Product Placement allgemein in

Filmen?
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Gesamt

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Pringles
% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl

0,0%

0,0%

18,8%

100,0%

18,8%

15,4% 12,5%

12,5% 12,5%
13 16
81,3% 100,0%

100,0% 100,0%

81,3% 100,0%

Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen? * Wirden Sie eher eins
der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Victorionx Kreuztabelle

Woirden Sie eher eins der

folgenden Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines anderen

Produkts? Victorionx

Ja Nein Gesamt
Wie finden Sie  Schlecht Anzahl 2 5 7
Product % innerhalb von Wie finden Sie 28,6% 71,4% 100,0%
Placement Product Placement allgemein in
allgemein in Filmen?
Filmen? % innerhalb von Wiirden Sie eher 66,7% 38,5%  43,8%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts?
Victorionx
% der Gesamtzahl 12,5% 31,3% 43,8%
Neutral  Anzahl 1 6 7
% innerhalb von Wie finden Sie 14,3% 85,7% 100,0%

Product Placement allgemein in

Filmen?
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Gesamt

Gut

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts?
Victorionx

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts?
Victorionx

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts?
Victorionx

% der Gesamtzahl

33,3%

6,3%

0,0%

0,0%

0,0%
3
18,8%

100,0%

18,8%

46,2%  43,8%

37,5% 43,8%
2 2
100,0% 100,0%

15,4% 12,5%

125% 12,5%
13 16
81,3% 100,0%

100,0% 100,0%

81,3% 100,0%
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Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen? * Wirden Sie eher eins

der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Papa John‘s Kreuztabelle
Wirden Sie eher eins der
folgenden Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Papa John's

Ja Nein Gesamt

Wie finden Sie  Schlecht Anzahl 1 6

7

Product % innerhalb von Wie finden Sie 14,3% 85,7% 100,0%

Placement Product Placement allgemein in

allgemein in Filmen?

Filmen? % innerhalb von Wiirden Sie eher 100,0% 40,0% 43,8%

eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Papa

John's

% der Gesamtzahl 6,3% 37,5% 43,8%

Neutral  Anzahl 0 7

7

% innerhalb von Wie finden Sie 0,0% 100,0% 100,0%

Product Placement allgemein in

Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie eher 0,0% 46,7% 43,8%

eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Papa

John's

% der Gesamtzahl 0,0% 43,8% 43,8%

Gut Anzahl 0 2

2

% innerhalb von Wie finden Sie 0,0% 100,0% 100,0%

Product Placement allgemein in

Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie eher 0,0% 13,3% 12,5%

eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Papa

John's

% der Gesamtzahl 0,0% 12,5% 12,5%

Gesamt Anzahl 1 15
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% innerhalb von Wie finden Sie

Product Placement allgemein in

Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie eher

eins der folgenden

Marken/Produkte kaufen/nutzen,

anstelle einer anderer Marke/

eines anderen Produkts? Papa

John's

% der Gesamtzahl

6,3% 93,8% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
6,3% 93,8% 100,0%

Geschlecht * Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines anderen Produkts?

Cadillac Kreuztabelle

Wirden Sie eher
eins der
folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen,
anstelle einer
anderer Marke/

eines anderen

Produkts?
Cadillac
Nein Gesamt

Geschlecht Mannlich Anzahl 8 8

% innerhalb von Geschlecht 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 50,0% 50,0%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 50,0% 50,0%

Weiblich Anzahl 8 8
% innerhalb von Geschlecht 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 50,0% 50,0%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac
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Gesamt

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Geschlecht
% innerhalb von Wirden Sie
eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl

50,0%
16
100,0%
100,0%

100,0%

50,0%
16
100,0%
100,0%

100,0%

Geschlecht * Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines anderen Produkts? Sony Kreuztabelle

Wirden Sie eher eins der folgenden

Marken/Produkte kaufen/nutzen,

anstelle einer anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Sony

Ja Nein Gesamt

Geschlecht Mannlich Anzahl 1 7 8

% innerhalb von Geschlecht 12,5% 87,5% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 33,3% 53,8% 50,0%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl 6,3% 43,8% 50,0%

Weiblich Anzahl 2 6 8

% innerhalb von Geschlecht 25,0% 75,0% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 66,7% 46,2% 50,0%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl 12,5% 37,5% 50,0%
Gesamt Anzahl 3 13 16

% innerhalb von Geschlecht 18,8% 81,3% 100,0%
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% innerhalb von Wirden Sie 100,0% 100,0% 100,0%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl 18,8% 81,3% 100,0%

Geschlecht * Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines anderen Produkts? Pringles Kreuztabelle
Wirden Sie eher eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

Ja Nein Gesamt

Geschlecht Mannlich Anzahl 2 6 8

% innerhalb von Geschlecht 25,0% 75,0% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 66,7% 46,2% 50,0%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl 12,5% 37,5% 50,0%

Weiblich Anzahl 1 7 8

% innerhalb von Geschlecht 12,5% 87,5% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 33,3% 53,8% 50,0%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl 6,3% 43,8% 50,0%
Gesamt Anzahl 3 13 16

% innerhalb von Geschlecht 18,8% 81,3% 100,0%

% innerhalb von Wiirden Sie 100,0% 100,0% 100,0%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles
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% der Gesamtzahl 18,8% 81,3% 100,0%

Geschlecht * Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines anderen Produkts? Victorionx Kreuztabelle
Wirden Sie eher eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Victorionx

Ja Nein Gesamt

Geschlecht Mannlich Anzahl 2 6 8
% innerhalb von Geschlecht 25,0% 75,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 66,7% 46,2% 50,0%
eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Victorionx
% der Gesamtzahl 12,5% 37,5% 50,0%
Weiblich Anzahl 1 7 8
% innerhalb von Geschlecht 12,5% 87,5% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 33,3% 53,8% 50,0%
eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Victorionx
% der Gesamtzahl 6,3% 43,8% 50,0%
Gesamt Anzahl 3 13 16
% innerhalb von Geschlecht 18,8% 81,3% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 100,0% 100,0% 100,0%
eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 18,8% 81,3% 100,0%

LEVENT KOTAN CVi



Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

Geschlecht * Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines anderen Produkts? Papa John‘s Kreuztabelle
Wirden Sie eher eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Papa John's

Ja Nein Gesamt

Geschlecht Mannlich Anzahl 1 7 8
% innerhalb von Geschlecht 12,5% 87,5% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 100,0% 46,7% 50,0%
eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Papa
John's
% der Gesamtzahl 6,3% 43,8% 50,0%
Weiblich Anzahl 0 8 8
% innerhalb von Geschlecht 0,0% 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 53,3% 50,0%
eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Papa
John's
% der Gesamtzahl 0,0% 50,0% 50,0%
Gesamt Anzahl 1 15 16
% innerhalb von Geschlecht 6,3% 93,8% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 100,0% 100,0% 100,0%
eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Papa
John's

% der Gesamtzahl 6,3% 93,8% 100,0%
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Alter * Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Cadillac Kreuztabelle

Wirden Sie eher
eins der
folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen,
anstelle einer
anderer Marke/

eines anderen

Produkts?
Cadillac
Nein Gesamt
Alter 18 Anzahl 1 1

% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wiirden Sie 6,3% 6,3%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 6,3% 6,3%
19 Anzahl 6 6

% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 37,5% 37,5%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 37,5% 37,5%
20 Anzahl 1 1

% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 6,3% 6,3%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 6,3% 6,3%
24 Anzahl 2 2
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% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 12,5% 12,5%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 12,5% 12,5%
25 Anzahl 2 2
% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wiirden Sie 12,5% 12,5%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 12,5% 12,5%
26 Anzahl 1 1
% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wiirden Sie 6,3% 6,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 6,3% 6,3%
27 Anzahl 1 1
% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 6,3% 6,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 6,3% 6,3%
28 Anzahl 1 1
% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wiirden Sie 6,3% 6,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac
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% der Gesamtzahl 6,3% 6,3%
45 Anzahl 1 1
% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wiirden Sie 6,3% 6,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 6,3% 6,3%
Gesamt Anzahl 16 16
% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wiirden Sie 100,0% 100,0%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 100,0% 100,0%

Alter * Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines anderen Produkts? Sony Kreuztabelle
Wirden Sie eher eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Sony

Ja Nein Gesamt

Alter 18 Anzahl 0 1 1

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wiirden Sie 0,0% 7,7% 6,3%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl 0,0% 6,3% 6,3%

19 Anzahl 2 4 6
% innerhalb von Alter 33,3% 66,7% 100,0%
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% innerhalb von Wirden Sie 66,7% 30,8% 37,5%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl 12,5% 25,0% 37,5%
20 Anzahl 0 1 1
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 7,7% 6,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl 0,0% 6,3% 6,3%
24 Anzahl 0 2 2
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wiirden Sie 0,0% 15,4% 12,5%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl 0,0% 12,5% 12,5%
25 Anzahl 0 2 2
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 15,4% 12,5%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl 0,0% 12,5% 12,5%
26 Anzahl 1 0 1
% innerhalb von Alter 100,0% 0,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 33,3% 0,0% 6,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl 6,3% 0,0% 6,3%
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27 Anzahl 0 1 1
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 7,7% 6,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl 0,0% 6,3% 6,3%
28 Anzahl 0 1 1

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wiirden Sie 0,0% 7,7% 6,3%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl 0,0% 6,3% 6,3%
45 Anzahl 0 1 1

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 7,7% 6,3%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl 0,0% 6,3% 6,3%
Gesamt Anzahl 3 13 16
% innerhalb von Alter 18,8% 81,3% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 100,0% 100,0% 100,0%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl 18,8% 81,3% 100,0%
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Alter * Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines anderen Produkts? Pringles
Kreuztabelle
Wirden Sie eher eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

Ja Nein Gesamt
Alter 18 Anzahl 1 0 1

% innerhalb von Alter 100,0% 0,0% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 33,3% 0,0% 6,3%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl 6,3% 0,0% 6,3%
19 Anzahl 0 6 6

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 46,2% 37,5%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl 0,0% 37,5% 37,5%
20 Anzahl 0 1 1

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wiirden Sie 0,0% 7,7% 6,3%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl 0,0% 6,3% 6,3%
24 Anzahl 1 1 2

% innerhalb von Alter 50,0% 50,0% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 33,3% 7,7% 12,5%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles
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% der Gesamtzahl 6,3% 6,3% 12,5%
25 Anzahl 0 2 2
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wiirden Sie 0,0% 15,4% 12,5%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl 0,0% 12,5% 12,5%
26 Anzahl 1 0 1
% innerhalb von Alter 100,0% 0,0% 100,0%
% innerhalb von Wiirden Sie 33,3% 0,0% 6,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl 6,3% 0,0% 6,3%
27 Anzahl 0 1 1
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 7,7% 6,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl 0,0% 6,3% 6,3%
28 Anzahl 0 1 1
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wiirden Sie 0,0% 7,7% 6,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl 0,0% 6,3% 6,3%
45 Anzahl 0 1 1
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%
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% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 7,7% 6,3%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl 0,0% 6,3% 6,3%
Gesamt Anzahl 3 13 16

% innerhalb von Alter 18,8% 81,3% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 100,0% 100,0% 100,0%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl 18,8% 81,3% 100,0%

Alter * Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines anderen Produkts? Victorionx
Kreuztabelle
Wiurden Sie eher eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

Ja Nein Gesamt

Alter 18 Anzahl 0 1 1

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wiirden Sie 0,0% 7,7% 6,3%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 0,0% 6,3% 6,3%

19 Anzahl 2 4 6
% innerhalb von Alter 33,3% 66,7% 100,0%
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% innerhalb von Wirden Sie 66,7% 30,8% 37,5%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 12,5% 25,0% 37,5%
20 Anzahl 0 1 1
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 7,7% 6,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 0,0% 6,3% 6,3%
24 Anzahl 1 1 2
% innerhalb von Alter 50,0% 50,0% 100,0%
% innerhalb von Wiirden Sie 33,3% 7,7% 12,5%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 6,3% 6,3% 12,5%
25 Anzahl 0 2 2
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 15,4% 12,5%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 0,0% 12,5% 12,5%
26 Anzahl 0 1 1
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 7,7% 6,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 0,0% 6,3% 6,3%
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27 Anzahl 0 1 1
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 7,7% 6,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 0,0% 6,3% 6,3%
28 Anzahl 0 1 1

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wiirden Sie 0,0% 7,7% 6,3%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 0,0% 6,3% 6,3%
45 Anzahl 0 1 1

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 7,7% 6,3%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 0,0% 6,3% 6,3%
Gesamt Anzahl 3 13 16
% innerhalb von Alter 18,8% 81,3% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 100,0% 100,0% 100,0%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 18,8% 81,3% 100,0%
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Alter * Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines anderen Produkts? Papa John‘s

Kreuztabelle
Wirden Sie eher eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Papa John's

Ja

Nein

Gesamt

Alter

18

19

20

24

Anzahl 0
% innerhalb von Alter 0,0%
% innerhalb von Wiirden Sie 0,0%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Papa

John's

% der Gesamtzahl 0,0%
Anzahl 0
% innerhalb von Alter 0,0%
% innerhalb von Wirden Sie 0,0%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Papa

John's

% der Gesamtzahl 0,0%
Anzahl 0
% innerhalb von Alter 0,0%
% innerhalb von Wirden Sie 0,0%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Papa

John's

% der Gesamtzahl 0,0%
Anzahl 0

% innerhalb von Alter 0,0%

1
100,0%
6,7%

6,3%

6
100,0%
40,0%

37,5%
1
100,0%
6,7%

6,3%
2
100,0%

1
100,0%
6,3%

6,3%

6
100,0%
37,5%

37,5%
1
100,0%
6,3%

6,3%
2
100,0%
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Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 13,3% 12,5%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Papa

John's

% der Gesamtzahl 0,0% 12,5% 12,5%
25 Anzahl 0 2 2

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wiirden Sie 0,0% 13,3% 12,5%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Papa

John's

% der Gesamtzahl 0,0% 12,5% 12,5%
26 Anzahl 1 0 1

% innerhalb von Alter 100,0% 0,0% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 100,0% 0,0% 6,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Papa

John's

% der Gesamtzahl 6,3% 0,0% 6,3%
27 Anzahl 0 1 1

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 6,7% 6,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Papa

John's

% der Gesamtzahl 0,0% 6,3% 6,3%
28 Anzahl 0 1 1

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%
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% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 6,7% 6,3%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Papa

John's

% der Gesamtzahl 0,0% 6,3% 6,3%
45 Anzahl 0 1 1

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wiirden Sie 0,0% 6,7% 6,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Papa

John's

% der Gesamtzahl 0,0% 6,3% 6,3%
Gesamt Anzahl 1 15 16

% innerhalb von Alter 6,3% 93,8% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 100,0% 100,0% 100,0%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Papa
John's

% der Gesamtzahl 6,3% 93,8% 100,0%

5.2.8 Kreuztabellen sozio-demographische Daten

Wie hat lhnen der Film gefallen? * Geschlecht Kreuztabelle
Geschlecht

Mannlich Weiblich Gesamt

Wie hat lhnen der Film  Sehr Anzahl 2 1 3
gefallen? schlecht % innerhalb von Wie hat Ihnen der 66,7%  33,3% 100,0%

Film gefallen?

% innerhalb von Geschlecht 25,0% 12,5% 18,8%
% der Gesamtzahl 12,5% 6,3% 18,8%
Schlecht Anzahl 2 3 5
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% innerhalb von Wie hat Ihnen der 40,0% 60,0% 100,0%

Film gefallen?

% innerhalb von Geschlecht 25,0% 37,5% 31,3%
% der Gesamtzahl 12,5% 18,8% 31,3%
Neutral Anzahl 2 3 5

% innerhalb von Wie hat Ihnen der 40,0% 60,0% 100,0%

Film gefallen?

% innerhalb von Geschlecht 25,0% 37,5% 31,3%
% der Gesamtzahl 12,5% 18,8% 31,3%
Gut Anzahl 2 1 3

% innerhalb von Wie hat Ihnen der 66,7% 33,3% 100,0%

Film gefallen?

% innerhalb von Geschlecht 25,0% 12,5% 18,8%
% der Gesamtzahl 12,5% 6,3% 18,8%
Gesamt Anzahl 8 8 16

% innerhalb von Wie hat lhnen der 50,0%  50,0% 100,0%
Film gefallen?

% innerhalb von Geschlecht 100,0% 100,0% 100,0%
% der Gesamtzahl 50,0% 50,0% 100,0%

Wie hat Ihnen der Film gefallen? * Alter Kreuztabelle

Alter Gesa
18 19 20 24 25 26 27 28 45 mt
Sehr Anzahl 0 1 0 1 0 0 0 0 1 3
schlech 9% 0,0% 333% 00% 333% 00% 0,0% 0,0% 0,0% 333% 1000
t innerhalb %
von Wie
hat lhnen
der Film
gefallen?
% 0,0% 16,7% 0,0% 50,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0 18,8%
innerhalb %
von Alter
% der 0,0% 63% 00% 63% 00% 0,0% 00% 0,0% 6,3% 18,8%
Gesamtza
1l
Anzahl 1 2 0 0 0 0 1 1 0 5
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Schlec
ht

Neutral

Gut

%
innerhalb
von Wie
hat Ihnen
der Film
gefallen?
%
innerhalb
von Alter
% der
Gesamtza
1l

Anzahl
%
innerhalb
von Wie
hat lhnen
der Film
gefallen?
%
innerhalb
von Alter
% der
Gesamtza
hl

Anzahl
%
innerhalb
von Wie
hat lhnen
der Film
gefallen?
%
innerhalb
von Alter
% der
Gesamtza
hl

Anzahl

20,0%

100,0
%

6,3%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

40,0%

33,3%

12,5%

3
60,0%

50,0%

18,8%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

20,0%

100,0

%

6,3%

0
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

1
33,3%

50,0%

6,3%

0,0%

0,0%

0,0%

0
0,0%

0,0%

0,0%

2
66,7%

100,0
%

12,5%

0,0%

0,0%

0,0%

20,0%

100,0
%

6,3%

0,0%

0,0%

0,0%

20,0%

100,0
%

6,3%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

20,0%

100,0
%

6,3%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0
0,0%

0,0%

0,0%

100,0

%

31,3%

31,3%

100,0

%

31,3%

31,3%

100,0

%

18,8%

18,8%

16
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Gesam % 6,3% 375% 6,3% 125% 125% 6,3% 63% 63% 6,3% 1000
t innerhalb %
von Wie
hat Ihnen
der Film
gefallen?
% 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
innerhalb % % % % % % % % % %
von Alter
% der 6,3% 375% 6,3% 125% 125% 6,3% 6,3% 6,3% 6,3% 100,0
Gesamtza %
hl
Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen? * Geschlecht
Kreuztabelle
Geschlecht
Mannlich  Weiblich Gesamt
Wie finden Sie Product Schlecht Anzahl 6 1 7
Placement allgemein in % innerhalb von Wie finden Sie 85,7%  14,3% 100,0%
Filmen? Product Placement allgemein in
Filmen?
% innerhalb von Geschlecht 75,0% 12,5% 43,8%
% der Gesamtzahl 37,5% 6,3% 43,8%
Neutral Anzahl 1 6 7
% innerhalb von Wie finden Sie 14,3% 85,7% 100,0%
Product Placement allgemein in
Filmen?
% innerhalb von Geschlecht 125%  75,0% 43,8%
% der Gesamtzahl 6,3% 37,5% 43,8%
Gut Anzahl 1 1 2
% innerhalb von Wie finden Sie 50,0% 50,0% 100,0%
Product Placement allgemein in
Filmen?
% innerhalb von Geschlecht 12,5% 125% 12,5%
% der Gesamtzahl 6,3% 6,3% 12,5%
Gesamt Anzahl 8 8 16
% innerhalb von Wie finden Sie 50,0%  50,0% 100,0%
Product Placement allgemein in
Filmen?
% innerhalb von Geschlecht 100,0% 100,0% 100,0%
% der Gesamtzahl 50,0%  50,0% 100,0%
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Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen? * Alter Kreuztabelle

18 19

20 24

Alter
25

26 27

28

45

Gesa

mt

Schlec
ht

Neutral

Gut

Anzahl

%
innerhalb
von Wie
finden Sie
Product
Placement
allgemein
in Filmen?
%
innerhalb
von Alter
% der
Gesamtza
hl

Anzahl

%
innerhalb
von Wie
finden Sie
Product
Placement
allgemein
in Filmen?
%
innerhalb
von Alter
% der
Gesamtza
hl

Anzahl

1 3
14,3% 42,9%

100,0
%

50,0%

6,3% 18,8%

0,00 42,9%

0,0% 50,0%

0,0%

18,8%

0 0

0 0
0,0% 0,0%

0,0% 0,0%

0,00 0,0%

0 2

0,0% 28,6%

0,0% 100,0

%

0,0% 12,5%

1
14,3%

50,0%

6,3%

0,0%

0,0%

0,0%

1 0
143% 0,0%

100,0
%

0,0%

6,3% 0,0%

0 1

0,0 14,3%

0,0% 100,0

%

0,0% 6,3%

0
0,0%

0,0%

0,0%

14,3%

100,0
%

6,3%

1
14,3%

100,0
%

6,3%

0,0%

0,0%

0,0%

100,0
%

43,8%

43,8%

100,0
%

43,8%

43,8%

LEVENT KOTAN

CXXIV



Anhang 5.2 Kreuztabelle Gruppe A

% 0,0%
innerhalb
von Wie
finden Sie
Product
Placement
allgemein
in Filmen?
% 0,0%
innerhalb
von Alter
% der 0,0%
Gesamtza
1l
Gesam Anzahl 1
t % 6,3%
innerhalb
von Wie
finden Sie
Product
Placement
allgemein
in Filmen?
% 100,0
innerhalb %
von Alter
% der 6,3%
Gesamtza
hl

0,0%

0,0%

0,0%

6
37,5%

100,0
%

37,5%

50,0% 0,0% 50,0% 0,0%

100,0 0,0 50,0% 0,0%
%

6,3% 00% 6,3% 0,0%

1 2 2 1
6,3% 125% 12,5% 6,3%

100,0 100,0 100,0 100,0
% % % %

6,3% 125% 12,5% 6,3%

0,0 0,0% 0,0% 100,0
%

0,0% 0,0 0,0% 12,5%

0,0 0,0% 0,0% 12,5%

6,3% 6,3% 6,3% 100,0
%

100,0 100,06 100,0 100,0
% % % %

63% 6,3% 6,3% 100,0
%

Was meinen Sie, nehmen Sie Product Placement generell in Filmen wahr? *
Geschlecht Kreuztabelle

Geschlecht
Mannlich Weiblich Gesamt

Was meinen Sie, nehmen
Sie Product Placement

generell in Filmen wahr?

Eher Nie

Anzahl

% innerhalb von Was meinen
Sie, nehmen Sie Product
Placement generell in Filmen
wahr?

% innerhalb von Geschlecht

% der Gesamtzahl

1 0 1
100,0% 0,0% 100,0%

12,5% 0,0% 6,3%
6,3% 0,0% 6,3%
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Gesamt

Selten

Manchmal

Ofters

Anzahl

% innerhalb von Was meinen
Sie, nehmen Sie Product
Placement generell in Filmen
wahr?

% innerhalb von Geschlecht
% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Was meinen
Sie, nehmen Sie Product
Placement generell in Filmen
wahr?

% innerhalb von Geschlecht
% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Was meinen
Sie, nehmen Sie Product
Placement generell in Filmen
wahr?

% innerhalb von Geschlecht
% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Was meinen
Sie, nehmen Sie Product
Placement generell in Filmen
wahr?

% innerhalb von Geschlecht

% der Gesamtzahl

3
33,3%

37,5%
18,8%

3
75,0%

37,5%
18,8%

1
50,0%

12,5%
6,3%
8
50,0%

100,0%
50,0%

6
66,7%

75,0%
37,5%

1
25,0%

12,5%
6,3%
1
50,0%

12,5%
6,3%
8
50,0%

100,0%
50,0%

9
100,0%

56,3%
56,3%
4
100,0%

25,0%
25,0%
2
100,0%

12,5%
12,5%
16
100,0%

100,0%
100,0%
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Was meinen Sie, nehmen Sie Product Placement generell in Filmen wahr? *

18

Alter Kreuztabelle

Alter
24 25

26

27

Gesa
28 45 mt

Eher Nie Anzahl 0

Selten

% 0,0%
innerhalb

von Was

meinen

Sie,

nehmen

Sie

Product

Placemen

t generell

in Filmen

wahr?

% 0,0%
innerhalb

von Alter

% der 0,0%
Gesamtza

hl

Anzahl 1
% 11,1%
innerhalb

von Was

meinen

Sie,

nehmen

Sie

Product

Placemen

t generell

in Filmen

wahr?

% 100,0
innerhalb %
von Alter

% der 6,3%
Gesamtza

hl

Anzahl 0

0 0 0

0,0% 0,0% 0,0%

0,0% 0,0% 0,0%

0,0% 0,0% 0,0%

1 1 1

11,1% 11,1% 11,1%

100,0 50,0% 50,0%

%

6,3% 6,3% 6,3%

0
0,0%

0,0%

0,0%

0
0,0%

0,0%

0,0%

0
0,0%

0,0%

0,0%

1
11,1%

100,0
%

6,3%

0 1 1
0,0% 100,0 100,0
% %

0,0% 1000 6,3%
%

00% 63% 6,3%

0,0 0,0% 100,0

%

0,0% 0,0% 56,3%

0,000 0,00 56,3%
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Manchm % 0,0% 50,0 0,0% 0,0% 250% 00% 0,0% 250% 0,0% 100,0
al innerhalb %
von Was
meinen
Sie,
nehmen
Sie
Product
Placemen
t generell
in Filmen
wahr?
% 0,0% 33,3% 0,0% 0,00 50,00 0,0% 0,0% 100,0 0,0% 25,0%
innerhalb %
von Alter
% der 0,0% 125% 0,0% 0,0% 6,3% 0,0% 0,0% 6,3% 0,0 25,0%
Gesamtza
hl
Ofters  Anzahl 0 0 0 1 0 1 0 0 0 2
% 0,0% 0,0% 0,0 50,00 0,0 500% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0
innerhalb %
von Was
meinen
Sie,
nehmen
Sie
Product
Placemen
t generell
in Filmen
wahr?
% 0,0% 0,0% 0,0% 50,0% 0,0% 1000 0,0% 0,0% 0,0% 125%
innerhalb %
von Alter
% der 0,0 0,0% 00% 63% 00% 63% 00% 00% 0,0% 125%
Gesamtza
hl
Gesamt Anzahl 1 6 1 2 2 1 1 1 1 16
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% 6,3% 375% 6,3% 125% 125% 63% 63% 6,3% 6,3% 100,0

innerhalb
von Was
meinen
Sie,
nehmen
Sie
Product
Placemen
t generell
in Filmen

wahr?

% 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

innerhalb % % % % % % % % %

von Alter

% der 6,3% 375% 6,3% 12,5% 125% 63% 6,3% 6,3% 6,3% 1000

Gesamtza
hl

Anhang 5.3 Haufigkeiten Gruppe B

5.3.1 Tabellen
Wie hat lhnen der Film gefallen?
Gultige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Glltig Sehr schlecht 1 6,3 6,7 6,7
Schlecht 5 31,3 33,3 40,0
Neutral 3 18,8 20,0 60,0
Gut 5 31,3 33,3 93,3
Sehr gut 1 6,3 6,7 100,0
Gesamt 15 93,8 100,0
Fehlend System 1 6,3
Gesamt 16 100,0

Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen?

Glultige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Glltig Sehr schlecht 1 6,3 6,7 6,7
Schlecht 1 6,3 6,7 13,3
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Neutral 10 62,5 66,7 80,0
Gut 2 12,5 13,3 93,3
Sehr gut 1 6,3 6,7 100,0
Gesamt 15 93,8 100,0

Fehlend System 1 6,3

Gesamt 16 100,0

Was meinen Sie, nehmen Sie Product Placement generell in Filmen

wahr?
Glltige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Glltig Eher Nie 1 6,3 6,7 6,7
Selten 6 37,5 40,0 46,7
Manchmal 4 25,0 26,7 73,3
Ofters 4 25,0 26,7 100,0
Gesamt 15 93,8 100,0
Fehlend System 1 6,3
Gesamt 16 100,0

Haben Sie bestimmte Automarken wahrgenommen?

Glltige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Glltig Ja 8 50,0 53,3 53,3
Nein 7 43,8 46,7 100,0
Gesamt 15 93,8 100,0
Fehlend System 1 6,3
Gesamt 16 100,0
Geschlecht
Gultige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Glltig Ménnlich 6 37,5 40,0 40,0
Weiblich 9 56,3 60,0 100,0
Gesamt 15 93,8 100,0
Fehlend System 1 6,3
Gesamt 16 100,0
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Alter
Glltige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Glltig 19 2 12,5 13,3 13,3
21 2 12,5 13,3 26,7
22 1 6,3 6,7 33,3
23 4 25,0 26,7 60,0
24 2 12,5 13,3 73,3
25 2 12,5 13,3 86,7
50 1 6,3 6,7 93,3
52 1 6,3 6,7 100,0
Gesamt 15 93,8 100,0
Fehlend System 1 6,3
Gesamt 16 100,0
Ausibende Tatigkeit
Glltige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Glltig Schiler 3 18,8 20,0 20,0
Student 11 68,8 73,3 93,3
Berufstatig 1 6,3 6,7 100,0
Gesamt 15 93,8 100,0
Fehlend System 1 6,3
Gesamt 16 100,0
Haufigkeiten von $ungestitztMarke2
Antworten Prozent der
N Prozent Falle
$ungestiitztMarke22 Haben Sie in dem 5 7,0% 35,7%
dargestellten Film
,Ghostbusters* Product
Placement wahrgenommen?
Starbucks
Haben Sie in dem 6 8,5% 42,9%

dargestellten Film
,Ghostbusters” Product
Placement wahrgenommen?

Pringles
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Haben Sie in dem 4 5,6% 28,6%
dargestellten Film

,Ghostbusters* Product

Placement wahrgenommen?

Papa John's

Haben Sie in dem 6 8,5% 42,9%
dargestellten Film

,Ghostbusters* Product

Placement wahrgenommen?

YouTube

Haben Sie in dem 6 8,5% 42,9%
dargestellten Film

,Ghostbusters” Product

Placement wahrgenommen?

7 Eleven

Haben Sie in dem 1 1,4% 7,1%
dargestellten Film

,Ghostbusters* Product

Placement wahrgenommen?

Microsoft

Haben Sie in dem 6 8,5% 42,9%
dargestellten Film

,Ghostbusters” Product

Placement wahrgenommen?

H&M

Haben Sie in dem 3 4,2% 21,4%
dargestellten Film

,Ghostbusters* Product

Placement wahrgenommen?

Sony

Haben Sie in dem 2 2,8% 14,3%
dargestellten Film

,Ghostbusters” Product

Placement wahrgenommen?

Paulaner

Haben Sie in dem 1 1,4% 7,1%
dargestellten Film

,Ghostbusters* Product

Placement wahrgenommen?

Marshall
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Haben Sie in dem 4 5,6% 28,6%
dargestellten Film

,Ghostbusters* Product

Placement wahrgenommen?

Schweizer Taschenmesser

Haben Sie in dem 5 7,0% 35,7%
dargestellten Film

,Ghostbusters* Product

Placement wahrgenommen?

Amazon

Haben Sie in dem 4 5,6% 28,6%
dargestellten Film

,Ghostbusters” Product

Placement wahrgenommen?

Woolworth

Haben Sie in dem 1 1,4% 7,1%
dargestellten Film

,Ghostbusters* Product

Placement wahrgenommen?

Swatch

Haben Sie in dem 1 1,4% 7,1%
dargestellten Film

,Ghostbusters” Product

Placement wahrgenommen?

Canadian Club

Haben Sie in dem 1 1,4% 7,1%
dargestellten Film

,Ghostbusters* Product

Placement wahrgenommen?

Heineken

Haben Sie in dem 1 1,4% 7,1%
dargestellten Film

,Ghostbusters” Product

Placement wahrgenommen?

Mastercard

Haben Sie in dem 1 1,4% 7,1%
dargestellten Film

,Ghostbusters* Product

Placement wahrgenommen?

Facebook
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Haben Sie in dem 1 1,4% 7,1%
dargestellten Film

,Ghostbusters* Product

Placement wahrgenommen?

Twitter

Haben Sie in dem 1 1,4% 7,1%
dargestellten Film

,Ghostbusters* Product

Placement wahrgenommen?

Instagram

Haben Sie in dem 1 1,4% 7,1%
dargestellten Film

,Ghostbusters” Product

Placement wahrgenommen?

Marcy's

Haben Sie in dem 1 1,4% 7,1%
dargestellten Film

,Ghostbusters* Product

Placement wahrgenommen?

Fernet Branca

Haben Sie in dem 1 1,4% 7,1%
dargestellten Film

,Ghostbusters” Product

Placement wahrgenommen?

Converse

Haben Sie in dem 1 1,4% 7,1%
dargestellten Film

,Ghostbusters* Product

Placement wahrgenommen?

Google Chrome

Haben Sie in dem 1 1,4% 7,1%
dargestellten Film

,Ghostbusters” Product

Placement wahrgenommen?

Ozzy Osbourne

Haben Sie in dem 2 2,8% 14,3%
dargestellten Film

,Ghostbusters* Product

Placement wahrgenommen?

Blue-ray
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Gesamt

Haben Sie in dem
dargestellten Film

,Ghostbusters” Product

Placement wahrgenommen?

Fox News
Haben Sie in dem
dargestellten Film

»,Ghostbusters® Product

Placement wahrgenommen?

Automarken
Haben Sie in dem
dargestellten Film

,Ghostbusters” Product

Placement wahrgenommen?

Getrankemarken
Haben Sie in dem
dargestellten Film

,Ghostbusters® Product

Placement wahrgenommen?

Chips

71

1,4%

1,4%

1,4%

1,4%

100,0%

7,1%

7,1%

7,1%

7,1%

507,1%

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

Haufigkeiten von $ungestitztAuto2

Antworten

Prozent

Prozent der

Falle

$ungestiitztAuto22

Haben Sie bestimmte
Automarken
wahrgenommen? Cadillac
Haben Sie bestimmte
Automarken
wahrgenommen? Ford
Haben Sie bestimmte
Automarken
wahrgenommen? Toyota
Haben Sie bestimmte
Automarken
wahrgenommen? Nissan
Haben Sie bestimmte
Automarken

wahrgenommen? Subaru

5

50,0%

10,0%

20,0%

10,0%

10,0%

71,4%

14,3%

28,6%

14,3%

14,3%
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Anhang 5.3 Haufigkeiten Gruppe B

Gesamt

10

100,0%

142,9%

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

Haufigkeiten von $gestutztMarke2

N

Antworten

Prozent

Prozent der

Falle

$gestitztMarke2?

Bitte Kreuzen Sie an, welche
Marken Sie im Film
wahrgenommen haben:
YouTub

Bitte Kreuzen Sie an, welche
Marken Sie im Film
wahrgenommen haben:
Starbucks

Bitte Kreuzen Sie an, welche
Marken Sie im Film
wahrgenommen haben:
Amazon

Bitte Kreuzen Sie an, welche
Marken Sie im Film
wahrgenommen haben:
CocaCola

Bitte Kreuzen Sie an, welche
Marken Sie im Film
wahrgenommen haben:
Mercedes Benz

Bitte Kreuzen Sie an, welche
Marken Sie im Film
wahrgenommen haben:
McDonald's

Bitte Kreuzen Sie an, welche
Marken Sie im Film
wahrgenommen haben:
Cadillac

Bitte Kreuzen Sie an, welche
Marken Sie im Film
wahrgenommen haben:
Pringles

Bitte Kreuzen Sie an, welche
Marken Sie im Film
wahrgenommen haben:
SONY

12

11

21,8%

9,1%

10,9%

10,9%

1,8%

1,8%

10,9%

20,0%

9,1%

80,0%

33,3%

40,0%

40,0%

6,7%

6,7%

40,0%

73,3%

33,3%
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Gesamt

Bitte Kreuzen Sie an, welche

Marken Sie im Film
wahrgenommen haben:

Apple

55

2

3,6% 13,3%

100,0% 366,7%

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

Haufigkeiten von $Location2

Antworten

N

Prozent

Prozent der

Falle

$Location22

In welcher Stadt hat der Film
gespielt und sind Ihnen
bestimmte Platze oder
Gebaude aufgefallen? New
York

In welcher Stadt hat der Film
gespielt und sind Ihnen
bestimmte Pléatze oder
Gebaude aufgefallen?
Empire State Building

In welcher Stadt hat der Film
gespielt und sind Ihnen
bestimmte Platze oder
Gebaude aufgefallen? U-
Bahn

In welcher Stadt hat der Film
gespielt und sind Ihnen
bestimmte Pléatze oder
Gebaude aufgefallen? Times
Square

In welcher Stadt hat der Film
gespielt und sind Ihnen
bestimmte Platze oder
Gebaude aufgefallen?
Feuerwehr

In welcher Stadt hat der Film
gespielt und sind Ihnen
bestimmte Pléatze oder
Gebaude aufgefallen?

Manhatten

15

45,5%

12,1%

9,1%

18,2%

6,1%

3,0%

100,0%

26,7%

20,0%

40,0%

13,3%

6,7%
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Gesamt

In welcher Stadt hat der Film
gespielt und sind Ihnen
bestimmte Platze oder
Gebaude aufgefallen? China

Town

6,1% 13,3%

100,0% 220,0%

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

Hat sich fur Sie persdnlich die Wahrnehmung der Marken Cadillac verandert?

Glltige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Glltig Wahrnehmung hat sich nicht 14 87,5 93,3 93,3
verandert
Wahrnehmung hat sich 1 6,3 6,7 100,0
verschlechtert
Gesamt 15 93,8 100,0
Fehlend System 1 6,3
Gesamt 16 100,0

Hat sich fur Sie persdnlich die Wahrnehmung der Marken Sony verandert?

Glltige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Glltig Wahrnehmung hat sich nicht 15 93,8 100,0 100,0
verandert
Fehlend System 1 6,3
Gesamt 16 100,0

Hat sich fir Sie persdnlich die Wahrnehmung der Marken Pringles verandert?

Glltige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Glltig Wahrnehmung hat sich 2 12,5 13,3 13,3
verbessert
Wahrnehmung hat sich nicht 13 81,3 86,7 100,0
verandert
Gesamt 15 93,8 100,0
Fehlend System 1 6,3
Gesamt 16 100,0
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Hat sich fur Sie persdnlich die Wahrnehmung der Marken Victorionx verandert?

Gultige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Glltig Wahrnehmung hat sich 6 37,5 40,0 40,0
verbessert
Wahrnehmung hat sich nicht 9 56,3 60,0 100,0
verandert
Gesamt 15 93,8 100,0
Fehlend System 1 6,3
Gesamt 16 100,0

Hat sich fiir Sie personlich die Wahrnehmung der Marken Papa John‘s

verandert?
Glltige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Glltig Wahrnehmung hat sich 3 18,8 20,0 20,0
verbessert
Wahrnehmung hat sich nicht 12 75,0 80,0 100,0
verandert
Gesamt 15 93,8 100,0
Fehlend System 1 6,3
Gesamt 16 100,0

Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Cadillac

Gultige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Glltig Nein 15 93,8 100,0 100,0
Fehlend System 1 6,3
Gesamt 16 100,0

Wiarden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Sony
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Glltige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Gultig Ja 3 18,8 20,0 20,0
Nein 12 75,0 80,0 100,0
Gesamt 15 93,8 100,0
Fehlend System 1 6,3
Gesamt 16 100,0

Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Pringles

Gultige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Gultig Ja 5 31,3 33,3 33,3
Nein 10 62,5 66,7 100,0
Gesamt 15 93,8 100,0
Fehlend System 1 6,3
Gesamt 16 100,0

Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Victorionx

Gultige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Gultig Ja 4 25,0 26,7 26,7
Nein 11 68,8 73,3 100,0
Gesamt 15 93,8 100,0
Fehlend System 1 6,3
Gesamt 16 100,0

Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Papa John's

Glltige Kumulierte
Haufigkeit Prozent Prozente Prozente
Glltig Ja 3 18,8 20,0 20,0
Nein 12 75,0 80,0 100,0
Gesamt 15 93,8 100,0
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Fehlend System 1 6,3

Gesamt 16 100,0

5.3.2 Histogramme

Wie hat lhnen der Film gefallen?

Mittelwert = 3
Stel.-Abw. = 1134
M=13

Haufigkeit

Wie hat lhnen der Film gefallen?

Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen?

Mittelwert = 3 07
St -Abw. = 584
M=13

Haufigkeit

Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen?
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Was meinen Sie, nehmen Sie Product Placement generell in Filmen wahr?

Mittelwert = 2 73
Stel.-Abw. = 961
M=13

Haufigkeit

\_-
a 1 2 3 4 5

Was meinen Sie, nehmen Sie Product Placement generell in Filmen wahr?

Alter
10 Mittelwert = 26 27
Std.-Abw. = 10,215
M=15
8

=

[ ]

-

o

=

=

0o

T

40 50 &0

Alter
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Auslibende Tatigkeit

Mittelwert = 3 47
St -Abw. = 1,302
M=13

Haufigkeit

Auslibende Tatigkeit
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

5.4.1 Ungestutzte Markenwahrnehmung

Kreuztabelle $ungestitztMarke2*B.1

Wie hat Ihnen der Film gefallen?

Sehr Sehr

schlecht Schlecht Neutral Gut gut  Gesamt
Haben Sie in dem Anzahl 0 2 1 2 0 5
dargestellten Film Innerhalb 0,0%  40,0% 20,0% 40,0%  0,0%
,Ghostbusters" $ungestitztMarke2%
Product Placement Innerhalb B.1% 0,0% 50,0% 33,3% 40,0% 0,0%
wahrgenommen? % vom Gesamtwert 00% 143% 7,1% 143% 00% 357%
Starbucks
Haben Sie in dem Anzahl 0 2 1 3 0 6
dargesteliten Film Innerhalb 0,0% 333% 16,7% 50,0% 0,0%
,Ghostbusters* $ungestutztMarke2%
Product Placement Innerhalb B.1% 0,0% 50,0 33,3% 60,0% 0,0%
wahrgenommen? % vom Gesamtwert 00% 143% 7,1% 214% 00% 42,9%
Pringles
Haben Sie in dem Anzahl 1 1 1 1 0 4
dargestellten Film Innerhalb 250% 25,0% 25,0% 25,0%  0,0%
,Ghostbusters* $ungestutztMarke2%
Product Placement Innerhalb B.1% 100,0%  25,0% 33,3% 20,0%  0,0%
wahrgenommen? % vom Gesamtwert 71%  71% 71% 71% 0,0% 28,6%
Papa John's
Haben Sie in dem Anzahl 1 1 1 3 0 6
dargestellten Film Innerhalb 16,7% 16,7% 16,7% 50,0%  0,0%
,Ghostbusters* $ungestitztMarke2%
Product Placement Innerhalb B.1% 100,0%  25,0% 33,3% 60,0%  0,0%
wahrgenommen? % vom Gesamtwert 7.1% 71%  7,1% 21,4%  0,0% 42,9%
YouTube
Haben Sie in dem Anzahl 0 2 1 2 1 6
dargestellten Film Innerhalb 0,0% 333% 16,7% 33,3% 16,7%
,Ghostbusters* $ungestitztMarke2%
Product Placement Innerhalb B.1% 0,0% 50,0% 33,3% 40,0% 100,0%
wahrgenommen? 7 % vom Gesamtwert 0,0% 14,3% 71% 14,3% 71% 42,9%
Eleven
Haben Sie in dem Anzahl 0 0 1 0 0 1
dargestellten Film Innerhalb 0,0% 0,0% 100,0% 0,0%  0,0%
,Ghostbusters* $ungestitztMarke2%
Product Placement Innerhalb B.1% 0,0% 0,0% 333% 0,0% 0,0%
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wahrgenommen?
Microsoft

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*

Product Placement

wahrgenommen? H&M

Haben Sie in dem
dargestellten Film
»,Ghostbusters*

Product Placement

wahrgenommen? Sony

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Paulaner

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Marshall

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Schweizer
Taschenmesser
Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Amazon

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?

Woolworth

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.1%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.1%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.1%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.1%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.1%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.1%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestiitztMarke2%
Innerhalb B.1%

% vom Gesamtwert

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

2
33,3%

50,0%
14,3%
0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

25,0%

25,0%
7,1%

0,0%

0,0%
0,0%

1
25,0%

25,0%
7,1%

7,1%

2
33,3%

66,7%
14,3%

1
33,3%

33,3%
7,1%
0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%

0,0%

25,0%

33,3%
7,1%

40,0%

66,7%
14,3%

2
50,0%

66,7%
14,3%

0,0%

2
33,3%

40,0%
14,3%

2
66,7%

40,0%
14,3%

1
50,0%

20,0%
7,1%

1
100,0%

20,0%

7,1%

50,0%

40,0%
14,3%

60,0%

60,0%
21,4%

1
25,0%

20,0%
7,1%

0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%
1
50,0%

100,0%

7,1%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

7,1%

42,9%
3

21,4%

14,3%

7,1%

28,6%

35,7%

28,6%
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Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters”
Product Placement
wahrgenommen?
Swatch

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Canadian Club
Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Heineken

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Mastercard

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Facebook

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Twitter

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?

Instagram

Anzahl

Innerhalb
$ungestiitztMarke2%
Innerhalb B.1%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.1%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.1%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.1%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.1%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.1%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestutztMarke2%
Innerhalb B.1%

% vom Gesamtwert

Anzahl

0
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

1
100,0%

33,3%
7,1%

1
100,0%

33,3%
7,1%

1
100,0%

33,3%
7,1%

1
100,0%

33,3%
7,1%

1
100,0%

33,3%
7,1%

1
100,0%

33,3%
7,1%

1

100,0%

20,0%

7,1%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

7,1%

7,1%

7,1%

7,1%

7,1%

7,1%

7,1%
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Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters”
Product Placement
wahrgenommen?
Marcy's

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Fernet Branca
Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Converse

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Google Chrome
Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*

Product Placement

wahrgenommen? Ozzy

Osbourne

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Blue-ray

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen? Fox

News

Innerhalb
$ungestutztMarke2%
Innerhalb B.1%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.1%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.1%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.1%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.1%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.1%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestutztMarke2%
Innerhalb B.1%

% vom Gesamtwert

Anzahl

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%

0,0%

50,0%

25,0%
7,1%

1
100,0%

25,0%
7,1%

100,0%

33,3%
7,1%

1
100,0%

33,3%
7,1%

1
100,0%

33,3%
7,1%

1
100,0%

33,3%
7,1%

1
100,0%

33,3%

7,1%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

50,0%

20,0%

7,1%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

7,1%

7,1%

7,1%

7,1%

7,1%

14,3%

7,1%

LEVENT KOTAN



Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Haben Sie in dem Innerhalb 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0%
dargestelliten Film $ungestitztMarke2%
.Ghostbusters® Innerhalb B.1% 0,0% 0,0% 33,3% 0,0% 0,0%
Product Placement % vom Gesamtwert 0,0% 00% 71% 00% 00% 7,1%
wahrgenommen?
Automarken
Haben Sie in dem Anzahl 0 0 1 0 0 1
dargesteliten Film Innerhalb 00%  0,0% 100,0% 0,0%  0,0%
,Ghostbusters* $ungestutztMarke2%
Product Placement Innerhalb B.1% 00%  00% 333% 00% 0,0%
wahrgenommen? % vom Gesamtwert 0,0% 00% 71% 00% 00% 7,1%
Getrankemarken
Haben Sie in dem Anzahl 0 0 0 1 0 1
dargestellten Film Innerhalb 0,0% 0,0%  0,0% 100,0%  0,0%
,Ghostbusters* $ungestutztMarke2%
Product Placement Innerhalb B.1% 00%  00% 00% 200% 0,0%
wahrgenommen? % vom Gesamtwert 0,0% 00% 00% 71% 00% 7,1%
Chips
Gesamt Anzahl 1 4 3 5 1 14

% vom Gesamtwert 7,1% 28,6% 21,4% 35,7% 7,1% 100,0%
Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.
a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

Kreuztabelle $ungestitztMarke2*B.2
Wie finden Sie Product Placement allgemein in
Filmen?
Sehr Sehr
schlecht Schlecht Neutral Gut gut  Gesamt

Haben Sie in dem Anzahl 0 0 4 1 0 5
dargestellten Film Innerhalb 0,0% 0,0 80,000 20,0% 0,0%
,Ghostbusters* $ungestitztMarke2%
Product Placement Innerhalb B.2% 0,0%  0,0% 44,4% 50,0%  0,0%
wahrgenommen? % vom Gesamtwert 0,0% 0,0% 286% 7,1% 0,0% 357%
Starbucks
Haben Sie in dem Anzahl 1 1 3 1 0 6
dargestellten Film Innerhalb 16,7% 16,7% 50,0% 16,7% 0,0%
,Ghostbusters" $ungestitztMarke2%
Product Placement Innerhalb B.2% 100,0% 100,0% 33,3% 50,0%  0,0%
wahrgenommen? % vom Gesamtwert 7,1% 71% 21,4%  7,1%  0,0% 42,9%
Pringles

Anzahl 0 0 2 2 0 4

LEVENT KOTAN
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters”
Product Placement
wahrgenommen?
Papa John's
Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
YouTube

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen? 7
Eleven

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Microsoft

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*

Product Placement

wahrgenommen? H&M

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Sony

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?

Paulaner

Innerhalb
$ungestutztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

0,0%

0,0%

0,0%

1

16,7%

100,0%

7,1%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

1

16,7%

100,0%

7,1%

0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

50,0%

22,2%
14,3%

33,3%

22,2%
14,3%

4
66,7%

44,4%
28,6%

1
100,0%

11,1%
7,1%

5
83,3%

55,6%
35,7%

2
66,7%

22,2%
14,3%

2
100,0%

22,2%
14,3%

50,0%

100,0%
14,3%

1
16,7%

50,0%
7,1%

1
16,7%

50,0%
7,1%

0,0%

0,0%
0,0%

1
16,7%

50,0%
7,1%
0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

1
16,7%

100,0%
7,1%

1
16,7%

100,0%
7,1%

0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%
1
33,3%

100,0%

7,1%

0,0%

0,0%
0,0%

28,6%

42,9%

42,9%

7,1%

42,9%
3

21,4%

14,3%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters”
Product Placement
wahrgenommen?
Marshall

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Schweizer
Taschenmesser
Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters”
Product Placement
wahrgenommen?
Amazon

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Woolworth

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Swatch

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Canadian Club
Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters”
Product Placement
wahrgenommen?

Heineken

Innerhalb
$ungestutztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestiitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestiitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

0,0%

0,0%

0,0%

1

25,0%

100,0%
7,1%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

1

25,0%

100,0%
7,1%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

100,0%

11,1%
7,1%

50,0%

22,2%
14,3%

3
60,0%

33,3%
21,4%

4
100,0%

44,4%
28,6%

1
100,0%

11,1%
7,1%

1
100,0%

11,1%
7,1%

1
100,0%

11,1%
7,1%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

1
20,0%

50,0%
7,1%

0
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

1
20,0%

100,0%

7,1%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

7,1%

28,6%

35,7%

28,6%

7,1%

7,1%

7,1%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters”
Product Placement
wahrgenommen?
Mastercard

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Facebook

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Twitter

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Instagram

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Marcy's

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Fernet Branca
Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?

Converse

Anzahl

Innerhalb
$ungestiitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestutztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

0
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

1
100,0%

11,1%
7,1%

1
100,0%

11,1%
7,1%

1
100,0%

11,1%
7,1%

1
100,0%

11,1%
7,1%

1
100,0%

11,1%
7,1%

1
100,0%

11,1%
7,1%

1
100,0%

11,1%
7,1%

0
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

7,1%

7,1%

7,1%

7,1%

7,1%

7,1%

7,1%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters”
Product Placement
wahrgenommen?
Google Chrome
Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Ozzy Osbourne
Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Blue-ray

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen? Fox
News

Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Automarken
Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Getrankemarken
Haben Sie in dem
dargestellten Film
,Ghostbusters*
Product Placement
wahrgenommen?
Chips

Gesamt

Innerhalb
$ungestutztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestutztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert

Anzahl

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

100,0%

11,1%
7,1%

1
100,0%

11,1%
7,1%

2
100,0%

22,2%
14,3%

1
100,0%

11,1%
7,1%

1
100,0%

11,1%
7,1%

1
100,0%

11,1%

7,1%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

1
100,0%

100,0%
7,1%

7,1%

7,1%

14,3%

7,1%

7,1%

7,1%

7,1%

14
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

% vom Gesamtwert

7,1% 7,1% 64,3% 14,3% 7,1% 100,0%

Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

Kreuztabelle $ungestitztMarke2*B.16

Geschlecht

Mannlich Weiblich Gesamt

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters“ Product Placement

wahrgenommen? Starbucks

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters“ Product Placement

wahrgenommen? Pringles

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters* Product Placement

wahrgenommen? Papa John's

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters“ Product Placement

wahrgenommen? YouTube

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters“ Product Placement

wahrgenommen? 7 Eleven

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters“ Product Placement

wahrgenommen? Microsoft

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters” Product Placement

wahrgenommen? H&M

Anzahl

Innerhalb
$ungestiitztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestiitztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestiitztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestutztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestutztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestutztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb

$ungestutztMarke2%

2 3 5
40,0%  60,0%

33,3%  37,5%

143% 21,4% 357%
1 5 6

16,7%  83,3%

16,7%  62,5%
71% 357% 42,9%
2 2 4

50,000  50,0%

33,3%  25,0%

14,3% 14,3% 28,6%
1 5 6

16,7%  83,3%

16,7%  62,5%
71% 357% 42,9%
3 3 6

50,000  50,0%

50,0%  37,5%
21,4% 21,4% 42,9%
0 1 1

0,0% 100,0%

0,00 12,5%
0,0% 7,1% 7,1%
1 5 6

16,7%  83,3%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters” Product Placement

wahrgenommen? Sony

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters” Product Placement

wahrgenommen? Paulaner

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters” Product Placement

wahrgenommen? Marshall

Haben Sie in dem dargestellten Film

,Ghostbusters” Product Placement

wahrgenommen? Schweizer Taschenmesser

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters“ Product Placement

wahrgenommen? Amazon

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters“ Product Placement

wahrgenommen? Woolworth

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters“ Product Placement

wahrgenommen? Swatch

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters” Product Placement

wahrgenommen? Canadian Club

Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestiitztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert

16,7%
7,1%
0
0,0%

0,0%
0,0%

2
100,0%

33,3%
14,3%
0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

62,5%
35,7%
3
100,0%

37,5%
21,4%
0
0,0%

0,0%
0,0%

1
100,0%

12,5%
7.1%

4
100,0%

50,0%
28,6%
5
100,0%

62,5%
35,7%
4
100,0%

50,0%
28,6%
1
100,0%

12,5%
7,1%

1
100,0%

12,5%
7,1%

42,9%

21,4%

14,3%

1

7,1%

28,6%

35,7%

4

28,6%

7,1%

7,1%

LEVENT KOTAN



Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters“ Product Placement

wahrgenommen? Heineken

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters® Product Placement

wahrgenommen? Mastercard

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters“ Product Placement

wahrgenommen? Facebook

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters* Product Placement

wahrgenommen? Twitter

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters“ Product Placement

wahrgenommen? Instagram

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters“ Product Placement

wahrgenommen? Marcy's

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters“ Product Placement

wahrgenommen? Fernet Branca

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters“ Product Placement

wahrgenommen? Converse

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestiitztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestiitztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestiitztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestutztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestutztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestutztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestutztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert

Anzahl

0
0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0

1
100,0%

12,5%
7,1%

1
100,0%

12,5%
7,1%

1
100,0%

12,5%
7,1%

1
100,0%

12,5%
7,1%

1
100,0%

12,5%
7,1%

1
100,0%

12,5%
7,1%

1
100,0%

12,5%
7,1%

1
100,0%

12,5%
7,1%
1

7,1%

7,1%

7,1%

7,1%

7,1%

7,1%

7,1%

7,1%
1

LEVENT KOTAN
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters“ Product Placement

wahrgenommen? Google Chrome

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters® Product Placement

wahrgenommen? Ozzy Osbourne

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters® Product Placement

wahrgenommen? Blue-ray

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters® Product Placement

wahrgenommen? Fox News

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters® Product Placement

wahrgenommen? Automarken

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters” Product Placement

wahrgenommen? Getrankemarken

Haben Sie in dem dargestellten Film
,Ghostbusters” Product Placement

wahrgenommen? Chips

Gesamt

Innerhalb
$ungestutztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke2%
Innerhalb B.16%

% vom Gesamtwert
Anzahl

% vom Gesamtwert

0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

1
100,0%

16,7%
7,1%

1
100,0%

16,7%
7,1%
0
0,0%

0,0%
0,0%
6
42,9%

100,0%

12,5%
7,1%

1
100,0%

12,5%
7,1%

2
100,0%

25,0%
14,3%
1
100,0%

12,5%
7,1%
0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

1
100,0%

12,5%
7,1%
8
57,1%

7,1%

7,1%

14,3%

7,1%

7,1%

7,1%

7,1%
14
100,0%

Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

LEVENT KOTAN



Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Kreuztabelle $ungestitztMarke2*B.17

Alter Gesa

19 21 22 23 24 25 50 mt
Haben Sie in Anzahl 0 2 0 1 2 0 0 5
dem Innerhalb 0,0% 40,00 0,0% 20,0% 40,0% 0,0 0,0%
dargestellten  $ungestitztMarke
Film 2%
»Ghostbusters® |nnerhalb B.17% 0,0% 1000 0,0% 250% 1000 0,0% 0,0%
Product % %
Placement % vom 0,0% 14,3% 0,0% 7,1% 143% 0,0% 00% 357%
wahrgenomme  Gesamtwert
n? Starbucks
Haben Sie in Anzahl 1 1 0 1 2 1 0 6
dem Innerhalb 16,7% 16,7% 0,0% 16,7% 33,3% 16,7% 0,0%
dargestellten  $ungestitztMarke
Film 2%
.Ghostbusters® |nnerhalb B.17% 50,0% 50,0 0,0 25,0% 100,0 50,0 0,0%
Product %
Placement % vom 71% 7,1% 0,0% 7,1% 143% 7,1% 0,0% 42,9%
wahrgenomme  Gesamtwert
n? Pringles
Haben Sie in Anzahl 0 0 0 1 2 1 0 4
dem Innerhalb 0,0% 0,0 0,00 25,0% 50,0% 250% 0,0%
dargestellten $ungestitztMarke
Film 2%
»Ghostbusters® |nnerhalb B.17% 0,0% 0,0% 0,0% 250% 100,0 50,0% 0,0%
Product %
Placement % vom 0,00 0,0% 00% 7,1% 143% 7,1% 0,0% 28,6%
wahrgenomme  Gesamtwert
n? Papa John's
Haben Sie in Anzahl 1 1 1 1 0 2 0 6
dem Innerhalb 16,7% 16,7% 16,7% 16,7% 0,0% 33,3% 0,0%
dargestellten  $ungestiitztMarke
Film 2%
.Ghostbusters® |nnerhalb B.17%  50,0% 50,0% 100,0 250% 0,0% 100,0 0,0%
Product % %
Placement % vom 71% 71% 71% 7,1% 00% 143% 0,0% 42,9%
wahrgenomme  Gesamtwert
n? YouTube
Haben Sie in Anzahl 0 1 0 3 2 0 0 6
dem Innerhalb 0,00 16,7% 0,0% 50,0% 33,3% 0,0 0,0%
dargestellten  $ungestiitztMarke
Film 2%

LEVENT KOTAN
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

,Ghostbusters*
Product
Placement
wahrgenomme
n? 7 Eleven
Haben Sie in
dem
dargestellten
Film
,Ghostbusters”
Product
Placement
wahrgenomme
n? Microsoft
Haben Sie in
dem
dargestellten
Film
,Ghostbusters*
Product
Placement
wahrgenomme
n? H&M
Haben Sie in
dem
dargestellten
Film
,Ghostbusters*
Product
Placement
wahrgenomme
n? Sony
Haben Sie in
dem
dargestellten
Film
,Ghostbusters*
Product
Placement
wahrgenomme

n? Paulaner

Innerhalb B.17%

% vom

Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%
% vom

Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%

% vom

Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%
% vom

Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%
% vom

Gesamtwert

Anzahl

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

16,7%

50,0%

7,1%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

50,0%

7,1%

0,0%

0,0%
0,0%

1
16,7%

50,0%

7,1%

1
33,3%

50,0%

7,1%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

1
16,7%

100,0
%
7,1%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

75,0%

21,4%

100,0
%

25,0%
7,1%

1

16,7%

25,0%

7,1%

2
66,7%

50,0%
14,3%

100,0
%

50,0%
14,3%

100,0
%
14,3%

0,0%

0,0%

0,0%

33,3%

100,0
%
14,3%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

42,9%

7,1%

42,9%

21,4%

14,3%

LEVENT KOTAN
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Haben Sie in
dem
dargestellten
Film
,Ghostbusters*
Product
Placement
wahrgenomme
n? Marshall
Haben Sie in
dem
dargestellten
Film
,Ghostbusters*
Product
Placement
wahrgenomme
n? Schweizer
Taschenmesse
.

Haben Sie in
dem
dargestellten
Film
,Ghostbusters*
Product
Placement
wahrgenomme
n? Amazon
Haben Sie in
dem
dargestellten
Film
,Ghostbusters*
Product
Placement
wahrgenomme
n? Woolworth
Haben Sie in
dem
dargestellten
Film

,Ghostbusters*

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%
% vom

Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%
% vom

Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%

% vom

Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%

% vom

Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%

0,0%

0,0%

0,0%

1
25,0%

50,0%
7,1%

0,0%

0,0%

0,0%

25,0%

50,0%

7,1%

0,0%

0,0%

100,0
%

50,0%
7,1%

1
25,0%

50,0%
7,1%

1

20,0%

50,0%

7,1%

1

25,0%

50,0%

7,1%

100,0
%

50,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

1
20,0%

100,0
%
7,1%

1
25,0%

100,0
%
7,1%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

1
25,0%

25,0%
7,1%

2
40,0%

50,0%

14,3%

25,0%

25,0%

7,1%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

1
20,0%

50,0%

7,1%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

1
25,0%

50,0%
7,1%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

7,1%

28,6%

35,7%

28,6%

LEVENT KOTAN
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Product
Placement
wahrgenomme
n? Swatch
Haben Sie in
dem
dargestellten
Film
,Ghostbusters*
Product
Placement
wahrgenomme
n? Canadian
Club

Haben Sie in
dem
dargestellten
Film
,Ghostbusters*
Product
Placement
wahrgenomme
n? Heineken
Haben Sie in
dem
dargestellten
Film
,Ghostbusters*
Product
Placement
wahrgenomme
n? Mastercard
Haben Sie in
dem
dargestellten
Film
,Ghostbusters*
Product
Placement
wahrgenomme

n? Facebook

% vom

Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%
% vom

Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%
% vom

Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%
% vom

Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%
% vom

Gesamtwert

Anzahl

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

7,1%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

100,0
%

25,0%
7,1%

100,0
%

25,0%
7,1%

100,0
%

25,0%
7,1%

100,0
%

25,0%
7,1%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

7,1%

7,1%

7,1%

7,1%

7,1%

LEVENT KOTAN
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Haben Sie in
dem
dargestellten
Film
,Ghostbusters*
Product
Placement
wahrgenomme
n? Twitter
Haben Sie in
dem
dargestellten
Film
,Ghostbusters*
Product
Placement
wahrgenomme
n? Instagram
Haben Sie in
dem
dargestellten
Film
,Ghostbusters*
Product
Placement
wahrgenomme
n? Marcy's
Haben Sie in
dem
dargestellten
Film
,Ghostbusters*
Product
Placement
wahrgenomme
n? Fernet
Branca

Haben Sie in
dem
dargestellten
Film

,Ghostbusters*

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%
% vom

Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%
% vom

Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%
% vom

Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%
% vom

Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

100,0
%

25,0%
7,1%

100,0
%

25,0%
7,1%

100,0
%

25,0%
7,1%

100,0
%

25,0%
7,1%

100,0
%

25,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

7,1%

7,1%

7,1%

7,1%

LEVENT KOTAN
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Product
Placement
wahrgenomme
n? Converse
Haben Sie in
dem
dargestellten
Film
,Ghostbusters*
Product
Placement
wahrgenomme
n? Google
Chrome
Haben Sie in
dem
dargestellten
Film
,Ghostbusters*
Product
Placement
wahrgenomme
n? Ozzy
Osbourne
Haben Sie in
dem
dargestellten
Film
,Ghostbusters*
Product
Placement
wahrgenomme
n? Blue-ray
Haben Sie in
dem
dargestellten
Film
,Ghostbusters*
Product
Placement
wahrgenomme

n? Fox News

% vom

Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%
% vom

Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%
% vom

Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%
% vom

Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%
% vom

Gesamtwert

Anzahl

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

1
50,0%

50,0%
7,1%

100,0
%

50,0%
7,1%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

50,0%

50,0%

7,1%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

7,1%

100,0
%

25,0%
7,1%

100,0
%

25,0%
7,1%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

7,1%

7,1%

7,1%

14,3%

7,1%

LEVENT KOTAN
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Haben Sie in
dem
dargestellten
Film
,Ghostbusters*
Product
Placement
wahrgenomme
n? Automarken
Haben Sie in
dem
dargestellten
Film
,Ghostbusters*
Product
Placement
wahrgenomme
n?
Getrankemarke
n

Haben Sie in
dem
dargestellten
Film
,Ghostbusters*
Product
Placement
wahrgenomme
n? Chips

Gesamt

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%

% vom

Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%

% vom

Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb
$ungestitztMarke
2%

Innerhalb B.17%
% vom

Gesamtwert

Anzahl
% vom

Gesamtwert

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

2
14,3%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

2
14,3%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

7,1%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

100,0
%

25,0%
7,1%

4
28,6%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

2
14,3%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

14,3%

100,0
%

100,0

%
7,1%

100,0
%

100,0
%
7,1%

0,0%

0,0%
0,0%

7,1%

7,1%

7,1%

7,1%

14
100,0
%

Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

5.4.2 Gestutzte Markenwahrnehmung

Kreuztabelle $gestutztMarke2*B.1

Wie hat lhnen der Film gefallen?

Sehr Sehr
schlecht Schlecht Neutral Gut gut  Gesamt
Bitte Kreuzen Sie an, Anzahl 1 3 2 5 1 12
welche Marken Sie im  Innerhalb 8,3% 250% 16,7% 41,7%  8,3%
Film wahrgenommen $gestiitztMarke2%
haben: YouTub Innerhalb B.1% 100,0%  60,0% 66,7% 100,0% 100,0%
% vom Gesamtwert 6,7% 20,0% 13,3% 33,3% 6,7% 80,0%
Bitte Kreuzen Sie an, Anzahl 0 2 1 2 0 5
welche Marken Sie im  Innerhalb 0,0%  40,0% 20,0% 40,0%  0,0%
Film wahrgenommen $gestitztMarke2%
haben: Starbucks Innerhalb B.1% 0,0%  40,0% 33,3% 40,0%  0,0%
% vom Gesamtwert 0,0% 13,3% 6,7% 13,3% 0,00 33,3%
Bitte Kreuzen Sie an, Anzahl 0 1 2 3 0 6
welche Marken Sie im  Innerhalb 0,0% 16,7% 33,3% 50,0%  0,0%
Film wahrgenommen $gestiitztMarke2%
haben: Amazon Innerhalb B.1% 0,0% 20,0% 66,7% 60,0%  0,0%
% vom Gesamtwert 0,0% 6,7% 13,3% 20,0% 0,0% 40,0%
Bitte Kreuzen Sie an, Anzahl 0 2 1 3 0 6
welche Marken Sie im  Innerhalb 0,0% 333% 16,7% 50,0%  0,0%
Film wahrgenommen $gestutztMarke2%
haben: CocaCola Innerhalb B.1% 0,0%  40,0% 33,3% 60,0%  0,0%
% vom Gesamtwert 0,0%  13,3% 6,7% 20,0% 0,0%  40,0%
Bitte Kreuzen Sie an, Anzahl 0 1 0 0 0 1
welche Marken Sie im  Innerhalb 0,0% 100,0% 0,0% 0,0%  0,0%
Film wahrgenommen $gestutztMarke2%
haben: Mercedes Benz  |nnerhalb B.1% 00% 20,0% 00% 00% 0,0%
% vom Gesamtwert 0,0% 6,7% 0,0% 0,0% 0,0% 6,7%
Bitte Kreuzen Sie an, Anzahl 0 0 0 1 0 1
welche Marken Sie im  Innerhalb 0,0% 0,0  0,0% 100,0%  0,0%
Film wahrgenommen $gestutztMarke2%
haben: McDonald's Innerhalb B.1% 00%  00% 00% 200% 0,0%
% vom Gesamtwert 0,0% 0,0% 0,0% 6,7% 0,0% 6,7%
Bitte Kreuzen Sie an, Anzahl 0 2 2 2 0 6
welche Marken Sie im Innerhalb 0,0% 33,3% 33,3% 33,3% 0,0%
Film wahrgenommen $gestutztMarke2%
haben: Cadillac Innerhalb B.1% 0,0%  40,0% 66,7% 40,0%  0,0%
% vom Gesamtwert 0,0% 13,3% 13,3% 13,3% 0,0% 40,0%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Bitte Kreuzen Sie an, Anzahl 0 5 3 3 0 11
welche Marken Sie im  Innerhalb 0,0% 455% 27,3% 27,3%  0,0%
Film wahrgenommen $gestiitztMarke2%
haben: Pringles Innerhalb B.1% 0,0% 100,0% 100,0% 60,0%  0,0%

% vom Gesamtwert 0,0% 33,3% 20,0% 20,0% 0,0% 73,3%
Bitte Kreuzen Sie an, Anzahl 0 2 1 2 0 5
welche Marken Sie im  Innerhalb 0,0%  40,0% 20,0% 40,0%  0,0%
Film wahrgenommen $gestiitztMarke2%
haben: SONY Innerhalb B.1% 0,0%  40,0% 33,3% 40,0%  0,0%

% vom Gesamtwert 0,0% 13,3% 6,7% 13,3% 0,0% 33,3%
Bitte Kreuzen Sie an, Anzahl 0 1 0 1 0 2
welche Marken Sie im  Innerhalb 0,0% 50,00 0,0% 50,0% 0,0%
Film wahrgenommen $gestiitztMarke2%
haben: Apple Innerhalb B.1% 0,0% 20,0% 0,0% 20,0%  0,0%

% vom Gesamtwert 0,0% 6,7% 0,0% 6,7% 0,0% 13,3%
Gesamt Anzahl 1 5 3 5 1 15

% vom Gesamtwert 6,7%  33,3% 20,0% 33,3% 6,7% 100,0%
Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.
a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

Kreuztabelle $gestitztMarke2*B.2
Wie finden Sie Product Placement allgemein in
Filmen?
Sehr Sehr
schlecht Schlecht Neutral Gut gut  Gesamt

Bitte Kreuzen Sie an, Anzahl 1 1 7 2 1 12
welche Marken Sie im  [nnerhalb 8,3% 83% 583% 16,7%  8,3%
Film wahrgenommen $gestutztMarke2%
haben: YouTub Innerhalb B.2% 100,0% 100,0% 70,0% 100,0% 100,0%

% vom Gesamtwert 6,7% 6,7% 46,7% 13,3% 6,7% 80,0%
Bitte Kreuzen Sie an, Anzahl 0 0 4 1 0 5
welche Marken Sie im  [nnerhalb 0,0% 0,0% 80,0% 20,0%  0,0%
Film wahrgenommen $gestutztMarke2%
haben: Starbucks Innerhalb B.2% 00%  0,0% 40,0% 50,0% 0,0%

% vom Gesamtwert 0,0% 0,0% 26,7% 6,7% 0,0% 33,3%
Bitte Kreuzen Sie an, Anzahl 0 0 5 1 0 6
welche Marken Sie im  [nnerhalb 0,0% 0,0% 83,3% 16,7%  0,0%
Film wahrgenommen $gestitztMarke2%
haben: Amazon Innerhalb B.2% 00%  0,0% 500% 500% 0,0%

% vom Gesamtwert 0,0% 0,0% 33,3% 6,7% 0,0% 40,0%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Bitte Kreuzen Sie an,
welche Marken Sie im
Film wahrgenommen

haben: CocaCola

Bitte Kreuzen Sie an,
welche Marken Sie im
Film wahrgenommen

haben: Mercedes Benz

Bitte Kreuzen Sie an,
welche Marken Sie im
Film wahrgenommen

haben: McDonald's

Bitte Kreuzen Sie an,
welche Marken Sie im
Film wahrgenommen

haben: Cadillac

Bitte Kreuzen Sie an,
welche Marken Sie im
Film wahrgenommen

haben: Pringles

Bitte Kreuzen Sie an,
welche Marken Sie im
Film wahrgenommen
haben: SONY

Bitte Kreuzen Sie an,
welche Marken Sie im
Film wahrgenommen

haben: Apple

Gesamt

Anzahl

Innerhalb
$gestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$gestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$gestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$gestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$gestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$gestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert
Anzahl

Innerhalb
$gestitztMarke2%
Innerhalb B.2%

% vom Gesamtwert
Anzahl

% vom Gesamtwert

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

1
9,1%

100,0%
6,7%

0

0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

1
6,7%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

1
9,1%

100,0%
6,7%

0

0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%

1
6,7%

4
66,7%

40,0%
26,7%
1
100,0%

10,0%
6,7%
0
0,0%

0,0%
0,0%
4
66,7%

40,0%
26,7%

8
72,7%

80,0%
53,3%

4
80,0%

40,0%
26,7%
2
100,0%

20,0%
13,3%

10
66,7%

1
16,7%

50,0%
6,7%
0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%
1
16,7%

50,0%
6,7%
1
9,1%

50,0%
6,7%
0
0,0%

0,0%
0,0%

0
0,0%

0,0%
0,0%
2
13,3%

1
16,7%

100,0%
6,7%

0

0,0%

0,0%
0,0%

1
100,0%

100,0%
6,7%

1
16,7%

100,0%
6,7%

0

0,0%

0,0%
0,0%
1
20,0%

100,0%
6,7%

0

0,0%

0,0%
0,0%

1
6,7%

40,0%

6,7%

6,7%

40,0%

11

73,3%

33,3%

13,3%
15
100,0%

Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Kreuztabelle $gestutztMarke2*B.16

Geschlecht
Mannlich  Weiblich Gesamt
Bitte Kreuzen Sie an, welche Marken Sie im Film  Anzahl 4 8 12
wahrgenommen haben: YouTub Innerhalb 33,3%  66,7%
$gestitztMarke2%
Innerhalb B.16% 66,7% 88,9%
% vom Gesamtwert 26,7% 53,3% 80,0%
Bitte Kreuzen Sie an, welche Marken Sie im Film  Anzahl 2 3 5
wahrgenommen haben: Starbucks Innerhalb 40,0%  60,0%
$gestitztMarke2%
Innerhalb B.16% 33,3% 33,3%
% vom Gesamtwert 13,3% 20,0% 33,3%
Bitte Kreuzen Sie an, welche Marken Sie im Film  Anzahl 2 4 6
wahrgenommen haben: Amazon Innerhalb 33,3%  66,7%
$gestitztMarke2%
Innerhalb B.16% 33,3% 44.,4%
% vom Gesamtwert 13,3% 26,7% 40,0%
Bitte Kreuzen Sie an, welche Marken Sie im Film  Anzahl 0 6 6
wahrgenommen haben: CocaCola Innerhalb 0,0% 100,0%
$gestitztMarke2%
Innerhalb B.16% 0,0% 66,7%
% vom Gesamtwert 0,0% 40,0% 40,0%
Bitte Kreuzen Sie an, welche Marken Sie im Film Anzahl 0 1 1
wahrgenommen haben: Mercedes Benz Innerhalb 0,0% 100,0%
$gestiitztMarke2%
Innerhalb B.16% 0,0% 11,1%
% vom Gesamtwert 0,0% 6,7% 6,7%
Bitte Kreuzen Sie an, welche Marken Sie im Film Anzahl 0 1 1
wahrgenommen haben: McDonald's Innerhalb 0,0% 100,0%
$gestiitztMarke2%
Innerhalb B.16% 0,0% 11,1%
% vom Gesamtwert 0,0% 6,7% 6,7%
Bitte Kreuzen Sie an, welche Marken Sie im Film Anzahl 2 4 6
wahrgenommen haben: Cadillac Innerhalb 33,3%  66,7%
$gestiitztMarke2%
Innerhalb B.16% 33,3% 44,4%
% vom Gesamtwert 13,3% 26,7% 40,0%
Bitte Kreuzen Sie an, welche Marken Sie im Film Anzahl 3 8 11
wahrgenommen haben: Pringles Innerhalb 27,3%  72,7%
$gestiitztMarke2%
Innerhalb B.16% 50,0% 88,9%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

% vom Gesamtwert 20,00 53,3% 73,3%
Bitte Kreuzen Sie an, welche Marken Sie im Film Anzahl 1 4 5
wahrgenommen haben: SONY Innerhalb 20,000  80,0%

$gestitztMarke2%

Innerhalb B.16% 16,7% 44,4%

% vom Gesamtwert 6,7%  26,7% 33,3%
Bitte Kreuzen Sie an, welche Marken Sie im Film Anzahl 0 2 2
wahrgenommen haben: Apple Innerhalb 0,0% 100,0%

$gestitztMarke2%

Innerhalb B.16% 0,0% 22,2%

% vom Gesamtwert 0,0% 13,3% 13,3%
Gesamt Anzahl 6 9 15

% vom Gesamtwert 40,0%  60,0% 100,0%
Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.
a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

Kreuztabelle $gestitztMarke2*B.17
Alter Gesa
19 21 22 23 24 25 50 52 mt

Bitte Kreuzen Anzahl 2 1 1 4 2 2 0 0 12
Sie an, Innerhalb 16,7% 8,3% 8,3% 33,3% 16,7% 16,7% 0,0% 0,0%
welche $gestitztMarke
Marken Sie 2%
im Film Innerhalb 100,0 50,0% 100,0 100,0 100,0 100,0 0,0% 0,0%
wahrgenomm B.17% % % % % %
en haben: % vom 13,3% 6,7% 6,7% 26,7% 13,3% 13,3% 0,0% 0,0% 80,0%
YouTub Gesamtwert
Bitte Kreuzen Anzahl 0 2 0 1 2 0 0 0 5
Sie an, Innerhalb 0,0% 40,0% 0,0% 20,0% 40,0% 0,0% 0,0% 0,0%
welche $gestitztMarke
Marken Sie 2%
im Film Innerhalb 0,0% 100,0 0,0% 250% 100,0 0,0% 0,0% 0,0%
wahrgenomm B.17% % %
en haben: % vom 0,0% 13,3% 0,0% 6,7% 133% 0,0% 0,0% 0,0% 33,3%
Starbucks Gesamtwert
Bitte Kreuzen Anzahl 0 1 1 2 2 0 0 0 6
Sie an, Innerhalb 0,0% 16,7% 16,7% 33,3% 33,3% 0,0% 0,0% 0,0%
welche $gestitztMarke
Marken Sie 2%
im Film Innerhalb 0,0% 50,0% 100,0 50,0% 100,0 0,0% 0,0% 0,0%
wahrgenomm B.17% % %
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

en haben:
Amazon

Bitte Kreuzen
Sie an,
welche
Marken Sie
im Film
wahrgenomm
en haben:

CocaCola

Bitte Kreuzen
Sie an,
welche
Marken Sie
im Film
wahrgenomm
en haben:
Mercedes
Benz

Bitte Kreuzen
Sie an,
welche
Marken Sie
im Film
wahrgenomm
en haben:
McDonald's

Bitte Kreuzen
Sie an,
welche
Marken Sie
im Film
wahrgenomm
en haben:
Cadillac

Bitte Kreuzen
Sie an,
welche
Marken Sie
im Film
wahrgenomm
en haben:

Pringles

% vom
Gesamtwert
Anzahl
Innerhalb
$gestiitztMarke
2%

Innerhalb
B.17%

% vom
Gesamtwert
Anzahl
Innerhalb
$gestiitztMarke
2%

Innerhalb
B.17%

% vom

Gesamtwert

Anzahl
Innerhalb
$gestiitztMarke
2%

Innerhalb
B.17%

% vom
Gesamtwert
Anzahl
Innerhalb
$gestutztMarke
2%

Innerhalb
B.17%

% vom
Gesamtwert
Anzahl
Innerhalb
$gestutztMarke
2%

Innerhalb
B.17%

% vom

Gesamtwert

0,0%

1

16,7%

50,0%

6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

2

18,2%

100,0
%
13,3%

6,7%

16,7%

50,0%

6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

1

16,7%

50,0%

6,7%

2

18,2%

100,0
%
13,3%

6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

16,7%

100,0
%
6,7%

1
9,1%

100,0
%
6,7%

13,3%

2

33,3%

50,0%

13,3%

0,0%

0,0%

0,0%

100,0
%

25,0%

6,7%

2

33,3%

50,0%

13,3%

1

9,1%

25,0%

6,7%

13,3%

16,7%

50,0%

6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

33,3%

100,0
%
13,3%

2
18,2%

100,0
%
13,3%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

9,1%

50,0%

6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

9,1%

100,0
%
6,7%

0,0%

16,7%

100,0
%
6,7%

100,0
%
100,0

%
6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

9,1%

100,0
%
6,7%

40,0%

40,0%

6,7%

6,7%

40,0%

11

73,3%
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Bitte Kreuzen Anzahl 1 1 0 2 1 0 0 0 5
Sie an, Innerhalb 20,0% 20,0% 0,0% 40,0% 20,0% 0,0% 0,0% 0,0%
welche $gestitztMarke
Marken Sie 2%
im Film Innerhalb 50,0% 50,0% 0,0% 50,0% 50,0% 0,0% 0,0% 0,0%
wahrgenomm B.17%
enhaben: o4 yom 6,7% 67% 00% 133% 6,7% 00% 00% 0,0% 333%
SONY Gesamtwert
Bitte Kreuzen Anzahl 1 1 0 0 0 0 0 0 2
Sie an, Innerhalb 50,0% 50,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
welche $gestitztMarke
Marken Sie 2%
im Film Innerhalb 50,0% 50,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
wahrgenomm B.17%
enhaben: o4 yom 6,7% 67% 00% 00% 00% 00% 00% 00% 133%
Apple Gesamtwert
Gesamt Anzahl 2 2 1 4 2 2 1 1 15
% vom 13,3% 13,3% 6,7% 26,7% 13,3% 13,3% 6,7% 6,7% 100,0
Gesamtwert %
Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.
a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.
5.4.3 Automobilmarken
Kreuztabelle $ungestitztAuto2*B.1
Wie hat lhnen der Film
gefallen?
Schlecht  Neutral Gut Gesamt
Haben Sie bestimmte Automarken Anzahl 1 2 2 5
wahrgenommen? Cadillac Innerhalb 20,0%  40,0%  40,0%
$ungestitztAuto2%
Innerhalb B.1% 50,0% 100,0% 66,7%
% vom Gesamtwert 14,3% 28,6% 28,6% 71,4%
Haben Sie bestimmte Automarken Anzahl 0 0 1 1
wahrgenommen? Ford Innerhalb 0,0% 0,0% 100,0%
$ungestitztAuto2%
Innerhalb B.1% 0,0% 0,0% 33,3%
% vom Gesamtwert 0,0% 0,0% 14,3% 14,3%
Haben Sie bestimmte Automarken Anzahl 1 1 0 2
wahrgenommen? Toyota Innerhalb 50,0%  50,0% 0,0%
$ungestiitztAuto2%
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Haben Sie bestimmte Automarken

wahrgenommen? Nissan

Haben Sie bestimmte Automarken

wahrgenommen? Subaru

Gesamt

Innerhalb B.1%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb

$ungestitztAuto2%

Innerhalb B.1%

% vom Gesamtwert

Anzahl

Innerhalb

$ungestitztAuto2%

Innerhalb B.1%

% vom Gesamtwert

Anzahl

% vom Gesamtwert

50,0%
14,3%
1
100,0%

50,0%
14,3%
0

50,0% 0,0%

0,0% 100,0% 0,0%

0,0%
0,0%
2
28,6%

14,3% 0,0% 28,6%
0 0 1
0,0% 0,0%
0,0% 0,0%
0,0% 0,0% 14,3%
1 0 1
50,0% 0,0%
14,3% 0,0% 14,3%
2 3 7
28,6%  42,9% 100,0%

Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

Kreuztabelle $ungestitztAuto2*B.2

Wie finden Sie Product

Placement allgemein in Filmen?

Neutral Gut Gesamt
Haben Sie bestimmte Automarken Anzahl 4 1 5
wahrgenommen? Cadillac Innerhalb 80,0% 20,0%
$ungestiitztAuto2%
Innerhalb B.2% 66,7% 100,0%
% vom Gesamtwert 57,1% 14,3% 71,4%
Haben Sie bestimmte Automarken Anzahl 1 0 1
wahrgenommen? Ford Innerhalb 100,0% 0,0%
$ungestiitztAuto2%
Innerhalb B.2% 16,7% 0,0%
% vom Gesamtwert 14,3% 0,0% 14,3%
Haben Sie bestimmte Automarken Anzahl 2 0 2
wahrgenommen? Toyota Innerhalb 100,0% 0,0%
$ungestiitztAuto2%
Innerhalb B.2% 33,3% 0,0%
% vom Gesamtwert 28,6% 0,0% 28,6%
Haben Sie bestimmte Automarken Anzahl 1 0 1
wahrgenommen? Nissan Innerhalb 100,0% 0,0%
$ungestiitztAuto2%
Innerhalb B.2% 16,7% 0,0%
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% vom Gesamtwert 14,3% 0,0% 14,3%
Haben Sie bestimmte Automarken Anzahl 1 0 1
wahrgenommen? Subaru Innerhalb 100,0% 0,0%

$ungestitztAuto2%

Innerhalb B.2% 16,7% 0,0%

% vom Gesamtwert 14,3% 0,0% 14,3%
Gesamt Anzahl 6 1 7

% vom Gesamtwert 85,7% 14,3% 100,0%

Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

Kreuztabelle $ungestitztAuto2*B.16
Geschlecht

Mannlich Weiblich Gesamt

Haben Sie bestimmte Automarken Anzahl 1 4 5
wahrgenommen? Cadillac Innerhalb 20,0% 80,0%

$ungestiitztAuto2%

Innerhalb B.16% 50,0%  80,0%

% vom Gesamtwert 143% 57,1% 71,4%
Haben Sie bestimmte Automarken Anzahl 1 0 1
wahrgenommen? Ford Innerhalb 100,0% 0,0%

$ungestitztAuto2%

Innerhalb B.16% 50,0% 0,0%

% vom Gesamtwert 14,3% 0,0% 14,3%
Haben Sie bestimmte Automarken Anzahl 0 2 2
wahrgenommen? Toyota Innerhalb 0,0% 100,0%

$ungestitztAuto2%

Innerhalb B.16% 0,0% 40,0%

% vom Gesamtwert 0,0% 28,6% 28,6%
Haben Sie bestimmte Automarken Anzahl 0 1 1
wahrgenommen? Nissan Innerhalb 0,0% 100,0%

$ungestitztAuto2%

Innerhalb B.16% 0,0% 20,0%

% vom Gesamtwert 0,0% 143% 14,3%
Haben Sie bestimmte Automarken Anzahl 0 1 1
wahrgenommen? Subaru Innerhalb 0,0% 100,0%

$ungestitztAuto2%

Innerhalb B.16% 0,0% 20,0%

% vom Gesamtwert 0,0% 143% 14,3%
Gesamt Anzahl 2 5 7
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% vom Gesamtwert 28,6% 71,4% 100,0%

Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

Kreuztabelle $ungestitztAuto2*B.17

Alter
19 21 22 23 24 Gesamt
Haben Sie bestimmte Anzahl 0 1 1 1 2 5
Automarken Innerhalb 0,0% 20,0% 20,0% 20,0% 40,0%
wahrgenommen? $ungestitztAuto2%
Cadillac Innerhalb B.17% 0,0% 100,0% 100,0% 50,0% 100,0%

% vom Gesamtwert 0,0% 14,3% 14,3% 14,3% 28,6% 71,4%
Haben Sie bestimmte Anzahl 0 0 0 1 0 1
Automarken Innerhalb 0,0 0,0% 0,0% 100,0%  0,0%
wahrgenommen? Ford $ungestitztAuto2%

Innerhalb B.17% 0,0% 0,0% 0,0% 50,0% 0,0%

% vom Gesamtwert 0,0% 0,0% 0,0% 14,3% 0,0% 14,3%
Haben Sie bestimmte Anzahl 1 0 0 1 0 2
Automarken Innerhalb 50,0% 0,0 0,0% 500%  0,0%
wahrgenommen? Toyota $ungestiitztAuto2%

Innerhalb B.17% 100,0% 0,0% 0,0% 50,0% 0,0%

% vom Gesamtwert 14,3% 0,0% 0,0% 14,3% 0,0% 28,6%
Haben Sie bestimmte Anzahl 1 0 0 0 0 1
Automarken Innerhalb 100,0% 0,0% 0,0 0,0%  0,0%
wahrgenommen? Nissan $ungestiitztAuto2%

Innerhalb B.17% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

% vom Gesamtwert 14,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 14,3%
Haben Sie bestimmte Anzahl 0 0 0 1 0 1
Automarken Innerhalb 0,000 0,0% 0,0% 100,0%  0,0%
wahrgenommen? Subaru  $ungestiitztAuto2%

Innerhalb B.17% 0,0% 0,0% 0,0% 50,0% 0,0%

% vom Gesamtwert 0,0% 0,0% 0,0% 14,3% 0,0% 14,3%
Gesamt Anzahl 1 1 1 2 2 7

% vom Gesamtwert 143% 143% 14,3% 28,6% 28,6% 100,0%

Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

5.4.4 Location Placements
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Kreuztabelle $Location2*B.1

Wie hat lhnen der Film gefallen?

Sehr Sehr
schlecht Schlecht Neutral  Gut gut  Gesamt
In welcher Stadt hat der Film  Anzahl 1 5 3 5 1 15
gespielt und sind lhnen Innerhalb 6,7%  33,3% 20,0% 333% 6,7%
bestimmte Platze oder $Location2%
Gebaude aufgefallen? New  |nnerhalb 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
York B.1%
% vom 6,7% 33,3% 20,0% 33,3% 6,7% 100,0%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film  Anzahl 0 0 0 3 1 4
gespielt und sind Ihnen Innerhalb 0,0% 0,0% 0,00 75,0% 25,0%
bestimmte Platze oder $Location2%
Gebaude aufgefallen? Innerhalb 00%  00% 00% 60,0% 100,0%
Empire State Building B.1%
% vom 0,0% 0,0% 0,00 20,0% 6,7% 26,7%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film  Anzahl 0 1 1 0 1 3
gespielt und sind Ihnen Innerhalb 0,0 33,3% 333% 0,0% 33,3%
bestimmte Platze oder $Location2%
Gebaude aufgefallen? U- Innerhalb 0,0% 20,0% 33,3% 0,0% 100,0%
Bahn B.1%
% vom 0,0% 6,7% 6,7% 0,0% 6,7% 20,0%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film  Anzahl 0 2 1 2 1 6
gespielt und sind Ihnen Innerhalb 0,0% 333% 16,7% 33,3% 16,7%
bestimmte Platze oder $Location2%
Gebaude aufgefallen? Times  |nnerhalb 0,0%  40,0% 33,3% 40,0% 100,0%
Square B.1%
% vom 0,0% 13,3% 6,7% 13,3% 6,7% 40,0%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film  Anzahl 0 1 0 1 0 2
gespielt und sind Ihnen Innerhalb 0,0% 50,0% 0,0% 50,0% 0,0%
bestimmte Platze oder $Location2%
Gebaude aufgefallen? Innerhalb 0,0% 20,0% 0,0% 20,0%  0,0%
Feuerwehr B.1%
% vom 0,0% 6,7% 0,0% 6,7% 0,0 13,3%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film  Anzahl 0 0 0 1 0 1
gespielt und sind Ihnen Innerhalb 0,0% 0,0  0,0% 100,0%  0,0%
bestimmte Platze oder $Location2%
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Gebaude aufgefallen? Innerhalb 0,0% 0,0% 0,0% 20,0% 0,0%
Manhatten B.1%
% vom 0,0% 0,0% 0,0% 6,7% 0,0% 6,7%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film  Anzahl 0 0 1 1 0 2
gespielt und sind lhnen Innerhalb 0,0% 0,0% 50,00 50,0%  0,0%
bestimmte Platze oder $Location2%
Gebaude aufgefallen? China  |nnerhalb 00%  0,0% 333% 20,0% 0,0%
Town B.1%
% vom 0,0% 0,0% 6,7% 6,7% 0,0% 13,3%
Gesamtwert
Gesamt Anzahl 1 5 3 5 1 15
% vom 6,7% 33,3% 20,0% 33,3% 6,7% 100,0%
Gesamtwert
Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.
a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.
Kreuztabelle $Location2*B.2
Wie finden Sie Product Placement allgemein in
Filmen?
Sehr Sehr
schlecht Schlecht Neutral Gut gut Gesamt
In welcher Stadt hat der Film Anzahl 1 1 10 2 1 15
gespielt und sind lhnen Innerhalb 6,7% 6,7% 66,7% 13,3% 6,7%
bestimmte Platze oder $Location2%
Gebaude aufgefallen? New  nnerhalb 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
York B.2%
% vom 6,7% 6,7% 66,7% 13,3% 6,7% 100,0%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film Anzahl 0 0 3 0 1 4
gespielt und sind Ihnen Innerhalb 0,0% 0,0% 75,0%  0,0% 25,0%
bestimmte Platze oder $Location2%
Gebaude aufgefallen? Innerhalb 0,0% 0,0% 30,0%  0,0% 100,0%
Empire State Building B.2%
% vom 00%  00% 200% 00% 67% 267%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film Anzahl 0 0 3 0 0 3
gespielt und sind lhnen Innerhalb 0,0% 0,0% 100,0%  0,0%  0,0%
bestimmte Platze oder $Location2%
Gebaude aufgefallen? U- Innerhalb 0,0% 0,0% 30,0% 00%  0,0%
Bahn B.2%
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% vom 0,0% 0,0 20,0  0,0% 0,0% 20,0%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film Anzahl 0 0 5 0 1 6
gespielt und sind Ihnen Innerhalb 0,0% 0,0% 833% 0,0% 16,7%
bestimmte Platze oder $Location2%
Gebaude aufgefallen? Times  |nnerhalb 0,0% 0,0% 50,0%  0,0% 100,0%
Square B.2%
% vom 0,0% 0,0% 33,3% 0,0% 6,7% 40,0%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film Anzahl 0 0 2 0 0 2
gespielt und sind lhnen Innerhalb 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0%
bestimmte Platze oder $Location2%
Gebaude aufgefallen? Innerhalb 00%  00% 200% 00% 0,0%
Feuerwehr B.2%
% vom 0,0% 0,0 133%  0,0% 0,0% 13,3%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film Anzahl 0 0 1 0 0 1
gespielt und sind lhnen Innerhalb 0,0% 0,0% 100,0% 0,0%  0,0%
bestimmte Platze oder $Location2%
Gebaude aufgefallen? Innerhalb 0,0% 0,0% 10,0% 0,0%  0,0%
Manhatten B.2%
% vom 0,0% 0,06 6,7%  0,0% 0,0% 6,7%
Gesamtwert
In welcher Stadt hat der Film Anzahl 0 0 1 0 1 2
gespielt und sind Ihnen Innerhalb 0,0% 0,0% 50,0  0,0% 50,0%
bestimmte Platze oder $Location2%
Gebéaude aufgefallen? China  |nnerhalb 0,0% 0,0% 10,0%  0,0% 100,0%
Town B.2%
% vom 0,0% 0,0% 6,7% 0,0% 6,7% 13,3%
Gesamtwert
Gesamt Anzahl 1 1 10 2 1 15
% vom 6,7% 6,7% 66,7% 13,3% 6,7% 100,0%
Gesamtwert
Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.
a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.
Kreuztabelle $Location2*B.16
Geschlecht
Mannlich Weiblich Gesamt
$Location22 In welcher Stadt hat der Film Anzahl 6 9 15
gespielt und sind Ihnen Innerhalb $Location2% 40,0% 60,0%
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bestimmte Platze oder Innerhalb B.16% 100,0% 100,0%
Gebaude aufgefallen? New % vom Gesamtwert 40,0% 60,0% 100,0%
York
In welcher Stadt hat der Film Anzahl 2 2 4
gespielt und sind Ihnen Innerhalb $Location2% 50,0% 50,0%
bestimmte Platze oder Innerhalb B.16% 33,3% 22,2%
Gebaude aufgefallen? Empire o4 yom Gesamtwert 13,3% 13,3% 26,7%
State Building
In welcher Stadt hat der Film Anzahl 2 1 3
gespielt und sind Ihnen Innerhalb $Location2% 66,7% 33,3%
bestimmte Platze oder Innerhalb B.16% 33,3% 11,1%
Gebaude aufgefallen? U-Bahn o yom Gesamtwert 13,3% 6,7% 20,0%
In welcher Stadt hat der Film Anzahl 3 3 6
gespielt und sind lhnen Innerhalb $Location2% 50,0% 50,0%
bestimmte Platze oder Innerhalb B.16% 50,0% 33,3%
Gebdude aufgefallen? Times o4 yom Gesamtwert 20,0% 20,0% 40,0%
Square
In welcher Stadt hat der Film Anzahl 0 2 2
gespielt und sind lhnen Innerhalb $Location2% 0,0% 100,0%
bestimmte Platze oder Innerhalb B.16% 0,0% 22,2%
Gebaude aufgefallen? % vom Gesamtwert 0,0% 13,3% 13,3%
Feuerwehr
In welcher Stadt hat der Film Anzahl 1 0 1
gespielt und sind lhnen Innerhalb $Location2% 100,0% 0,0%
bestimmte Platze oder Innerhalb B.16% 16,7% 0,0%
Gebaude aufgefallen? % vom Gesamtwert 6.7% 0.0% 6.7%
Manhatten
In welcher Stadt hat der Film Anzahl 0 2 2
gespielt und sind Ihnen Innerhalb $Location2% 0,0% 100,0%
bestimmte Platze oder Innerhalb B.16% 0,0% 22,2%
Gebaude aufgefallen? China % vom Gesamtwert 0,0% 13,3% 13,3%
Town
Gesamt Anzahl 6 9 15
% vom Gesamtwert 40,0% 60,0% 100,0%
Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.
a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.
Kreuztabelle $Location2*B.17
Alter Gesam
19 21 22 23 24 25 50 52 t
Anzahl 2 2 4 2 1 1 15
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In welcher
Stadt hat
der Film
gespielt
und sind
lhnen
bestimmte
Platze oder
Gebaude
aufgefallen
? New
York

In welcher
Stadt hat
der Film
gespielt
und sind
lhnen
bestimmte
Platze oder
Gebaude
aufgefallen
? Empire
State
Building

In welcher
Stadt hat
der Film
gespielt
und sind
lhnen
bestimmte
Platze oder
Gebaude
aufgefallen
? U-Bahn
In welcher
Stadt hat
der Film
gespielt
und sind

lhnen

Innerhalb
$Location2
%
Innerhalb
B.17%

% vom

Gesamtwert

Anzahl
Innerhalb
$Location2
%
Innerhalb
B.17%

% vom

Gesamtwert

Anzahl
Innerhalb
$Location2
%
Innerhalb
B.17%

% vom

Gesamtwert

Anzahl
Innerhalb
$Location2
%
Innerhalb
B.17%

13,3%

100,0
%
13,3%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

16,7%

50,0%

13,3%

100,0
%
13,3%

25,0%

50,0%

6,7%

0
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

6,7%

100,0
%
6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

1
33,3%

100,0
%
6,7%

0,0%

0,0%

26,7%

100,0
%
26,7%

3
75,0%

75,0%

20,0%

1
33,3%

25,0%

6,7%

4
66,7%

100,0
%

13,3%

100,0
%
13,3%

0,0%

0,0%

0,0%

1
33,3%

50,0%

6,7%

16,7%

50,0%

13,3%

100,0
%
13,3%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

6,7%

100,0
%
6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%
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6,7%

100,0
%
6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

100,0

%

26,7%

20,0%
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bestimmte
Platze oder
Gebaude
aufgefallen
? Times
Square

In welcher
Stadt hat
der Film
gespielt
und sind
lhnen
bestimmte
Platze oder
Gebaude
aufgefallen
?
Feuerwehr
In welcher
Stadt hat
der Film
gespielt
und sind
lhnen
bestimmte
Platze oder
Gebaude
aufgefallen
?
Manhatten
In welcher
Stadt hat
der Film
gespielt
und sind
lhnen
bestimmte
Platze oder
Gebaude
aufgefallen
? China

Town

Gesamt

% vom

Gesamtwert

Anzahl
Innerhalb
$Location2
%
Innerhalb
B.17%

% vom

Gesamtwert

Anzahl
Innerhalb
$Location2
%
Innerhalb
B.17%

% vom

Gesamtwert

Anzahl
Innerhalb
$Location2
%
Innerhalb
B.17%

% vom

Gesamtwert

Anzahl

6,7%

1
50,0%

50,0%

6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

50,0%

50,0%

6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

26,7%

0,0%

0,0%

0,0%

100,0
%

25,0%

6,7%

100,0
%

50,0%

13,3%

6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0% 0,0% 40,0%
0 0 2

0,0 0,0%

0,0% 0,0%

0,0% 0,0% 13,3%
0 0 1

0,0% 0,0%

0,0% 0,0%

0,0% 0,0% 6,7%
0 0 2

0,0% 0,0%

0,0% 0,0%

0,0 0,0% 13,3%
1 1 15
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% vom 133% 13,3% 6,7% 26,7% 13,3% 13,3%

Gesamtwert

6,7% 6,7% 100,0

%

Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

5.4.5 Subtile Markenwahrnehmung

Wenn Sie sich fur eine der folgenden amerikanischen Pizzahersteller entscheiden

mussten, auf welche Marke wirde Ilhre Wahl fallen?

Kreuztabelle B.7*$Pizza2

$Pizza2?
Warum Warum Warum
spricht Sie = spricht Sie spricht Sie  Warum
die die die spricht Sie
ausgewahl ausgewahl ausgewahl die Warum

te Marke  te Marke Warum te Marke  ausgewahl spricht Sie

an? Ich an? Ich  spricht Sie  an? Die te Marke die

habe die habe bei die Marke an?

Das ausgewahl

Marke der Marke ausgewadhl kommtmir Markenlog te Marke

schon oft schon te Marke bekannt 0 spricht an? Gesa
gesehen  gegessen an? Intuitiv vor mich an  Sonstiges mt
Round Anzahl 0 0 0 0 1 0 1
Table Innerhalb 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0%
B.7%
Innerhalb 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 16,7% 0,0%
$Pizza2%
% vom 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 6,7% 0,0% 6,7%
Gesamtw
ert
Little Anzahl 0 0 1 0 0 1 2
Caese Innerhalb 0,0% 0,0% 50,0% 0,0% 0,0% 50,0%
ar B.7%
Innerhalb 0,0% 0,0% 25,0% 0,0% 0,0% 50,0%
$Pizza2%
% vom 0,0% 0,0% 6,7% 0,0% 0,0% 6,7% 13,3%
Gesamtw
ert
Papa  Anzahl 1 1 3 5 5 1 12
John's Innerhalb 8,3% 8,3% 25,0% 41,7% 41,7% 8,3%
B.7%
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Innerhalb
$Pizza2%
% vom
Gesamtw
ert

Gesam Anzahl

t % vom
Gesamtw

ert

100,0% 100,0% 75,0%
6,7% 6,7% 20,0%

1 1 4

6,7% 6,7% 26,7%

100,0% 83,3% 50,0%
33,3% 33,3% 6,7% 80,0%
5 6 2 15
33,3% 40,0% 13,3% 100,0

%

Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

Wenn Sie sich fir eine der folgenden amerikanischen Hotdogs Marke entscheiden

mussten, auf welche Marke wiirde lhre Wahl fallen

Kreuztabelle B.9*$HotDog?2
$HotDog2?2

Warum spricht
Sie die
ausgewahlte Warum spricht
Marke an? Ich Sie die

habe bei der ausgewahlte

Warum spricht
Sie die
ausgewahlte

Marke an? Das

Warum spricht
Sie die

ausgewahlte

Marke schon Marke an? Markenlogo Marke an?
gegessen Intuitiv spricht mich an Sonstiges Gesamt

Sabrett  Anzahl 0 1 0 1 2

Innerhalb 0,0% 50,0% 0,0% 50,0%

B.9%

Innerhalb 0,0% 9,1% 0,0% 100,0%

$HotD0og2%

% vom 0,0% 6,7% 0,0% 6,7% 13,3%

Gesamtwert
Hebrew Anzahl 0 2 0 0 2
National Innerhalb 0,0% 100,0% 0,0% 0,0%

B.9%

Innerhalb 0,0% 18,2% 0,0% 0,0%

$HotDog2%

% vom 0,0% 13,3% 0,0% 0,0% 13,3%

Gesamtwert

Anzahl 1 5 2 0 7
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Hot Dog Innerhalb
World B.9%
Innerhalb
$HotDog2%
% vom
Gesamtwert
Nathan's Anzahl
Innerhalb
B.9%
Innerhalb
$HotDog2%
% vom
Gesamtwert
Gesamt  Anzahl
% vom

Gesamtwert

14,3%

100,0%

6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

1
6,7%

71,4%

45,5%

33,3%

3
75,0%

27,3%

20,0%

11
73,3%

28,6%

50,0%

13,3%

2
50,0%

50,0%

13,3%

26,7%

0,0%

0,0%

0,0% 46,7%

0,0%

0,0%

0,000 26,7%

1 15
6,7% 100,0%

Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.
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Wenn Sie sich fir eine der folgenden Scotch Marken entscheiden missten, auf welche

Marke wirde lhre Wahl fallen?

Kreuztabelle B.11*$Scotch?2
$Scotch2?

Warum spricht
Sie die
ausgewahlite Warum spricht
Marke an? Ich Sie die

habe bei der ausgewahlte

Warum spricht
Sie die
ausgewahlte

Marke an? Das

Warum spricht
Sie die

ausgewahlte

Marke schon Marke an? Markenlogo Marke an?
gegessen Intuitiv spricht mich an Sonstiges Gesamt
HAIG Anzahl 0 1 0 0 1
Innerhalb 0,0% 100,0% 0,0% 0,0%
B.11%
Innerhalb 0,0% 11,1% 0,0% 0,0%
$Scotch2%
% vom 0,0% 7,1% 0,0% 0,0% 7,1%
Gesamtwert
Singelton Anzahl 1 5 2 1 8
Innerhalb 12,5% 62,5% 25,0% 12,5%
B.11%
Innerhalb 100,0% 55,6% 40,0% 100,0%
$Scotch2%
% vom 7,1% 35,7% 14,3% 7,1% 57,1%
Gesamtwert
Aberlour  Anzahl 0 1 1 0 2
Innerhalb 0,0% 50,0% 50,0% 0,0%
B.11%
Innerhalb 0,0% 11,1% 20,0% 0,0%
$Scotch2%
% vom 0,0% 7,1% 7,1% 0,0% 14,3%
Gesamtwert
Talisker  Anzahl 0 2 2 0 3
Skye Innerhalb 0,0% 66,7% 66,7% 0,0%
B.11%
Innerhalb 0,0% 22,2% 40,0% 0,0%
$Scotch2%
% vom 0,0% 14,3% 14,3% 0,0% 21,4%
Gesamtwert
Gesamt  Anzahl 1 9 5 1 14
% vom 7,1% 64,3% 35,7% 7,1% 100,0%
Gesamtwert
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Prozentsatze und Gesamtwerte beruhen auf den Befragten.

a. Dichotomie-Gruppe tabellarisch dargestellt bei Wert 1.

5.4.6 Markenwahrnehmung

Wie hat Ihnen der Film gefallen? * Hat sich fiir Sie personlich die Wahrnehmung
der Marken Cadillac veradndert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken Cadillac
verandert?

Wahrnehmung hat Wahrnehmung hat

sich nicht verandert sich verschlechtert = Gesamt

Sehr

schlecht

Schlecht

Neutral

Gut

Sehr gut

Anzahl

% innerhalb von Wie hat lhnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fir Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat lhnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

1 0 1
100,0% 0,0% 100,0%
7,1% 0,0% 6,7%
6,7% 0,0% 6,7%

5 0 5
100,0% 0,0% 100,0%
35,7% 0,0% 33,3%
33,3% 0,0% 33,3%
3 0 3
100,0% 0,0% 100,0%
21,4% 0,0% 20,0%
20,0% 0,0% 20,0%
4 1 5
80,0% 20,0% 100,0%
28,6% 100,0% 33,3%
26,7% 6,7% 33,3%
1 0 1
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Gesamt

% innerhalb von Wie hat lhnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

100,0%

7,1%

6,7%

14

93,3%

100,0%

93,3%

0,0%

0,0%

0,0%

1

6,7%

100,0%

6,7%

100,0%

6,7%

6,7%

15

100,0%

100,0%

100,0%

Wie hat lhnen der Film gefallen? * Hat sich fiir Sie personlich die Wahrnehmung der

Marken Sony verandert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie
personlich die
Wahrnehmung
der Marken Sony
verandert?
Wahrnehmung

hat sich nicht

verandert Gesamt
Wie hat lhnen der Film Sehr schlecht Anzahl 1 1
gefallen? % innerhalb von Wie hat 100,0% 100,0%
Ihnen der Film gefallen?
% innerhalb von Hat sich fir 6,7% 6,7%
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Sony verandert?
% der Gesamtzahl 6,7% 6,7%
Schlecht Anzahl 5 5
% innerhalb von Wie hat 100,0% 100,0%
Ihnen der Film gefallen?
% innerhalb von Hat sich fir 33,3% 33,3%
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Sony verandert?
% der Gesamtzahl 33,3% 33,3%
Neutral Anzahl 3 3
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% innerhalb von Wie hat 100,0% 100,0%

Ihnen der Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fir 20,0% 20,0%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Sony verandert?

% der Gesamtzahl 20,0% 20,0%
Gut Anzahl 5 5

% innerhalb von Wie hat 100,0% 100,0%

Ihnen der Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fiir 33,3% 33,3%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Sony verandert?

% der Gesamtzahl 33,3% 33,3%
Sehr gut Anzahl 1 1

% innerhalb von Wie hat 100,0% 100,0%

Ihnen der Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fiir 6,7% 6,7%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Sony verandert?

% der Gesamtzahl 6,7% 6,7%

Gesamt Anzahl 15 15

% innerhalb von Wie hat 100,0% 100,0%

Ihnen der Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fiir 100,0% 100,0%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Sony verandert?

% der Gesamtzahl 100,0% 100,0%
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Wie hat Ihnen der Film gefallen? * Hat sich fir Sie persdnlich die Wahrnehmung
der Marken Pringles verandert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken Pringles

verandert?

Wahrnehmung hat

sich verbessert

Wahrnehmung hat

sich nicht verandert = Gesamt

Sehr

schlecht

Schlecht

Neutral

Gut

Sehr gut

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

0
0,0%

0,0%

0,0%

20,0%

50,0%

6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

20,0%

50,0%

6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

1 1
100,0% 100,0%

7,7% 6,7%

6,7% 6,7%

4 5

80,0% 100,0%

30,8% 33,3%

26,7% 33,3%

3 3

100,0% 100,0%

23,1% 20,0%

20,0% 20,0%

4 5

80,0% 100,0%

30,8% 33,3%

26,7% 33,3%

1 1

100,0% 100,0%

7,7% 6,7%

6,7% 6,7%
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Gesamt

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fir Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

13,3%

100,0%

13,3%

13 15
86,7% 100,0%

100,0% 100,0%

86,7% 100,0%

Wie hat Ihnen der Film gefallen? * Hat sich fiir Sie persdnlich die Wahrnehmung
der Marken Victorionx verdndert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken Victorionx

verandert?

Wahrnehmung hat

sich verbessert

Wahrnehmung hat

sich nicht verandert Gesamt

Sehr

schlecht

Schlecht

Neutral

Gut

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Victorionx verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Victorionx verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Victorionx verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der

Film gefallen?

0
0,0%

0,0%

0,0%

40,0%

33,3%

13,3%

33,3%

16,7%

6,7%

60,0%

1 1
100,0% 100,0%

11,1% 6,7%

6,7% 6,7%

3 5

60,0% 100,0%

33,3% 33,3%

20,0% 33,3%

2 3

66,7% 100,0%

22,2%  20,0%

13,3% 20,0%

2 5
40,0% 100,0%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Sehr gut

Gesamt

% innerhalb von Hat sich fir Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Victorionx verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Victorionx verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Victorionx verandert?

% der Gesamtzahl

50,0%

20,0%

0,0%

0,0%

0,0%

6

40,0%

100,0%

40,0%

22,2%  33,3%

13,3% 33,3%

1 1

100,0% 100,0%

11,1% 6,7%

6,7% 6,7%

9 15

60,0% 100,0%

100,0% 100,0%

60,0% 100,0%

Wie hat Ihnen der Film gefallen? * Hat sich fiir Sie personlich die Wahrnehmung
der Marken Papa John‘s verdndert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken Papa John's

verandert?

Wahrnehmung hat

sich verbessert

Wahrnehmung hat

sich nicht verandert Gesamt

Sehr

schlecht

Schlecht

Neutral

Anzahl

% innerhalb von Wie hat lhnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fir Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Papa John‘s verandert?
% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Papa John‘s verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

0
0,0%

0,0%

0,0%

1

20,0%

33,3%

6,7%

1 1
100,0% 100,0%

8,3% 6,7%

6,7% 6,7%

4 5

80,0% 100,0%

33,3% 33,3%

26,7% 33,3%
2 3
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Gut

Sehr gut

Gesamt

% innerhalb von Wie hat lhnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Papa John‘s verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Papa John‘s verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Papa John‘s verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat lhnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Papa John‘s verandert?

% der Gesamtzahl

33,3%

33,3%

6,7%

1

20,0%

33,3%

6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

3

20,0%

100,0%

20,0%

66,7% 100,0%

16,7% 20,0%

13,3% 20,0%

4 5

80,0% 100,0%

33,3% 33,3%

26,7% 33,3%

1 1

100,0% 100,0%

8,3% 6,7%

6,7% 6,7%

12 15

80,0% 100,0%

100,0% 100,0%

80,0% 100,0%
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Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen? * Hat sich flr Sie
persodnlich die Wahrnehmung der Marken Cadillac verandert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken Cadillac
verandert?

Wahrnehmung hat Wahrnehmung hat

sich nicht veréndert  sich verschlechtert Gesamt

Sehr Anzahl 1 0 1
schlecht % innerhalb von Wie finden Sie 100,0% 0,0% 100,0%

Product Placement allgemein in

Filmen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie 7,1% 0,0% 6,7%

personlich die Wahrnehmung der

Marken Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl 6,7% 0,0% 6,7%
Schlecht  Anzahl 1 0 1

% innerhalb von Wie finden Sie 100,0% 0,0% 100,0%

Product Placement allgemein in

Filmen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie 7,1% 0,0% 6,7%

personlich die Wahrnehmung der

Marken Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl 6,7% 0,0% 6,7%
Neutral Anzahl 9 1 10

% innerhalb von Wie finden Sie 90,0% 10,0% 100,0%

Product Placement allgemein in

Filmen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie 64,3% 100,0% 66,7%

personlich die Wahrnehmung der

Marken Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl 60,0% 6,7% 66,7%
Gut Anzahl 2 0 2

% innerhalb von Wie finden Sie 100,0% 0,0% 100,0%

Product Placement allgemein in

Filmen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie 14,3% 0,0% 13,3%

personlich die Wahrnehmung der

Marken Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl 13,3% 0,0% 13,3%
Sehr gut  Anzahl 1 0 1

% innerhalb von Wie finden Sie 100,0% 0,0% 100,0%

Product Placement allgemein in

Filmen?
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% innerhalb von Hat sich fur Sie 7,1% 0,0% 6,7%
personlich die Wahrnehmung der

Marken Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl 6,7% 0,0% 6,7%
Gesamt  Anzahl 14 1 15
% innerhalb von Wie finden Sie 93,3% 6,7% 100,0%

Product Placement allgemein in

Filmen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie 100,0% 100,0% 100,0%
personlich die Wahrnehmung der

Marken Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl 93,3% 6,7% 100,0%

Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen? * Hat sich fur Sie persdnlich
die Wahrnehmung der Marken Sony veréndert? Kreuztabelle
Hat sich fur Sie
personlich die
Wahrnehmung
der Marken Sony
verandert?
Wahrnehmung
hat sich nicht
verandert Gesamt

Wie finden Sie Product Sehr schlecht Anzahl 1 1

Placement allgemein in % innerhalb von Wie finden 100,0% 100,0%
Filmen? Sie Product Placement
allgemein in Filmen?
% innerhalb von Hat sich fiir 6,7% 6,7%
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Sony verandert?
% der Gesamtzahl 6,7% 6,7%
Schlecht Anzahl 1 1
% innerhalb von Wie finden 100,0% 100,0%
Sie Product Placement
allgemein in Filmen?
% innerhalb von Hat sich fir 6,7% 6,7%
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Sony veréandert?

% der Gesamtzahl 6,7% 6,7%
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Neutral Anzahl 10 10
% innerhalb von Wie finden 100,0% 100,0%
Sie Product Placement
allgemein in Filmen?
% innerhalb von Hat sich fur 66,7% 66,7%
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Sony verandert?
% der Gesamtzahl 66,7% 66,7%
Gut Anzahl 2 2
% innerhalb von Wie finden 100,0% 100,0%
Sie Product Placement
allgemein in Filmen?
% innerhalb von Hat sich fir 13,3% 13,3%
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Sony verandert?
% der Gesamtzahl 13,3% 13,3%
Sehr gut Anzahl 1 1
% innerhalb von Wie finden 100,0% 100,0%
Sie Product Placement
allgemein in Filmen?
% innerhalb von Hat sich fir 6,7% 6,7%
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Sony veréandert?
% der Gesamtzahl 6,7% 6,7%
Gesamt Anzahl 15 15
% innerhalb von Wie finden 100,0% 100,0%
Sie Product Placement
allgemein in Filmen?
% innerhalb von Hat sich fiir 100,0% 100,0%
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Sony verandert?
% der Gesamtzahl 100,0% 100,0%
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Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen? * Hat sich fur Sie
persodnlich die Wahrnehmung der Marken Pringles verandert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken Pringles

verandert?

Wahrnehmung hat

sich verbessert

Wahrnehmung hat

sich nicht verandert = Gesamt

Sehr

schlecht

Schlecht

Neutral

Gut

Sehr gut

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in

Filmen?

1
100,0%

50,0%

6,7%

0,0%

0,0%

0,0%
1
10,0%

50,0%

6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0 1
0,0% 100,0%

0,0% 6,7%

0,0% 6,7%
1 1
100,0% 100,0%

7,7% 6,7%

6,7% 6,7%
9 10
90,0% 100,0%

69,2% 66,7%

60,0% 66,7%
2 2
100,0% 100,0%

15,4% 13,3%

13,3% 13,3%
1 1
100,0% 100,0%
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Gesamt

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

0,0%

0,0%

13,3%

100,0%

13,3%

7,7% 6,7%

6,7% 6,7%
13 15
86,7% 100,0%

100,0% 100,0%

86,7% 100,0%

Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen? * Hat sich flr Sie
personlich die Wahrnehmung der Marken Victorionx verandert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken Victorionx

verandert?

Wahrnehmung hat

sich verbessert

Wahrnehmung hat

sich nicht verandert = Gesamt

Sehr

schlecht

Schlecht

Neutral

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Victorionx verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Victorionx verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in

Filmen?

1
100,0%

16,7%

6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

40,0%

0 1
0,0% 100,0%

0,0% 6,7%

0,0% 6,7%
1 1
100,0% 100,0%

11,1% 6,7%

6,7% 6,7%
6 10
60,0% 100,0%
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Gut

Sehr gut

Gesamt

% innerhalb von Hat sich fir Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Victorionx verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich fir Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Victorionx verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich fir Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Victorionx verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich fir Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Victorionx verandert?

% der Gesamtzahl

66,7%

26,7%

50,0%

16,7%

6,7%

0,0%

0,0%

0,0%
6
40,0%

100,0%

40,0%

66,7% 66,7%

40,0% 66,7%
1 2
50,0% 100,0%

11,1% 13,3%

6,7% 13,3%
1 1
100,0% 100,0%

11,1% 6,7%

6,7% 6,7%
9 15
60,0% 100,0%

100,0% 100,0%

60,0% 100,0%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen? * Hat sich flr Sie
persdnlich die Wahrnehmung der Marken Papa John‘s verandert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken Papa John's

verandert?

Wahrnehmung hat

sich verbessert

Wahrnehmung hat

sich nicht verandert Gesamt

Sehr

schlecht

Schlecht

Neutral

Gut

Sehr gut

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Papa John‘s verandert?
% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Papa John‘s verandert?
% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Papa John‘s verandert?
% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Hat sich fur Sie
personlich die Wahrnehmung der
Marken Papa John‘s verandert?
% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in

Filmen?

0
0,0%

0,0%

0,0%
1
100,0%

33,3%

6,7%
2
20,0%

66,7%

13,3%
0
0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

1 1
100,0% 100,0%

8,3% 6,7%

6,7% 6,7%
0 1
0,0% 100,0%

0,0% 6,7%

0,0% 6,7%
8 10
80,0% 100,0%

66,7% 66,7%

53,3% 66,7%
2 2
100,0% 100,0%

16,7% 13,3%

13,3% 13,3%
1 1
100,0% 100,0%
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Anhang 5.

4 Kreuztabelle Gruppe B

% innerhalb von Hat sich fur Sie 0,0% 8,3% 6,7%
personlich die Wahrnehmung der
Marken Papa John's verandert?
% der Gesamtzahl 0,0% 6,7% 6,7%
Gesamt  Anzahl 3 12 15
% innerhalb von Wie finden Sie 20,0% 80,0% 100,0%
Product Placement allgemein in
Filmen?
% innerhalb von Hat sich fur Sie 100,0% 100,0% 100,0%
personlich die Wahrnehmung der
Marken Papa John's verandert?
% der Gesamtzahl 20,0% 80,0% 100,0%
Geschlecht * Hat sich flr Sie personlich die Wahrnehmung der Marken Cadillac
verandert? Kreuztabelle
Hat sich fur Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken Cadillac
verandert?
Wahrnehmung Wahrnehmung
hat sich nicht hat sich
verandert verschlechtert Gesamt
Geschlecht Mannlich Anzahl 6 0 6
% innerhalb von Geschlecht 100,0% 0,0% 100,0%
% innerhalb von Hat sich fur 42,9% 0,0% 40,0%
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Cadillac verandert?
% der Gesamtzahl 40,0% 0,0% 40,0%
Weiblich Anzahl 8 1 9
% innerhalb von Geschlecht 88,9% 11,1% 100,0%
% innerhalb von Hat sich fur 57,1% 100,0% 60,0%
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Cadillac veréndert?
% der Gesamtzahl 53,3% 6,7% 60,0%
Gesamt Anzahl 14 1 15
% innerhalb von Geschlecht 93,3% 6,7% 100,0%
% innerhalb von Hat sich fur 100,0% 100,0% 100,0%
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Cadillac verandert?
LEVENT KOTAN CXCVII



Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

% der Gesamtzahl

93,3%

6,7% 100,0%

Geschlecht * Hat sich fur Sie persdnlich die Wahrnehmung der
Marken Sony verandert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie
personlich die
Wahrnehmung
der Marken Sony
verandert?
Wahrnehmung

hat sich nicht

verandert Gesamt

Geschlecht Mannlich Anzahl 6 6

% innerhalb von Geschlecht 100,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 40,0% 40,0%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Sony verandert?

% der Gesamtzahl 40,0% 40,0%

Weiblich Anzahl 9 9

% innerhalb von Geschlecht 100,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 60,0% 60,0%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Sony verandert?

% der Gesamtzahl 60,0% 60,0%
Gesamt Anzahl 15 15

% innerhalb von Geschlecht 100,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 100,0% 100,0%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Sony verandert?

% der Gesamtzahl 100,0% 100,0%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Geschlecht * Hat sich fur Sie personlich die Wahrnehmung der Marken Pringles
verandert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken Pringles

verandert?
Wahrnehmung Wahrnehmung
hat sich hat sich nicht
verbessert verandert Gesamt

Geschlecht Mannlich Anzahl 0 6 6

% innerhalb von Geschlecht 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 0,0% 46,2% 40,0%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Pringles verandert?

% der Gesamtzahl 0,0% 40,0% 40,0%

Weiblich Anzahl 2 7 9

% innerhalb von Geschlecht 22,2% 77,8% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 100,0% 53,8% 60,0%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Pringles verandert?

% der Gesamtzahl 13,3% 46,7% 60,0%
Gesamt Anzahl 2 13 15

% innerhalb von Geschlecht 13,3% 86,7% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 100,0% 100,0% 100,0%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Pringles verandert?

% der Gesamtzahl 13,3% 86,7% 100,0%

LEVENT KOTAN
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Geschlecht * Hat sich fur Sie personlich die Wahrnehmung der Marken Victorionx
verandert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Victorionx verandert?

Wahrnehmung Wahrnehmung
hat sich hat sich nicht
verbessert verandert Gesamt

Geschlecht Mannlich Anzahl 2 4 6

% innerhalb von Geschlecht 33,3% 66,7% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 33,3% 44.,4% 40,0%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Victorionx verandert?

% der Gesamtzahl 13,3% 26,7% 40,0%

Weiblich Anzahl 4 5 9

% innerhalb von Geschlecht 44, 4% 55,6% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 66,7% 55,6% 60,0%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Victorionx verandert?

% der Gesamtzahl 26,7% 33,3% 60,0%
Gesamt Anzahl 6 9 15

% innerhalb von Geschlecht 40,0% 60,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 100,0% 100,0% 100,0%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Victorionx verandert?

% der Gesamtzahl 40,0% 60,0% 100,0%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Geschlecht * Hat sich fiir Sie personlich die Wahrnehmung der Marken Papa John‘s
verandert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken Papa

John's verandert?

Wahrnehmung Wahrnehmung
hat sich hat sich nicht
verbessert verandert Gesamt

Geschlecht Mannlich Anzahl 1 5 6

% innerhalb von Geschlecht 16,7% 83,3% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 33,3% 41,7% 40,0%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Papa John's verandert?

% der Gesamtzahl 6,7% 33,3% 40,0%

Weiblich Anzahl 2 7 9

% innerhalb von Geschlecht 22,2% 77,8% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 66,7% 58,3% 60,0%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Papa John's verandert?

% der Gesamtzahl 13,3% 46,7% 60,0%
Gesamt Anzahl 3 12 15

% innerhalb von Geschlecht 20,0% 80,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 100,0% 100,0% 100,0%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Papa John's verandert?

% der Gesamtzahl 20,0% 80,0% 100,0%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Alter * Hat sich fur Sie persénlich die Wahrnehmung der Marken Cadillac
verandert? Kreuztabelle
Hat sich fur Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken Cadillac
verandert?

Wahrnehmung Wahrnehmung

hat sich nicht hat sich
verandert verschlechtert Gesamt
Alter 19 Anzahl 2 0 2

% innerhalb von Alter 100,0% 0,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 14,3% 0,0% 13,3%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl 13,3% 0,0% 13,3%
21 Anzahl 1 1 2

% innerhalb von Alter 50,0% 50,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich flr 7,1% 100,0% 13,3%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl 6,7% 6,7% 13,3%
22 Anzahl 1 0 1

% innerhalb von Alter 100,0% 0,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 7,1% 0,0% 6,7%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl 6,7% 0,0% 6,7%
23 Anzahl 4 0 4

% innerhalb von Alter 100,0% 0,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 28,6% 0,0% 26,7%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl 26,7% 0,0% 26,7%
24 Anzahl 2 0 2

% innerhalb von Alter 100,0% 0,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich flir 14,3% 0,0% 13,3%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl 13,3% 0,0% 13,3%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Gesamt

25

50

52

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Cadillac verandert?

% der Gesamtzahl

2
100,0%
14,3%

13,3%
1
100,0%
7,1%

6,7%

1
100,0%
7,1%

6,7%
14
93,3%
100,0%

93,3%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

1

6,7%
100,0%

6,7%

2
100,0%
13,3%

13,3%
1
100,0%
6,7%

6,7%

1
100,0%
6,7%

6,7%
15
100,0%
100,0%

100,0%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Alter * Hat sich fir Sie persénlich die Wahrnehmung der

Marken Sony verandert? Kreuztabelle

Hat sich fur Sie
personlich die
Wahrnehmung
der Marken Sony
verandert?
Wahrnehmung

hat sich nicht

verandert Gesamt
Alter 19 Anzahl 2 2

% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich flr 13,3% 13,3%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Sony verandert?

% der Gesamtzahl 13,3% 13,3%
21 Anzahl 2 2

% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fir 13,3% 13,3%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Sony verandert?

% der Gesamtzahl 13,3% 13,3%
22 Anzahl 1 1

% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fiir 6,7% 6,7%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Sony verandert?

% der Gesamtzahl 6,7% 6,7%
23 Anzahl 4 4

% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fir 26,7% 26,7%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Sony veréandert?

% der Gesamtzahl 26,7% 26,7%
24 Anzahl 2 2

% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

% innerhalb von Hat sich fir 13,3% 13,3%
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken

Sony verandert?

% der Gesamtzahl 13,3% 13,3%
25 Anzahl 2 2
% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%
% innerhalb von Hat sich flr 13,3% 13,3%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Sony verandert?

% der Gesamtzahl 13,3% 13,3%
50 Anzahl 1 1

% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fir 6,7% 6,7%

Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken

Sony verandert?

% der Gesamtzahl 6,7% 6,7%
52 Anzahl 1 1
% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%
% innerhalb von Hat sich fiir 6,7% 6,7%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Sony verandert?

% der Gesamtzahl 6,7% 6,7%
Gesamt Anzahl 15 15

% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fir 100,0% 100,0%

Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Sony veréandert?

% der Gesamtzahl 100,0% 100,0%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Alter * Hat sich fir Sie persénlich die Wahrnehmung der Marken Pringles
verandert? Kreuztabelle
Hat sich fur Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken Pringles
verandert?

Wahrnehmung Wahrnehmung

hat sich hat sich nicht
verbessert verandert Gesamt
Alter 19 Anzahl 0 2 2

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 0,0% 15,4% 13,3%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Pringles verandert?

% der Gesamtzahl 0,0% 13,3% 13,3%
21 Anzahl 1 1 2

% innerhalb von Alter 50,0% 50,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich flr 50,0% 7,7% 13,3%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Pringles verandert?

% der Gesamtzahl 6,7% 6,7% 13,3%
22 Anzahl 0 1 1

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 0,0% 7,7% 6,7%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Pringles verandert?

% der Gesamtzahl 0,0% 6,7% 6,7%
23 Anzahl 0 4 4

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 0,0% 30,8% 26,7%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Pringles verandert?

% der Gesamtzahl 0,0% 26,7% 26,7%
24 Anzahl 0 2 2

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fir 0,0% 15,4% 13,3%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Pringles verandert?

% der Gesamtzahl 0,0% 13,3% 13,3%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Gesamt

25

50

52

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Pringles verandert?

% der Gesamtzahl

50,0%
50,0%

6,7%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

2
13,3%
100,0%

13,3%

50,0%
7,7%

6,7%

1
100,0%
7,7%

6,7%

1
100,0%
7,7%

6,7%
13
86,7%
100,0%

86,7%

2
100,0%
13,3%

13,3%
1
100,0%
6,7%

6,7%

1
100,0%
6,7%

6,7%
15
100,0%
100,0%

100,0%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Alter * Hat sich fur Sie personlich die Wahrnehmung der Marken Victorionx
verandert? Kreuztabelle
Hat sich fur Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Victorionx verandert?

Wahrnehmung Wahrnehmung

hat sich hat sich nicht
verbessert verandert Gesamt
Alter 19 Anzahl 0 2 2

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 0,0% 22,2% 13,3%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Victorionx verandert?

% der Gesamtzahl 0,0% 13,3% 13,3%
21 Anzahl 1 1 2

% innerhalb von Alter 50,0% 50,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fir 16,7% 11,1% 13,3%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Victorionx verandert?

% der Gesamtzahl 6,7% 6,7% 13,3%
22 Anzahl 0 1 1

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 0,0% 11,1% 6,7%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Victorionx verandert?

% der Gesamtzahl 0,0% 6,7% 6,7%
23 Anzahl 2 2 4

% innerhalb von Alter 50,0% 50,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 33,3% 22.2% 26,7%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Victorionx verandert?

% der Gesamtzahl 13,3% 13,3% 26,7%
24 Anzahl 2 0 2

% innerhalb von Alter 100,0% 0,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich flir 33,3% 0,0% 13,3%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Victorionx verandert?

% der Gesamtzahl 13,3% 0,0% 13,3%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Gesamt

25

50

52

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Victorionx verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Victorionx verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Victorionx verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Victorionx verandert?

% der Gesamtzahl

50,0%
16,7%

6,7%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

6
40,0%
100,0%

40,0%

50,0%
11,1%

6,7%

1
100,0%
11,1%

6,7%

1
100,0%
11,1%

6,7%

9
60,0%
100,0%

60,0%

2
100,0%
13,3%

13,3%
1
100,0%
6,7%

6,7%

1
100,0%
6,7%

6,7%
15
100,0%
100,0%

100,0%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Alter * Hat sich ftr Sie personlich die Wahrnehmung der Marken Papa
John‘s verdndert? Kreuztabelle
Hat sich fur Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken Papa
John's verandert?

Wahrnehmung Wahrnehmung

hat sich hat sich nicht
verbessert verandert Gesamt
Alter 19 Anzahl 1 1 2

% innerhalb von Alter 50,0% 50,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 33,3% 8,3% 13,3%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Papa John's verandert?

% der Gesamtzahl 6,7% 6,7% 13,3%
21 Anzahl 0 2 2

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich flr 0,0% 16,7% 13,3%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Papa John's verandert?

% der Gesamtzahl 0,0% 13,3% 13,3%
22 Anzahl 0 1 1

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 0,0% 8,3% 6,7%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Papa John's verandert?

% der Gesamtzahl 0,0% 6,7% 6,7%
23 Anzahl 1 3 4

% innerhalb von Alter 25,0% 75,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich fur 33,3% 25,0% 26,7%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Papa John's verandert?

% der Gesamtzahl 6,7% 20,0% 26,7%
24 Anzahl 1 1 2

% innerhalb von Alter 50,0% 50,0% 100,0%

% innerhalb von Hat sich flir 33,3% 8,3% 13,3%

Sie personlich die

Wahrnehmung der Marken

Papa John's verandert?

% der Gesamtzahl 6,7% 6,7% 13,3%
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Gesamt

25

50

52

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Papa John's verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Papa John's verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Papa John's verandert?

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Hat sich fur
Sie personlich die
Wahrnehmung der Marken
Papa John's verandert?

% der Gesamtzahl

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

0,0%
0,0%

0,0%

3
20,0%
100,0%

20,0%

2
100,0%
16,7%

13,3%
1
100,0%
8,3%

6,7%

1
100,0%
8,3%

6,7%
12
80,0%
100,0%

80,0%

2
100,0%
13,3%

13,3%
1
100,0%
6,7%

6,7%

1
100,0%
6,7%

6,7%
15
100,0%
100,0%

100,0%
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5.4.7 Kaufeinstellung

Wie hat Ihnen der Film gefallen? * Wiirden Sie eher eins der folgenden

Marken/Produkte kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Cadillac Kreuztabelle

Wirden Sie eher
eins der
folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen,
anstelle einer
anderer Marke/

eines anderen

Produkts?
Cadillac
Nein Gesamt

Wie hat lhnen der Film Sehr schlecht Anzahl 1 1
gefallen? % innerhalb von Wie hat 100,0% 100,0%

Ihnen der Film gefallen?

% innerhalb von Wirden Sie 6,7% 6,7%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 6,7% 6,7%

Schlecht Anzahl 5 5

% innerhalb von Wie hat 100,0% 100,0%

Ihnen der Film gefallen?

% innerhalb von Wiirden Sie 33,3% 33,3%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 33,3% 33,3%

Neutral Anzahl 3 3
% innerhalb von Wie hat 100,0% 100,0%
Ihnen der Film gefallen?
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% innerhalb von Wirden Sie 20,0% 20,0%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 20,0% 20,0%
Gut Anzahl 5 5
% innerhalb von Wie hat 100,0% 100,0%

Ihnen der Film gefallen?

% innerhalb von Wirden Sie 33,3% 33,3%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 33,3% 33,3%
Sehr gut Anzahl 1 1
% innerhalb von Wie hat 100,0% 100,0%

Ihnen der Film gefallen?

% innerhalb von Wirden Sie 6,7% 6,7%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 6,7% 6,7%
Gesamt Anzahl 15 15
% innerhalb von Wie hat 100,0% 100,0%

Ihnen der Film gefallen?

% innerhalb von Wirden Sie 100,0% 100,0%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 100,0% 100,0%
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Wie hat Ihnen der Film gefallen? * Wiirden Sie eher eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Sony Kreuztabelle
Wiirden Sie eher eins der
folgenden Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Sony

Ja Nein Gesamt
Wie hat Sehr Anzahl 0 1 1
Ihnen der  schlecht 9% innerhalb von Wie hat Ihnen der 0,0% 100,0% 100,0%
Film Film gefallen?
gefallen? % innerhalb von Wiirden Sie eher 0,0% 83%  6,7%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Sony
% der Gesamtzahl 0,0% 6,7% 6,7%
Schlecht Anzahl 1 4 5
% innerhalb von Wie hat Ihnen der 20,0% 80,0% 100,0%
Film gefallen?
% innerhalb von Wirden Sie eher 33,3% 33,3% 33,3%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Sony
% der Gesamtzahl 6,7% 26,7% 33,3%
Neutral  Anzahl 1 2 3
% innerhalb von Wie hat Ihnen der 33,3% 66,7% 100,0%
Film gefallen?
% innerhalb von Wirden Sie eher 33,3% 16,7%  20,0%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Sony
% der Gesamtzahl 6,7% 13,3% 20,0%
Gut Anzahl 1 4 5
% innerhalb von Wie hat Ihnen der 20,0% 80,0% 100,0%

Film gefallen?
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Gesamt

Sehr gut

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl

33,3%

6,7%

0,0%

0,0%

0,0%
3
20,0%

100,0%

20,0%

33,3% 33,3%

26,7% 33,3%
1 1
100,0% 100,0%

8,3% 6,7%

6,7% 6,7%
12 15
80,0% 100,0%

100,0% 100,0%

80,0% 100,0%

Wie hat Ihnen der Film gefallen? * Wurden Sie eher eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Pringles Kreuztabelle

Woirden Sie eher eins der

folgenden Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines anderen

Produkts? Pringles

Ja Nein Gesamt
Wie hat Sehr Anzahl 1 0 1
Ihnen der schlecht % innerhalb von Wie hat Ihnen der 100,0% 0,0% 100,0%

Film gefallen?
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Film

gefallen?

Gesamt

Schlecht

Neutral

Gut

Sehr gut

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Wurden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl

Anzahl

20,0%

6,7%

20,0%

20,0%

6,7%

33,3%

20,0%

6,7%
2
40,0%

40,0%

13,3%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0% 6,7%

0,0% 6,7%

4

5

80,0% 100,0%

40,0% 33,3%

26, 7% 33,3%

2

3

66,7% 100,0%

20,0% 20,0%

13,3% 20,0%

3

5

60,0% 100,0%

30,0% 33,3%

20,0 33,3%

1

1

100,0% 100,0%

10,0% 6,7%

6,7% 6,7%

10
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% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl

33,3%

100,0%

33,3%

66,7% 100,0%

100,0% 100,0%

66,7% 100,0%

Wie hat Ihnen der Film gefallen? * Wiirden Sie eher eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Victorionx Kreuztabelle

Wirden Sie eher eins der

folgenden Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines anderen

Produkts? Victorionx

Ja Nein Gesamt
Wie hat Sehr Anzahl 0 1 1
lhnen der schlecht % innerhalb von Wie hat Ihnen der 0,0% 100,0% 100,0%
Film Film gefallen?
gefallen? % innerhalb von Wiirden Sie eher 0,0% 9,1%  6,7%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Victorionx
% der Gesamtzahl 0,0% 6,7% 6,7%
Schlecht Anzahl 1 4 5
% innerhalb von Wie hat Ihnen der 20,0% 80,0% 100,0%
Film gefallen?
% innerhalb von Wirden Sie eher 25,0% 36,4% 33,3%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Victorionx
% der Gesamtzahl 6,7% 26,7% 33,3%
Neutral  Anzahl 0 3 3
% innerhalb von Wie hat Ihnen der 0,0% 100,0% 100,0%

Film gefallen?
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% innerhalb von Wirden Sie eher 0,0% 27,3% 20,0%
eins der folgenden

Marken/Produkte kaufen/nutzen,

anstelle einer anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 0,0% 20,0% 20,0%
Gut Anzahl 2 3 5
% innerhalb von Wie hat Ihnen der 40,0% 60,0% 100,0%

Film gefallen?

% innerhalb von Wirden Sie eher 50,0% 27,3% 33,3%
eins der folgenden

Marken/Produkte kaufen/nutzen,

anstelle einer anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 13,3% 20,0% 33,3%
Sehr gut Anzahl 1 0 1
% innerhalb von Wie hat Ihnen der 100,0% 0,0% 100,0%

Film gefallen?

% innerhalb von Wiirden Sie eher 25,0% 0,0% 6,7%
eins der folgenden

Marken/Produkte kaufen/nutzen,

anstelle einer anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 6,7% 0,0% 6,7%
Gesamt Anzahl 4 11 15
% innerhalb von Wie hat Ihnen der 26,7% 73,3% 100,0%

Film gefallen?

% innerhalb von Wiirden Sie eher 100,0% 100,0% 100,0%
eins der folgenden

Marken/Produkte kaufen/nutzen,

anstelle einer anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 26,7% 73,3% 100,0%
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Wie hat Ihnen der Film gefallen? * Wiirden Sie eher eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Papa John‘s Kreuztabelle
Wirden Sie eher eins der
folgenden Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Papa John's

Ja Nein Gesamt
Wie hat Sehr Anzahl 0 1 1
Ihnen der  schlecht 9% innerhalb von Wie hat Ihnen der 0,0% 100,0% 100,0%
Film Film gefallen?
gefallen? % innerhalb von Wiirden Sie eher 0,0% 83%  6,7%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Papa John's
% der Gesamtzahl 0,0% 6,7% 6,7%
Schlecht Anzahl 1 4 5
% innerhalb von Wie hat Ihnen der 20,0% 80,0% 100,0%
Film gefallen?
% innerhalb von Wuirden Sie eher 33,3% 33,3% 33,3%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Papa John's
% der Gesamtzahl 6,7% 26,7% 33,3%
Neutral  Anzahl 1 2 3
% innerhalb von Wie hat Ihnen der 33,3% 66,7% 100,0%
Film gefallen?
% innerhalb von Wirden Sie eher 33,3% 16,7%  20,0%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Papa John's
% der Gesamtzahl 6,7% 13,3% 20,0%
Gut Anzahl 1 4 5
% innerhalb von Wie hat lhnen der 20,0% 80,0% 100,0%

Film gefallen?
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Gesamt

Sehr gut

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Papa John's

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Papa John's

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie hat Ihnen der
Film gefallen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Papa John's

% der Gesamtzahl

33,3%

6,7%

0,0%

0,0%

0,0%
3
20,0%

100,0%

20,0%

33,3% 33,3%

26,7% 33,3%
1 1
100,0% 100,0%

8,3% 6,7%

6,7% 6,7%
12 15
80,0% 100,0%

100,0% 100,0%

80,0% 100,0%
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Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen? * Wirden Sie eher eins der
folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Cadillac Kreuztabelle

Wirden Sie eher
eins der
folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen,
anstelle einer
anderer Marke/
eines anderen
Produkts?
Cadillac

Nein

Gesamt

Wie finden Sie Product Sehr schlecht
Placement allgemein in

Filmen?

Schlecht

Neutral

Anzahl 1
% innerhalb von Wie finden 100,0%
Sie Product Placement

allgemein in Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie 6,7%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 6,7%
Anzahl 1
% innerhalb von Wie finden 100,0%
Sie Product Placement

allgemein in Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie 6,7%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 6,7%
Anzahl 10
% innerhalb von Wie finden 100,0%
Sie Product Placement

allgemein in Filmen?
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% innerhalb von Wirden Sie 66,7% 66,7%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 66,7% 66,7%
Gut Anzahl 2 2
% innerhalb von Wie finden 100,0% 100,0%

Sie Product Placement

allgemein in Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie 13,3% 13,3%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 13,3% 13,3%
Sehr gut Anzahl 1 1
% innerhalb von Wie finden 100,0% 100,0%

Sie Product Placement

allgemein in Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie 6,7% 6,7%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 6,7% 6,7%
Gesamt Anzahl 15 15
% innerhalb von Wie finden 100,0% 100,0%

Sie Product Placement

allgemein in Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie 100,0% 100,0%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 100,0% 100,0%
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Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen? * Wirden Sie eher eins
der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/

eines anderen Produkts? Sony Kreuztabelle

Wirden Sie eher eins der

folgenden Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines anderen

Produkts? Sony

Ja Nein Gesamt
Wie finden Sie  Sehr Anzahl 0 1 1
Product schlecht 9% innerhalb von Wie finden Sie 0,0% 100,0% 100,0%
Placement Product Placement allgemein in
allgemein in Filmen?
Filmen? % innerhalb von Wiirden Sie eher 0,0% 83%  6,7%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Sony
% der Gesamtzahl 0,0% 6,7% 6,7%
Schlecht Anzahl 0 1 1
% innerhalb von Wie finden Sie 0,0% 100,0% 100,0%
Product Placement allgemein in
Filmen?
% innerhalb von Wirden Sie eher 0,0% 8,3% 6,7%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Sony
% der Gesamtzahl 0,0% 6,7% 6,7%
Neutral  Anzahl 2 8 10
% innerhalb von Wie finden Sie 20,0% 80,0% 100,0%
Product Placement allgemein in
Filmen?
% innerhalb von Wirden Sie eher 66,7% 66,7% 66,7%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Sony
% der Gesamtzahl 13,3% 53,3% 66,7%
Gut Anzahl 0 2 2
% innerhalb von Wie finden Sie 0,0% 100,0% 100,0%

Product Placement allgemein in

Filmen?
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Gesamt

Sehr gut

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl

0,0%

0,0%
1
100,0%

33,3%

6,7%

20,0%

100,0%

20,0%

16,7% 13,3%

13,3% 13,3%
0 1
0,0% 100,0%

0,0% 6,7%

0,0% 6,7%

12 15
80,0% 100,0%

100,0% 100,0%

80,0% 100,0%
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Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen? * Wirden Sie eher eins
der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Pringles Kreuztabelle

Woirden Sie eher eins der

folgenden Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines anderen

Produkts? Pringles

Ja Nein Gesamt
Wie finden Sie  Sehr Anzahl 1 0 1
Product schlecht % innerhalb von Wie finden Sie 100,0% 0,0% 100,0%
Placement Product Placement allgemein in
allgemein in Filmen?
Filmen? % innerhalb von Wiirden Sie eher 20,0% 0,0%  6,7%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Pringles
% der Gesamtzahl 6,7% 0,0% 6,7%
Schlecht Anzahl 0 1 1
% innerhalb von Wie finden Sie 0,0% 100,0% 100,0%
Product Placement allgemein in
Filmen?
% innerhalb von Wirden Sie eher 0,0% 10,0% 6,7%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Pringles
% der Gesamtzahl 0,0% 6,7% 6,7%
Neutral  Anzahl 2 8 10
% innerhalb von Wie finden Sie 20,0% 80,0% 100,0%
Product Placement allgemein in
Filmen?
% innerhalb von Wiirden Sie eher 40,0% 80,0% 66,7%
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Pringles
% der Gesamtzahl 13,3% 53,3% 66,7%
Gut Anzahl 1 1 2
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Gesamt

Sehr gut

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Pringles
% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Pringles
% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl

50,0%

20,0%

6,7%

1
100,0%

20,0%

6,7%

33,3%

100,0%

33,3%

50,0% 100,0%

10,0% 13,3%

6,7% 13,3%

0 1
0,0% 100,0%

0,0% 6,7%

0,0% 6,7%

10 15
66,7% 100,0%

100,0% 100,0%

66,7% 100,0%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen? * Wirden Sie eher eins

der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/

eines anderen Produkts? Victorionx Kreuztabelle

Wirden Sie eher eins der

folgenden Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines anderen

Produkts? Victorionx

Ja

Nein Gesamt

Wie finden Sie
Product
Placement
allgemein in

Filmen?

Sehr

schlecht

Schlecht

Neutral

Gut

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Wuirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts?
Victorionx

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Wurden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts?
Victorionx

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Wurden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts?
Victorionx

% der Gesamtzahl

Anzahl

1
100,0%

25,0%

6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

20,0%

50,0%

13,3%

0

1

0,0% 100,0%

0,0% 6,7%

0,0% 6,7%

1

1

100,0% 100,0%

9,1% 6,7%

6,7% 6,7%

8

10

80,0% 100,0%

72,7%  66,7%

53,3% 66,7%

1
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Gesamt

Sehr gut

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts?
Victorionx

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts?
Victorionx

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts?
Victorionx

% der Gesamtzahl

50,0%

25,0%

6,7%

0,0%

0,0%

0,0%

26,7%

100,0%

26,7%

50,0% 100,0%

9,1% 13,3%

6,7% 13,3%
1 1
100,0% 100,0%

9,1% 6,7%

6,7% 6,7%
11 15
73,3% 100,0%

100,0% 100,0%

73,3% 100,0%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen? * Wirden Sie eher eins
der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/

eines anderen Produkts? Papa John‘s Kreuztabelle

Woirden Sie eher eins der

folgenden Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines anderen

Produkts? Papa John's

Ja

Nein Gesamt

Wie finden Sie
Product
Placement
allgemein in

Filmen?

Sehr

schlecht

Schlecht

Neutral

Gut

Anzahl
% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in

Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie eher

eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Papa
John's

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in

Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie eher

eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Papa
John's

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in

Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie eher

eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Papa
John's

% der Gesamtzahl

Anzahl

1
100,0%

33,3%

6,7%
1
100,0%

33,3%

6,7%

10,0%

33,3%

6,7%

0 1
0,0% 100,0%

0,0% 6,7%

0,0% 6,7%
0 1
0,0% 100,0%

0,0% 6,7%

0,0% 6,7%
9 10
90,0% 100,0%

75,0%

66,7%

60,0%
2 2

66,7%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Gesamt

Sehr gut

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Papa
John's

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Papa
John's

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Wie finden Sie
Product Placement allgemein in
Filmen?

% innerhalb von Wirden Sie eher
eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/
eines anderen Produkts? Papa
John's

% der Gesamtzahl

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

20,0%

100,0%

20,0%

100,0% 100,0%

16,7% 13,3%

13,3% 13,3%
1 1
100,0% 100,0%

8,3% 6,7%

6,7% 6,7%
12 15
80,0% 100,0%

100,0% 100,0%

80,0% 100,0%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Geschlecht * Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines anderen Produkts?

Cadillac Kreuztabelle

Wirden Sie eher
eins der
folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen,
anstelle einer
anderer Marke/
eines anderen
Produkts?
Cadillac

Nein

Gesamt

Geschlecht

Gesamt

Mannlich

Weiblich

Anzahl

% innerhalb von Geschlecht
% innerhalb von Wirden Sie
eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Cadillac
% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Geschlecht
% innerhalb von Wirden Sie
eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Cadillac
% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Geschlecht
% innerhalb von Wirden Sie
eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl

6
100,0%
40,0%

40,0%
9
100,0%
60,0%

60,0%
15
100,0%
100,0%

100,0%

6
100,0%
40,0%

40,0%
9
100,0%
60,0%

60,0%
15
100,0%
100,0%

100,0%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Geschlecht * Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines anderen Produkts? Sony Kreuztabelle
Wirden Sie eher eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Sony
Ja Nein Gesamt
Geschlecht Mannlich Anzahl 1 5 6
% innerhalb von Geschlecht 16,7% 83,3% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 33,3% 41, 7% 40,0%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl 6,7% 33,3% 40,0%

Weiblich Anzahl 2 7 9

% innerhalb von Geschlecht 22,2% 77,8% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 66,7% 58,3% 60,0%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl 13,3% 46,7% 60,0%
Gesamt Anzahl 3 12 15

% innerhalb von Geschlecht 20,0% 80,0% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 100,0% 100,0% 100,0%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl 20,0% 80,0% 100,0%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Geschlecht * Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines anderen Produkts? Pringles Kreuztabelle
Wirden Sie eher eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Pringles
Ja Nein Gesamt
Geschlecht Mannlich Anzahl 1 5 6
% innerhalb von Geschlecht 16,7% 83,3% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 20,0% 50,0% 40,0%
eher eins der folgenden
Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl 6,7% 33,3% 40,0%

Weiblich Anzahl 4 5 9

% innerhalb von Geschlecht 44,4% 55,6% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 80,0% 50,0% 60,0%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl 26,7% 33,3% 60,0%
Gesamt Anzahl 5 10 15

% innerhalb von Geschlecht 33,3% 66,7% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 100,0% 100,0% 100,0%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl 33,3% 66,7% 100,0%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Geschlecht * Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines anderen Produkts? Victorionx Kreuztabelle
Wirden Sie eher eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Victorionx
Ja Nein Gesamt
Geschlecht Mannlich Anzahl 2 4 6
% innerhalb von Geschlecht 33,3% 66,7% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 50,0% 36,4% 40,0%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 13,3% 26,7% 40,0%

Weiblich Anzahl 2 7 9

% innerhalb von Geschlecht 22,2% 77,8% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 50,0% 63,6% 60,0%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 13,3% 46,7% 60,0%
Gesamt Anzahl 4 11 15

% innerhalb von Geschlecht 26,7% 73,3% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 100,0% 100,0% 100,0%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 26,7% 73,3% 100,0%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Geschlecht * Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines anderen Produkts? Papa John‘s Kreuztabelle
Wirden Sie eher eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Papa John's

Ja Nein Gesamt

Geschlecht Mannlich Anzahl 0 6 6
% innerhalb von Geschlecht 0,0% 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 50,0% 40,0%
eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Papa
John's
% der Gesamtzahl 0,0% 40,0% 40,0%
Weiblich Anzahl 3 6 9
% innerhalb von Geschlecht 33,3% 66,7% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 100,0% 50,0% 60,0%
eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Papa
John's
% der Gesamtzahl 20,0% 40,0% 60,0%
Gesamt Anzahl 3 12 15
% innerhalb von Geschlecht 20,0% 80,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 100,0% 100,0% 100,0%
eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Papa
John's

% der Gesamtzahl 20,0% 80,0% 100,0%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Alter * Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer anderer Marke/ eines anderen
Produkts? Cadillac Kreuztabelle

Wirden Sie eher
eins der
folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen,
anstelle einer
anderer Marke/

eines anderen

Produkts?
Cadillac
Nein Gesamt
Alter 19 Anzahl 2 2

% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 13,3% 13,3%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 13,3% 13,3%
21 Anzahl 2 2

% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 13,3% 13,3%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 13,3% 13,3%
22 Anzahl 1 1

% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wiirden Sie 6,7% 6,7%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 6,7% 6,7%
23 Anzahl 4 4

% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

% innerhalb von Wirden Sie 26,7% 26,7%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 26,7% 26,7%
24 Anzahl 2 2
% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 13,3% 13,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 13,3% 13,3%
25 Anzahl 2 2
% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wiirden Sie 13,3% 13,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 13,3% 13,3%
50 Anzahl 1 1
% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 6,7% 6,7%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 6,7% 6,7%
52 Anzahl 1 1
% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 6,7% 6,7%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 6,7% 6,7%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Gesamt Anzahl 15 15
% innerhalb von Alter 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wiirden Sie 100,0% 100,0%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Cadillac

% der Gesamtzahl 100,0% 100,0%

Alter * Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines anderen Produkts? Sony Kreuztabelle
Wirden Sie eher eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Sony

Ja Nein Gesamt
Alter 19 Anzahl 0 2 2

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 16,7% 13,3%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl 0,0% 13,3% 13,3%
21 Anzahl 0 2 2

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wiirden Sie 0,0% 16,7% 13,3%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl 0,0% 13,3% 13,3%
22 Anzahl 0 1 1

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 8,3% 6,7%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl 0,0% 6,7% 6,7%
23 Anzahl 2 2 4
% innerhalb von Alter 50,0% 50,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 66,7% 16,7% 26,7%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl 13,3% 13,3% 26,7%
24 Anzahl 1 1 2
% innerhalb von Alter 50,0% 50,0% 100,0%
% innerhalb von Wiirden Sie 33,3% 8,3% 13,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl 6,7% 6,7% 13,3%
25 Anzahl 0 2 2
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 16,7% 13,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl 0,0% 13,3% 13,3%
50 Anzahl 0 1 1
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 8,3% 6,7%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl 0,0% 6,7% 6,7%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Gesamt

52

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Wirden Sie
eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Wirden Sie
eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Sony

% der Gesamtzahl

0,0%
0,0%

0,0%

3
20,0%
100,0%

20,0%

1
100,0%
8,3%

6,7%
12
80,0%
100,0%

80,0%

1
100,0%
6,7%

6,7%
15
100,0%
100,0%

100,0%
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Alter * Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines anderen Produkts? Pringles
Kreuztabelle
Wirden Sie eher eins der folgenden
Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

Ja Nein Gesamt
Alter 19 Anzahl 0 2 2

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 20,0% 13,3%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl 0,0% 13,3% 13,3%
21 Anzahl 1 1 2

% innerhalb von Alter 50,0% 50,0% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 20,0% 10,0% 13,3%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl 6,7% 6,7% 13,3%
22 Anzahl 0 1 1

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wiirden Sie 0,0% 10,0% 6,7%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl 0,0% 6,7% 6,7%
23 Anzahl 2 2 4

% innerhalb von Alter 50,0% 50,0% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 40,0% 20,0% 26,7%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles
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% der Gesamtzahl 13,3% 13,3% 26,7%
24 Anzahl 0 2 2
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wiirden Sie 0,0% 20,0% 13,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl 0,0% 13,3% 13,3%
25 Anzahl 2 0 2
% innerhalb von Alter 100,0% 0,0% 100,0%
% innerhalb von Wiirden Sie 40,0% 0,0% 13,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl 13,3% 0,0% 13,3%
50 Anzahl 0 1 1
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 10,0% 6,7%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl 0,0% 6,7% 6,7%
52 Anzahl 0 1 1
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wiirden Sie 0,0% 10,0% 6,7%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl 0,0% 6,7% 6,7%
Gesamt Anzahl 5 10 15
% innerhalb von Alter 33,3% 66,7% 100,0%
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% innerhalb von Wirden Sie 100,0%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Pringles

% der Gesamtzahl 33,3%

100,0% 100,0%

66,7% 100,0%

Alter * Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines anderen Produkts? Victorionx

Kreuztabelle

Wirden Sie eher eins der folgenden

Marken/Produkte kaufen/nutzen,

anstelle einer anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

Ja Nein Gesamt
Alter 19 Anzahl 0 2 2

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 18,2% 13,3%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 0,0% 13,3% 13,3%
21 Anzahl 0 2 2

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wiirden Sie 0,0% 18,2% 13,3%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 0,0% 13,3% 13,3%
22 Anzahl 0 1 1

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%
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% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 9,1% 6,7%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 0,0% 6,7% 6,7%
23 Anzahl 2 2 4
% innerhalb von Alter 50,0% 50,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 50,0% 18,2% 26,7%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 13,3% 13,3% 26,7%
24 Anzahl 1 1 2
% innerhalb von Alter 50,0% 50,0% 100,0%
% innerhalb von Wiirden Sie 25,0% 9,1% 13,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 6,7% 6,7% 13,3%
25 Anzahl 1 1 2
% innerhalb von Alter 50,0% 50,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 25,0% 9,1% 13,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 6,7% 6,7% 13,3%
50 Anzahl 0 1 1
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%
% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 9,1% 6,7%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl 0,0% 6,7% 6,7%
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52

Gesamt

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Wirden Sie
eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Victorionx
% der Gesamtzahl

Anzahl

% innerhalb von Alter

% innerhalb von Wirden Sie
eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Victorionx

% der Gesamtzahl

0,0%
0,0%

0,0%

4
26,7%
100,0%

26,7%

1 1
100,0% 100,0%
9,1% 6,7%
6,7% 6,7%
11 15

73,3% 100,0%
100,0% 100,0%

73,3% 100,0%

Alter * Wirden Sie eher eins der folgenden Marken/Produkte kaufen/nutzen,
anstelle einer anderer Marke/ eines anderen Produkts? Papa John‘s
Kreuztabelle

Wirden Sie eher eins der folgenden

Marken/Produkte kaufen/nutzen,

anstelle einer anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Papa John's

Ja Nein Gesamt

Alter 19 Anzahl 1 1 2

% innerhalb von Alter 50,0% 50,0% 100,0%

% innerhalb von Wiirden Sie 33,3% 8,3% 13,3%

eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Papa

John's

% der Gesamtzahl 6,7% 6,7% 13,3%

21 Anzahl 0 2 2
% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%
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% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 16,7% 13,3%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Papa

John's

% der Gesamtzahl 0,0% 13,3% 13,3%
22 Anzahl 1 0 1

% innerhalb von Alter 100,0% 0,0% 100,0%

% innerhalb von Wiirden Sie 33,3% 0,0% 6,7%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Papa

John's

% der Gesamtzahl 6,7% 0,0% 6,7%
23 Anzahl 0 4 4

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 33,3% 26,7%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Papa

John's

% der Gesamtzahl 0,0% 26,7% 26,7%
24 Anzahl 0 2 2

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 16,7% 13,3%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Papa

John's

% der Gesamtzahl 0,0% 13,3% 13,3%
25 Anzahl 1 1 2

% innerhalb von Alter 50,0% 50,0% 100,0%
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% innerhalb von Wirden Sie 33,3% 8,3% 13,3%
eher eins der folgenden

Marken/Produkte

kaufen/nutzen, anstelle einer

anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Papa

John's

% der Gesamtzahl 6,7% 6,7% 13,3%
50 Anzahl 0 1 1

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wiirden Sie 0,0% 8,3% 6,7%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Papa

John's

% der Gesamtzahl 0,0% 6,7% 6,7%
52 Anzahl 0 1 1

% innerhalb von Alter 0,0% 100,0% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 0,0% 8,3% 6,7%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines

anderen Produkts? Papa

John's

% der Gesamtzahl 0,0% 6,7% 6,7%
Gesamt Anzahl 3 12 15

% innerhalb von Alter 20,0% 80,0% 100,0%

% innerhalb von Wirden Sie 100,0% 100,0% 100,0%

eher eins der folgenden
Marken/Produkte
kaufen/nutzen, anstelle einer
anderer Marke/ eines
anderen Produkts? Papa
John's

% der Gesamtzahl 20,0% 80,0% 100,0%
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5.4.8 Kreuztabellen sozio-demographische Daten

Wie hat lhnen der Film gefallen? * Geschlecht Kreuztabelle

Geschlecht
Mannlich Weiblich Gesamt
Wie hat lhnen der Film  Sehr Anzahl 1 0 1
gefallen? schlecht % innerhalb von Wie hat lhnen der  100,0% 0,0% 100,0%

Film gefallen?

% innerhalb von Geschlecht 16,7% 0,0% 6,7%
% der Gesamtzahl 6,7% 0,0% 6,7%
Schlecht Anzahl 2 3 5

% innerhalb von Wie hat Ihnen der 40,0% 60,0% 100,0%

Film gefallen?

% innerhalb von Geschlecht 33,3% 33,3% 33,3%
% der Gesamtzahl 13,3% 20,0% 33,3%
Neutral Anzahl 1 2 3

% innerhalb von Wie hat Ihnen der 33,3% 66,7% 100,0%

Film gefallen?

% innerhalb von Geschlecht 16,7% 22,2% 20,0%
% der Gesamtzahl 6,7% 13,3% 20,0%
Gut Anzahl 1 4 5

% innerhalb von Wie hat Ihnen der 20,0% 80,0% 100,0%

Film gefallen?

% innerhalb von Geschlecht 16,7% 44.4% 33,3%
% der Gesamtzahl 6,7% 26,7% 33,3%
Sehr gut Anzahl 1 0 1

% innerhalb von Wie hat Ihnen der 100,0% 0,0% 100,0%

Film gefallen?

% innerhalb von Geschlecht 16,7% 0,0% 6,7%
% der Gesamtzahl 6,7% 0,0% 6,7%
Gesamt Anzahl 6 9 15

% innerhalb von Wie hat Ihnen der 40,0% 60,0% 100,0%
Film gefallen?

% innerhalb von Geschlecht 100,0% 100,0% 100,0%
% der Gesamtzahl 40,0%  60,0% 100,0%
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Wie hat Ihnen der Film gefallen? * Alter Kreuztabelle

Alter Gesam
19 21 22 23 24 25 50 52 t
Sehr Anzahl 0 0 0 0 0 1 0 0 1
schlecht % 0,0 00%» 00% 00% 00% 1000 0,0% 0,0% 100,0%
innerhalb %
von Wie
hat lhnen
der Film
gefallen?
% 0,0% 00% 00% 00% 00% 500% 00% 00% 6,7%
innerhalb
von Alter
% der 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 6,7% 0,0% 0,0% 6,7%
Gesamtzah
I
Schlech Anzahl 1 1 0 0 1 1 0 1 5
t % 20,0% 20,0% 0,0% 0,0% 20,0 20,0% 0,0% 20,0% 100,0%
innerhalb
von Wie
hat lhnen
der Film
gefallen?
% 50,0% 50,0% 0,0% 0,0% 50,0 50,0% 0,0% 100,0 33,3%
innerhalb %
von Alter
% der 6,7% 6,7% 00% 00% 67% 67% 00% 6,7% 33,3%
Gesamtzah
|
Neutral Anzahl 0 0 1 1 0 0 1 0 3
% 0,0% 0,0% 333% 333% 00% 00% 333% 0,0% 100,0%
innerhalb
von Wie
hat lhnen
der Film
gefallen?
% 0,06 0,0% 100,0 250% 00% 00% 1000 0,00 20,0%
innerhalb % %
von Alter
% der 00% 00% 67% 67% 00% 00% 6,7% 0,0% 20,0%
Gesamtzah
|
Gut Anzahl 1 1 0 2 1 0 0 0 5
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% 20,0% 20,0 0,0% 40,0% 20,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
innerhalb
von Wie
hat Ihnen
der Film
gefallen?
% 50,0% 50,0% 0,0% 50,0% 50,0% 0,0% 0,0% 0,0% 33,3%
innerhalb
von Alter
% der 6,7% 6,7% 0,0% 13,3% 6,7% 0,0% 0,0% 0,0% 33,3%
Gesamtzah
|
Sehr Anzahl 0 0 0 1 0 0 0 0 1
gut % 0,0% 0,0% 0,0% 100,0 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
innerhalb %
von Wie
hat lhnen
der Film
gefallen?
% 0,0 00% 00% 250% 00% 00% 00% 00% 6,7%
innerhalb
von Alter
% der 00% 00% 00% 67% 00% 00% 00% 00% 6,7%
Gesamtzah
|
Gesamt Anzahl 2 2 1 4 2 2 1 1 15
% 133% 133% 6,7% 26,7% 13,3% 13,3% 6,7%  6,7% 100,0%
innerhalb
von Wie
hat lhnen
der Film
gefallen?
% 100,0 100,0 1000 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0%
innerhalb % % % % % % % %
von Alter
% der 13,3% 13,3% 6,7% 26,7% 13,3% 13,3% 6,7% 6,7% 100,0%
Gesamtzah
|
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Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen? * Geschlecht

Kreuztabelle

Geschlecht
Mannlich Weiblich Gesamt
Sehr Anzahl 0 1 1
schlecht % innerhalb von Wie finden Sie Product Placement 0,0% 100,0% 100,0%
allgemein in Filmen?
% innerhalb von Geschlecht 0,0% 11,1% 6,7%
% der Gesamtzahl 0,0% 6,7% 6,7%
Schlecht Anzahl 0 1 1
% innerhalb von Wie finden Sie Product Placement 0,0% 100,0% 100,0%
allgemein in Filmen?
% innerhalb von Geschlecht 0,0% 11,1% 6,7%
% der Gesamtzahl 0,0% 6,7% 6,7%
Neutral Anzahl 5 5 10
% innerhalb von Wie finden Sie Product Placement 50,0% 50,0% 100,0%
allgemein in Filmen?
% innerhalb von Geschlecht 83,3% 55,6% 66,7%
% der Gesamtzahl 33,3% 33,3% 66,7%
Gut Anzahl 1 1 2
% innerhalb von Wie finden Sie Product Placement 50,0% 50,0% 100,0%
allgemein in Filmen?
% innerhalb von Geschlecht 16,7% 11,1% 13,3%
% der Gesamtzahl 6,7% 6,7% 13,3%
Sehr gut Anzahl 0 1 1
% innerhalb von Wie finden Sie Product Placement 0,0% 100,0% 100,0%
allgemein in Filmen?
% innerhalb von Geschlecht 0,0% 11,1% 6,7%
% der Gesamtzahl 0,0% 6,7% 6,7%
Gesamt Anzahl 6 9 15
% innerhalb von Wie finden Sie Product Placement 40,0% 60,0% 100,0%
allgemein in Filmen?
% innerhalb von Geschlecht 100,0% 100,0% 100,0%
% der Gesamtzahl 40,0%  60,0% 100,0%
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Wie finden Sie Product Placement allgemein in Filmen? * Alter Kreuztabelle
Alter Gesam

19 21 22 23 24 25 50 52 t
Sehr Anzahl 0 0 0 0 0 1 0 0 1
schlecht 9% 0,0% 00% 00% 00% 00% 1000 0,0% 0,0% 100,0%

innerhalb %
von Wie
finden Sie
Product
Placement
allgemein
in Filmen?
% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 50,0% 0,0% 0,0% 6,7%
innerhalb
von Alter
% der 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 6,7% 0,0% 0,0% 6,7%
Gesamtzah
|
Schlech Anzahl 1 0 0 0 0 0 0 0 1
t % 1000 00% 0,0% 00% 00% 00% 0,0% 0,0% 100,0%
innerhalb %
von Wie
finden Sie
Product
Placement
allgemein
in Filmen?
% 50,0% 0,0 00% 00% 00% 00% 00% 00% 6,7%
innerhalb
von Alter
% der 6,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 6,7%
Gesamtzah
I
Neutral Anzahl 1 2 1 3 1 0 1 1 10
% 10,06 20,0% 10,0% 30,0% 10,0% 0,0% 10,0% 10,0% 100,0%
innerhalb
von Wie
finden Sie
Product
Placement
allgemein

in Filmen?
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% 50,00 100,0 100,0 75,0% 50,0% 0,0% 100,0 100,0 66,7%
innerhalb % % % %
von Alter
% der 6,7% 13,3% 6,7% 20,0% 6,7% 0,0% 6,7% 6,7% 66,7%
Gesamtzah
I
Gut Anzahl 0 0 0 0 1 1 0 0 2
% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 50,0 50,0% 0,0% 0,0% 100,0%
innerhalb
von Wie
finden Sie
Product
Placement
allgemein
in Filmen?
% 0,0% 00% 00% 0,0% 500% 500% 00% 00% 133%
innerhalb
von Alter
% der 0,0% 00% 00% 00% 67% 67% 00% 00% 133%
Gesamtzah
|
Sehr Anzahl 0 0 0 1 0 0 0 0 1
gut % 0,0 00% 00% 1000 00% 00% 00% 0,0% 100,0%
innerhalb %
von Wie
finden Sie
Product
Placement
allgemein
in Filmen?
% 0,0% 0,0% 0,0% 25,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 6,7%
innerhalb
von Alter
% der 0,0% 00% 00% 67% 00% 00% 00% 00% 6,7%
Gesamtzah
|
Gesamt Anzahl 2 2 1 4 2 2 1 1 15
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%

133% 133% 6,7% 26,7% 13,3%

innerhalb

von Wie

finden Sie

Product

Placement

allgemein

in Filmen?

%

100,0 100,0 100,06 100,0 100,0

innerhalb % % % % %

von Alter

% der

13,3% 13,3% 6,7% 26,7% 13,3%

Gesamtzah

133% 6,7%  6,7% 100,0%

100,0 100,0 100,0 100,0%
% % %

13,3% 6,7%  6,7% 100,0%

Was meinen Sie, nehmen Sie Product Placement generell in Filmen wahr? *

Geschlecht Kreuztabelle

Geschlecht
Mannlich Weiblich Gesamt
? Eher Nie  Anzahl 1 0 1
% innerhalb von Was meinen Sie, nehmen Sie Product 100,0% 0,0% 100,0%
Placement generell in Filmen wahr?
% innerhalb von Geschlecht 16,7% 0,0% 6,7%
% der Gesamtzahl 6,7% 0,0% 6,7%
Selten Anzahl 2 4 6
% innerhalb von Was meinen Sie, nehmen Sie Product 33,3% 66,7% 100,0%
Placement generell in Filmen wahr?
% innerhalb von Geschlecht 33,3% 44,4% 40,0%
% der Gesamtzahl 13,3% 26,7%  40,0%
Manchmal Anzahl 1 3 4
% innerhalb von Was meinen Sie, nehmen Sie Product 25,0% 75,0% 100,0%
Placement generell in Filmen wahr?
% innerhalb von Geschlecht 16,7% 33,3% 26,7%
% der Gesamtzahl 6,7% 20,0% 26,7%
Ofters Anzahl 2 2 4
% innerhalb von Was meinen Sie, nehmen Sie Product 50,0% 50,0% 100,0%
Placement generell in Filmen wahr?
% innerhalb von Geschlecht 33,3% 222% 26,7%
% der Gesamtzahl 133% 13,3% 26,7%
Gesamt Anzahl 6 9 15
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% innerhalb von Was meinen Sie, nehmen Sie Product 40,0%  60,0% 100,0%
Placement generell in Filmen wahr?

% innerhalb von Geschlecht 100,0% 100,0% 100,0%
% der Gesamtzahl 40,0% 60,0% 100,0%

Was meinen Sie, nehmen Sie Product Placement generell in Filmen wahr? *
Alter Kreuztabelle
Alter Gesam
19 21 22 23 24 25 50 52 t
Eher Nie  Anzahl 0 0 0 0 0 0 1 0 1
% 0,0% 00% 00% 00% 00% 00% 1000 0,0% 100,0

innerhalb % %

von Was
meinen
Sie,
nehmen
Sie
Product
Placement
generell in
Filmen
wahr?
% 0,0 00% 00% 00% 00% 00% 1000 0,0% 6,7%
innerhalb %
von Alter
% der 0,0 00% 00% 00% 00% 00% 6,7% 00% 6,7%
Gesamtzah
|
Selten Anzahl 1 1 0 2 1 0 0 1 6
% 16,7% 16,7% 0,0% 33,3% 16,7% 0,0% 0,0% 16,7%  100,0
innerhalb %
von Was
meinen
Sie,
nehmen
Sie
Product
Placement
generell in
Filmen

wahr?
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% 50,0% 50,0% 0,0% 50,0% 50,0% 0,0% 0,0% 100,0 40,0%
innerhalb %
von Alter
% der 6,7% 6,7% 0,0% 13,3% 6,7% 0,0% 0,0% 6,7% 40,0%
Gesamtzah
I
Manchma Anzahl 0 1 1 1 0 1 0 0 4
[ % 0,0% 25,0% 25,0% 25,0% 0,0% 25,0% 0,0% 0,0% 100,0
innerhalb %
von Was
meinen
Sie,
nehmen
Sie
Product
Placement
generell in
Filmen
wahr?
% 0,0% 50,0% 100,0 25,0% 0,0% 50,0% 0,0% 0,0% 26,7%
innerhalb %
von Alter
% der 0,0% 6,7% 6,7% 6,7% 0,0% 6,7% 0,0% 0,0% 26,7%
Gesamtzah
|
Ofters Anzahl 1 0 0 1 1 1 0 0 4
% 250% 00% 0,0% 250% 250% 250% 00% 0,0% 1000
innerhalb %
von Was
meinen
Sie,
nehmen
Sie
Product
Placement
generell in
Filmen
wahr?
% 50,0% 0,0% 0,0% 250% 50,0% 500% 00% 0,0% 267%
innerhalb

von Alter
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Anhang 5.4 Kreuztabelle Gruppe B

Gesamt

% der
Gesamtzah
|

Anzahl

%
innerhalb
von Was
meinen
Sie,
nehmen
Sie
Product
Placement
generell in
Filmen
wahr?

%
innerhalb
von Alter
% der
Gesamtzah
|

6,7%

2
13,3%

100,0
%

13,3%

0,0%

2
13,3%

100,0
%

13,3%

0,0%

1
6,7%

100,0
%

6,7%

6,7%

4
26,7%

100,0
%

26,7%

6,7%

2
13,3%

100,0
%

13,3%

6,7%

13,3%

100,0
%

13,3%

0,0%

6,7%

100,0
%

6,7%

0,0%

6,7%

100,0
%

6,7%

26,7%

15

100,0
%

100,0
%

100,0
%

LEVENT KOTAN
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